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Projevy fanousSkovstvi Ceskych hokejovych Kklubii ve verejném
prostoru

Abstrakt

Prace je zaméfena na geografické a socialné-kulturni aspekty tykajici se fanouskl extraligovych
hokejovych klubti v Cesku. Budou zkoumany vlivy fanouskovskych komunit na mésto, které
mohou mit politicky, kulturni, socialni i ekonomicky charakter. Prace je rozdélena do n€kolika
casti, kde je postupné vysvétlena tématika vlivu fanouskovstvi na okoli klubu v kontextu vyse
zminénych aspektl. Bude také popsan vztah mezi hokejovymi kluby ceské extraligy s jejich
fanousky. Vedle toho bude rovnéz zmapovana velikost fanouskovskych zékladen a dale budou
analyzovany vzajemné vztahy mezi fanouSkovskymi zdkladnami jednotlivych klubl. Veskeré
zminéné aspekty budou zkoumdny predev§im pomoci polostrukturovanych anonymnich
rozhovortl a dotaznikii provedenych s predstaviteli fanklubt hokejovych klubl pomoci online

nastroji.

Kli¢ova slova: aspekty fanouskovstvi, vlivy, fanouskovstvi, sportovni primysl, sportovni

kluby, rivalita

Manifestations of fan culture of Czech ice hockey clubs in public

spaces

Abstract

The thesis focuses on the geographical and socio-cultural aspects related to fans of the Czech
extra-league hockey clubs. The influences of fan communities on the city, which may be
political, cultural, social and economic, will be examined. The thesis is divided into several
parts, where the topic of the influence of fan community on the club's surroundings is gradually
explained in the context of the aforementioned aspects. The relationship between the hockey
clubs of the Czech Extraliga with their fans will also be described. In addition, the size of the
fan bases will also be mapped and the interrelationships between the fan bases of each club will
be analysed in the form of a mental map. All of these aspects will be investigated primarily
through semi-structured anonymous interviews and questionnaires conducted with

representatives of the hockey clubs' fan clubs using online tools.

Keywords: aspects of fandom, influences, fandom, sports industry, sports clubs, rivalries
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1 Uvod

Tato diplomova prace tematicky asteéné navazuje na autorovu bakalaiskou praci (Simsélek,
2021), v ramci, které byly dikladné rozebrany pojmy ,.fanousek* a ,sport. Fanouskem se
mysli osoba, kterd ur¢itym zptisobem projevuje ndklonnost obecné ke kultute (konkrétné napf.
k hudebni skupiné) a k mnohym dalsim spoleCenskym, piipadné¢ i politickym sméram,
technologiim ¢i skupinam lidi v€etn¢ sportovcti a sportovnich klubt. Diplomova prace se bude
zabyvat vyzkumem fanouskovstvi Ceskych extraligovych hokejovych klubt, vcetné jejich
projevi a vlivu na vefejny prostor. Ve vyzkumu bude zahrnut samotny vznik a typologie
fanouska, vzajemné vztahy mezi fanousky, jejich sportovnimi kluby a jejich vlivem na vetejny

prostor.

Sportovni fanouskovstvi je dosud spiSe méné probirané téma, které vsSak muze
nabidnout nevSedni pohled na kulturni aspekty rozvoje mést a vztahy mezi obyvateli (nebo
specifickymi skupinami obyvatel) riiznych ¢eskych regionti. Téma sportovniho fanouskovstvi
vramci Ceska je také relevantni s ohledem na velmi nizky pocet doposud provedenych
vyzkumu tykajicich se této oblasti. Spojeni ,,fanousek* a ,,sport™ v dnesni dobé¢ ziskava vice
a vice na popularité a miizeme s urc¢itou nadsazkou fict, Ze sport bez fanouski takika neexistuje,
protoze fanouskovstvi je zdkladnim pfedpokladem fungovani zejména profesionalniho sportu.
Navic nédklonnost fanouskt k ur¢itému sportu, nebo sportovnimu klubu, mtize byt doprovazena
ur¢itymi specifickymi formami jednani a chovani téchto lidi ve vefejném prostoru.
Prostfednictvim sportu mize byt dokonce utvarena regiondlni identita a image. Sport, nebo klub
tedy mize hrat dtlezitou roli v budovani vztahu mezi mistnimi lidmi k danému mistu a utvareni

povédomi o tomto mistu ze strany obyvatel bydlicich v jinych regionech.

Autorova bakalaiské prace (Simsalek, 2021) byla zaméfena na vyzkum geografickych
aspektt fanouskovstvi hokejovému klubu HC Verva Litvinov, jehoZ fungovani do znacné miry
formuje regiondlni identitu a image mésta Litvinov. Navazujici diplomova prace bude
z geografického hlu pohledu rozsifena a zamétena na dalsi tradi¢ni extraligové kluby v Cesku.
Ve vyzkumu bude zahrnuto nékolik témat. Hlavnim z nich bude téma projevy fanouskovstvi ve
vetejném prostoru. V dnesni dobé€ jsou fanouskovské zakladny tak pocetné, ze mohou ovlivnit
vefejné déni s ohledem napf. na ekonomickou ¢i kulturni stranku rozvoje mést a regiont, se
kterymi jsou spjaté. Dale se budou analyzovat i pocty fanouski v jednotlivych fanklubech
napii¢ hokejovymi kluby s cilem zjistit a porovnat velikosti jejich zékladen, coz muze hrat

urcitou roli v dalSich aspektech jejich vetejného projevu.



Je zde hned nekolik diivodl vzniku této diplomové prace. Jednim z nich je, jak jiz bylo vyse
napsano, navazani na ptredeslou bakalarskou praci zkoumajici primarné aspekty fanouskovstvi
HC Verva Litvinov a tvorbu regionalni identity a image, a rozsifeni této tématiky napiic¢ vSemi
extraligovymi hokejovymi kluby v Cesku. Budeme se tedy snaZit porovnat a zkoumat, zda
muzeme nalézt shodu ¢i podobnosti v téchto oblastech napfi¢ extraligovymi kluby. Nutno
podotknout, ze bakalafska prace byla tematicky mnohem $ir§i a zahrnovala mnohem vice
prostorovych aspektii, jako byla dojizd’ka na hokejova utkani (doméaci zépasy / venkovni
zéapasy), pricemz diplomova prace bude zamétena prevazné na dopady na vefejny prostor
a socialni aspekty fanouSkovstvi. V navaznosti na tyto motivace lze stanovit nékolik

nasledujicich vyzkumnych otazek:

e Jakym zpisobem vznika a jak se vyviji sounaleZitost mezi hokejovym klubem
a jeho fanousky?

e Jakymi zpiisoby se sounaleZitost fanouskii s klubem projevuje ve vefejném
prostoru mésta a ve spolecenskych aspektech Zivota ve mésté?

e Jaké podoby maji vztahy mezi fanousky uvnitf jednotlivych fanklubi z a naprié¢

fankluby hokejovych tymii Extraligy ledniho hokeje?

Ve druhé kapitole diplomové prace bude cilem objasnit obecné projevy fanouskovstvi ve
vefejném prostoru. Bude vysvétleno, co samotné fanouskovstvi znamena a jaké muizeme
sledovat typy fanouskii. Dale bude zkoumdno, jakymi zplisoby se miize fanouskovstvi ve
vefejném prostoru prezentovat, co do vefejného prostoru piinasi, jak jej ovlivituje apod.
V obecné roviné budou také zkoumany podoby vzajemnych vztahti riznych fanouskovskych
komunit, nebot mohou existovat fankluby, které¢ viici sobé mohou pocitovat urcitou
naklonnost, v opaném piipad€ rivalitu. Ve tfeti ¢asti bude vysvétlena metodika vyzkumu
provadéného predevsim pomoci polostrukturovanych rozhovort, skrze které budou zkoumana
vyse zminéna témata tykajici se fanouskovstvi, vztahu mezi danym hokejovym klubem a jeho
fanklubem a mezi hokejovymi fankluby napti¢ extraligou. V neposledni fad¢ bude tento
rozhovor rozebirat také projevy fanouskid ve vefejném prostoru. Pomoci doplitkovych
kartografickych metod budou porovnavany fanouSkovské skupiny nalezici k jednotlivym
hokejovym klubim napti¢ extraligou. Toto kvantitativni srovnadni umozni zhodnotit, zda
velikost fanouskovské zédkladny odpovida ptipadnym vlivim fanouski na vetejny prostor. Déle
bude zhotovena mentalni mapa tykajici se vztahti fanouskovskych zékladen napfi¢ extraligou,

kterd bude demonstrovat vzajemné naklonnosti ¢i rivalitu jednotlivych fanklubt.
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V ptedposledni ¢asti prezentujici vysledky se budou prostiednictvim informaci ziskanych
z rozhovort a doplitkovych statistickych dat zkoumat dil¢i témata navazujici na vyse stanovené
vyzkumné otazky z hlediska zastupcti konkrétnich fanklubt v extralize. Zavérem probéhne
komentovani vysledkii a diskuse navazujici na teoretickou ¢ast, prostiednictvim které budou

zodpovézeny stanovené vyzkumné otazky.

2 Projevy fanouskovstvi ve verejném prostoru

2.1 Fanouskovstvi: definice, vznik a klasifikace

2.1.1 Fanouskovstvi a proces jeho vzniku

Samotné fanouskovstvi, jak jiz bylo feceno v uvodu, popisuje vztah clovéka k uréitym
specifickym smérim. Lze tedy hovoftit o tom, Ze fanouskovstvi se stdva jakousi subkulturou,
na zaklade¢, které se jedinec odliSuje od jinych lidi, a zaroven si mlze vytvaret mezilidské vztahy
mezi jedinci vyznavajicimi stejnou subkulturu. Samotnou subkulturu vytvari lidé, kteti spolu
sdileji pro n€ velmi dalezité hodnoty a normy, na zdkladé ¢ehoz se prezentuji. Jenkins (1992)
vymezuje ve své knize Pytldci texti celkem pét aktivit, které uréitymi zptsoby ptiblizuji faktory

vytvafejici vztah fanouska k urcitému subjektu. Mezi tyto aktivity patii:
- osobity zpiisob recepce;

- zaloZeni interpretacni komunity;

- zaloZeni zakladny pro konzumentskou aktivitu;

- konstituce umeéleckého svéta;

- alternativni socidlni komunity.

Staiger (2005) dopliiuje vySe zminéné kategorie jesté o jednu, kterd se nazyva ,,prinik
fanouskovstvi do kazdodenniho Zivota®. Osobitym zplsobem recepce se mysli nadSeni,
fascinace, piipadné loajalita vici véci, které Clovek ,,fandi. Jde tedy o urcité emocionalni
spojeni se smérem, ke kterému cloveék vzhlizi. Dal§Sim z vySe zminénych bodil je zaloZeni
interpretaéni skupiny. Jenkins (1992) tento bod popisuje jako wurcitou formu site,
prostiednictvim které jednotlivi fanouSci sdili své pocity, polemizuji o svych nazorech, d€li se
o praci v ramci fanouSkovskych aktivit apod. V dnesni dobé€ lze tento bod demonstrovat na
socidlnich sitich, kde si fanousci vytvaii skupiny, ve kterych své pocity, ndzory a praci

navzajem sdileji a diky tomu utuzuji nejen konicek, ale utvati také nové (¢i prohlubuji starsi)
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socialni vztahy vznikajici na zaklad¢ spolecného zajmu. Dale zminuje zalozeni urcité zakladny
pro konzumentskou aktivitu. Ta se tyka predev§im debatovani mezi fanousky a ma tak velmi
blizko k druhému bodu tykajici se zaloZeni interpreta¢ni komunity. V jednom z poslednich
bodii autor zminuje konstituci uméleckého svéta, ve kterém jsou samotnymi fanousky
vytvarena fanouskovska dila, at’ uz se jedna o fanfikce, fanarty ¢i meta texty (v piikladu
knizniho primyslu se jedna o vytvareni maleb ¢i obrazk s tématikou daného subjektu). Tento
druh aktivity je spise typicky pro fanousky filmovych ¢i kniznich dél, avsak Ize jej aplikovat
1 na sportovni fanouskovstvi, ve kterém by tyto aktivity mohly byt demonstrovany napt. chorei,
které vytvaii fanousci klubii. Posledni aktivitou, kterou Jenkins (1992) zminuje je tzv.
alternativni socidlni kultura. Popisuje ji jako odlisnou, ¢i subversivni kulturu k mainstreamové
recepci. Jedna se tedy o jakousi kontrakulturu snazici se odliSovat od jinych, znaéné

popularnéjsich kultur.

Nekteti autofi jako Blanchard (1995) hovoii o sportu jako o procesu ztotoziiovani se
s néCim veétsSim (vyss$im), nez je vlastni zivot. Podle néj tedy existuji urc¢ité souvislosti, které
naznacuji, Zze zde lze pozorovat jisté spojeni samotného sportu a urcité¢ formy nabozenstvi.
Zbigniew Boniek (byvaly polsky fotbalista) poukazuje na tvrzeni Blancharda (1995)
uvad¢jiciho priklad dulezitosti role fotbalu v Italii, kdy tvrdi, Ze fotbal, stejné jako v Brazilii, je
v Italii naboZenstvim, kde je téZké najit nékoho, kdo by nebyl jeho ,,stoupencem®. Hoffman
(1992) ve své analyze amerického sportu uvadi, Ze sport vytvaii a utvaii hodnoty, jako je
kuptikladu rozvoj charakteru, vytrvalost v rdmci Gsili o dosaZeni cile a koexistujici kooperace
prace v tymu. Diky tomu se vytvaii (obvykle) skupinové prostredi, ve kterém muze ¢lovek dat
volny prichod svym emocim, které jsou ¢asto velmi intenzivni. Tuto skutecnost pfirovnava
k udalostem jako ndboZenska shroméazdéni. Edwards (1973) povazuje sport za jakysi
pseudonabozensky fenomén, nebot’” ma své svétce, patriarchy, bohy a chramy, kde se
shromazd’uji miliony lidi, aby projevili svoji viru. Obdobné 1 Loy et al. (1978) uvadi, Ze sport
jako takovy mtize fungovat jako ob¢anské nabozenstvi nebo kvazindbozenska instituce, které

nahrazuje naboZenskou viru v rdmeci socialni integrace.

V ramci vzniku urcitého fanouskovstvi se mluvi, a¢ ne tak ¢etné€, i o tzv. roli socialniho
hnuti, které se formovalo pfedevSim v Italii (Roversi a Balestri, 1999) a také ve Francii
(Hourcade, 2003). Tento pojem je spiSe spojovan s pojmem ,ultras®. Nekteré¢ fanouskovské
skupiny vSak sami fesi, zda se jednd o socialni hnuti v€kové omezené, nebo zda do ,,ultras*

mohou patfit i mladi fanousci, kterym je méné nez kuptikladu 20 let. Na svétové scéné se totiz
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spiSe setkdvame s Cleny ultras, kterym je vice nez dvacet, tficet ¢i Ctyficet let. Hourcade (2004)

tvrdi, Ze to, co ultras spojuje a udrzuje, jsou jejich idedly a prostiedky, kterymi se prezentuji.

Sportovniho fanouska tedy mtzeme definovat jako nadSence do urcitého sportu, nebo
privrzence konkrétniho klubu, ¢i sportovce. Nejcastéji se jednd o organizovany sport, tedy
o sport, ktery ma urcitou klubovou zékladnu, své zdzemi a svoji organizaci, v ramci, které

pusobi jednotlivé sportovni kluby.

Déle se hovofi o zpisobu, jakym si miize fanousek vytvorit svoji oddanost ¢i
naklonnost. Tento princip se nazyva halo efekt, pomoci né¢hoz lze usuzovat, ze se piisluSnost
a naklonnost fanouska k ur¢itému sportu, klubu, nebo osobnosti utvaii postupné. Fanousek si
totiz mize vytvofit vztah k ur¢itému sportu riznymi zptisoby. Piikladem miiZe byt provozovani
sportu v rodinném okruhu, pozndnim novych ptatel, kteti danému sportu sami fandi, nebo
ptipadnou medializaci, prostfednictvim které se o sportu miize zacit vice hovofit. Fanousek si
tedy nalezne cestu nejprve k samotnému sportu (hokej, fotbal, hdzen4 apod.). Zaroven obvykle
plati, Ze si fanousek vytvari primarné vztah vici klubu v okoli mista bydlisté. Posléze se tento
vztah vuci sportu ¢i klubu i role jednotlivce coby fanouska muze posilovat. Béhem tohoto
procesu si muze fanousek vytvofit pouto ¢i naklonnost také vii¢i konkrétnim sportoveim ¢i
lidem spojenym s klubem. Halé efekt také poukazuje 1 na opacny zplisob vytvafeni
fanouskovstvi. Fanouska mohou zaujmout sportovni vykony ¢i vysledky urcitého sportovce,
ktery kuptikladu, reprezentoval jeho mésto i stat v daném sportu, a ktery se pro n¢j miize stat
Jistym symbolem vitézstvi, bojovnosti €1 hrdosti. V této souvislosti je velkéd pravdépodobnost,
ze sportovce a jeho ptisobeni zacne sledovat aktivnéji, kuptikladu navstévou sportovnich akeci,
na kterych dany sportovec piisobi, a za¢ne sledovat i sportovni klub, ve kterém sportovec piisobi

(Hunt et al., 1999).

Vyse zminény proces potvrdili i Fisher a Wakefield (1998) na ptipadové studii
basketbalového tymu Los Angeles Clippers. Identifikace fanouskt s hra¢i nebo se sportem
muze vést ke ztotoZznéni fanouskl s tymem, coZ vede fanouSky k navstévnosti akci, urcitym
projeviim chovani na zapasech, ¢i k nakupovani licencovanych produkt klubu bez ohledu na
vitézstvi ¢i Uspésnost. Identifikace fanouska s jednim ur¢itym klubem pfitom nevylucuje
soucasnou identifikaci na jiné urovni (geografické, ¢i vymezené z hlediska sportovniho
odvétvi). Pfikladem je fanousek zajimajici se soucasné obecné o Super Bowl, Kentucky Derby,
nebo o Olympijské hry. V téchto ptipadech muze docasné fandit na zaklad¢ jeho preferenci

zvoleného tymu ¢i statu, piipadné sportovci, nebo dokonce zvifeti (typicky koné v dostizich),
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piicemz po skonceni udalosti se jiz nadale nemusi s vySe zvolenymi ptiklady ztotoziiovat (Hunt

et al., 1999).

2.1.2 Klasifikace sportovnich fanousku

Podrobnéjsi klasifikace fanouskd mize velmi napomoci pfi zkoumani riznych socialnich,
kulturnich a sportovnich témat. Dokonce i v rdmci jedné SirSi fanouSkovské skupiny mtze byt
spektrum fanouskii pomérné¢ rozmanité, takze lze napti¢ fanousky sledovat rtizné zplisoby
chovani. Klasifikaci sportovnich fanouskti mizeme urcit jakousi stupnici, prostfednictvim které
lze na sportovni fanousky pohlizet riznymi pohledy. Smith (1988) rozliSoval sportovni
fanousky na ,serious (vazné)“ a ,normal (normdlni)“. Hlavni rozdil mezi témito dvéma
kategoriemi vidi Smith (1988) ve vyznamu, ktery fanousci piikladaji vysledku sportovniho
utkdni. Vazni, nebo také seridzni fanousci piikladaji vysledku sportovniho utkani velmi
vysokou hodnotu, kdeZto pro ,,normélniho* fanouska vysledek tak vyznamnou hodnotu nema.
Jednim z dalSich navrhovanych pohledd na sportovni fanousky piinesli Real a Mechikoff
(1992), kteti navrhli pojem ,,deep fan“ (hluboky / zarputily fanousek). Hluboky fanousek je
bran uz jako n¢kdo, kdo se identifikuje s masmedialni sportovni produkei, zobrazovanim
sportovcl a souvisejici komeréni reklamou a kdo velmi siln€¢ vnimé spojeni jeho samotného se
sportovnim klubem. Slouzi mu jako prosttedek identifikace, oslavy, vyjadieni a interpretace
spolecenského zivota. Hunt et al. (1999) hodnoti tyto kategorie z hlediska moznosti popisu
fanouski sice jako dilezité, avSak upozoriuji, Ze samotné motivy a chovani fanouskli maji
hlubsi, komplexné&jsi a bohatsi charakter. Proto navrhuji alternativni klasifika¢ni schéma, které

1épe zachycuje kritické rozdily v rdmci motivaci a chovani (tabulka 1).

Tabulka €. 1: Typy fanousk a jejich zékladni atributy

Typ Casovy Prostorovy Subjekt fanouskovstvi Motivace
fanouska aspekt aspekt
Docasny Casové Mistni i Spise jednotliva Socialni tlak — vliv
omezené mimoregionalni sportovni udalost okoli
fanouskovstvi fanouSkovstvi
Mistni Docasné i Néklonnost viici | Sportovni odvétvi jako Vztah k mistu a
trvalé mistnim celek sportu
fanouskovstvi subjektim
Oddany Trvalé Mistni i Konkrétni tym, ¢i Silné vazba na
fanouskovstvi | mimoregionalni sportovec samotny klub
fanouSkovstvi
Fanaticky Trvalé Mistni i Konkrétni tym, ¢i Silna
fanouskovstvi | mimoregionalni sportovec sebeidentifikace
fanouskovstvi s roli fanouska
Dysfunkéni Trvalé Spise mistni Konkrétni tym, ¢i Uloha fanouska jako
fanouskovstvi fanouSkovstvi sportovec primarni zivotni role

Zdroj: Hunt et al. (1999)
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Tyto kategorie demonstruji zdroj motivace a chovani riznych typl fanouSkt. Vazba
fanouska mezi motivaci a jeho skute¢nym chovanim muze byt docasnd, nebo trvala (srov.
Richins a Bloch, 1986). Docasna neboli situaéni motivace mize byt vytvorena s ohledem na
socialni tlak ¢i doc¢asnou okolnost (napi. fanouskem ledniho hokeje se jedinec stava pouze
v dob¢ konani mistrovstvi svéta). Je tedy vazana Casem ¢i prostorem, kterd ma vSak pouze
docasny (kratkodoby) charakter. Paklize samotny zdroj motivace neni vazan na casovy kontext,
pak je motivace oznacovana jako trvala. Trvald motivace je z pohledu fanouska typictéjsi,
protoze vtomto piipadé jednotlivec bere sportovni klub jako dilezity faktor vlastni
sebeidentifikace. Docasnost fanouskovstvi ukazuji na ptikladu popularity Michaela Jordana,
kdy bylo mnoho jeho fanouskti nadSeno NBA asociaci, a hlavn¢ tymem Chicago Bulls, ve
kterém hral. Po jeho odchodu do sportovniho diichodu fanouskovstvi ,,do¢asného* fanouska
pravdépodobné ustane, nebot’ postava, kvili které hru sledoval, jiz nadale neptsobi. Podobny
ptiklad miizeme vidét v hokejové extralize v Ceské republice, ve které po navratu Jaromira
Jagra z NHL a jeho opétovné nastoupeni za jeho vlastnény klub HC Rytifi Kladno stoupla
navstévnost hokejovych utkani napti¢ vSemi stadiony, na kterych hraje za Rytife Kladno
(Redakce Euro.cz, 2018). Motivy do€asného fanouska lze demonstrovat pomoci teorie BIRG
(basking in reflected glory — vyhtivajici se v odradZené slavé€) od Cialdini et al. (1976). Tito
autofi zjistili, Ze univerzitni studenti Castéji nosi obleceni spojené s jejich univerzitou po
vitézstvi Skolniho fotbalového tymu nez naopak po prohfe. K tomu vS§emu studenti pouzivali
slovo ,,my* pfi popisu vitézstvi (,,my jsme vyhrali®), neZ u prohry, kde pouZivali zajmeno ,,0ni*
(,,oni prohrali®). Bylo také zji$téno, Ze se fanousci distancuji od tymi, které prohraly, coZ nese
oznaceni ,,odfiznuti od neuspechu* neboli CORFing (cutting off reflected failure — odfiznuti
reflektovaného selhani). Vitézstvi je tedy dilezitym prvkem navstévnosti fanouska
a identifikace sebe sama (Wann et al., 1996). Na zédklad¢ téchto teorii je tedy mozné odvodit,
ze vyhra daného sportovniho klubu nebo urcity typ sportovni slavy vysvétluje, proc se z ¢lovéka
stane docCasny fanouSek. Nutno vSak podotknout, Ze tyto teorie se vztahuji a jsou uplatnitelné
spiSe jen na docasné fanousky. Jina studie od Jonese (1997) zjistila, Ze existuji silngjsi
prediktory identifikace se samotnymi fanousky, neZ je jen vitézstvi tymu. Jedna se také o to,
jestli je tym z pohledu fanouska mistni, dale zda se fanouSek v daném meésté€ narodil, nebo zda
samotnd rodina fanouSka tym podporuje, ¢i nikoliv. Vitézstvi a prohry tedy nemusi nutné

znamenat veskeré ovlivnitelné hybatele fanouSkovstvi fanouski.

Oproti tomu mistni fanousek projevuje své fanouskovstvi na zdkladé geografickych

omezeni, nebot” se identifikuje se zemépisnou oblasti. Oblast mize byt kuptikladu misto, kde
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se fanouSek narodil, ptipadné, kde aktualn¢ zije. Jones (1997) zjistil, Ze mezi dvéma nejcasteji
uvadénymi divody pro fanouskovstvi ur€itému tymu jsou ty, Ze se jednad o mistni tym (53 %
respondentll z vyzkumu autora) a ze se v daném meésteé narodil (10 %). U mistniho fanouska
plati, Ze pokud se jeho oblibeny hra¢ ocitne v jiném klubu, ¢i se samotny fanousek odsté¢huje
z tamniho mésta jinam, ocekava se snizeni jeho oddanosti. Lze tedy konstatovat, Ze motivace
mistniho fanouska je tedy zalozend na geografické blizkosti. U tohoto fanouska se tedy
neocekava jeho prozivani naklonnosti ke sportovnimu klubu ¢i ke sportovci jako hlavni, nybrz
jako okrajovy subjekt sebeidentifikace. Tou je spiSe samotnd naklonnost ke sportovnimu

odvétvi.

Pro oddaného fanouska ptedchozi casové a prostorové podminky nejsou tolik podstatné.
Znamena to tedy, Ze tento typ fanouSka neni asové nebo geograficky omezen, byt béhem
procesu utvareni jeho fanouskovské role pravdépodobné figurovaly obdobné principy a motivy
jako u mistniho ¢i docasnych fanouskt. U tohoto fanouska jeho motivace a naklonnost
k objektu stoupala, diky cemuz vyse zminéna omezeni piekonal. Oddany fanousek tedy zistava
vérny sledovanému subjektu i pfes zménu bydlisteé, ¢i kuptikladu zménu sportovniho klubu za
jiny (v ptipadé hrace). Podle Balla a Tasakiho (1992) tedy oddany fanousek vzhlizi k danému
subjektu po urcitou dobu v zavislosti na dfive vytvofenych vzajemnych vazbach fanouska
a daného subjektu (hragi ¢i sportovnimu klubu). Cim vice je ¢lovék se subjektem propojeny,
tim vice projevuje ochranafské chovani a negativn€ vnima nazory protistran (kupiikladu
fanouski jinych sportovnich klubll v daném sportu). V tomto ptipadé u fanouska také probiha
jisté vlastnické chovani posilované pofizovanim sportovnich predmétd (dresy, Saly a jiné

produkty) danych subjektli, diky ¢emuz vznika silnéjsi propojeni.

Néklonnost je tdajné jednim z hlavnich rozdill, které od sebe odliSuje do¢asné, mistni
a oddané fanousky. Ball a Tasaki (1992) déle uvadéji, ze dilezitym pojitkem, které stoji za
naklonnosti v emocionalnim vyznamu je ,,asociace objektu s vyznamnymi osobami a udalostmi
v zivoté ¢loveéka®, neboli ptipoutanost. FanousSek se tedy miize mentalné pfipoutat k urcitému
subjektu (tymu ¢i hraci), prostfednictvim cehoz prezentuje a vymezuje sebe sama vici
okolnimu svétu. Na zdklad¢ tohoto procesu lze také sledovat 1 postupnou promeénu fanouska
jednoho typu na jiny. Oddany typ fanouska zapada do obou zminénych (BIRG i CORFji) teorii.
Miuzeme tedy hovofit o fanouskovi, ktery svoji naklonnost nepfestane projevovat ani béhem
obdobi, kdy se jeho oblibenému sportovci nebo klubu nedati. Jesté silnéjsi spojeni, nez oddany

fanousek pocituje fanatik a dysfunkéni fanatik.
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Fanaticky fanousek se od ptedchozich typt fanouska odliSuje hlavné tim, ze neni
ohrani¢en Casem ani vzdalenosti a definuje sam sebe prostfednictvim své naklonnosti k danému
objektu. Fanaticky fanousek tedy proziva svou roli fanouska jako velmi dilezitou soucast
sebeidentifikace, avSak 1 pies to je zde alesponi jeden faktor, ktery mé v jeho Zivoté vyssi roli,
jako je nédbozenstvi, rodina, prace apod. DalSim hlavnim rozdilem fanatického fanouska oproti
pfedchozim typim je samotné chovani a projev vici sportovnimu subjektu. Projevy chovani
fanatického fanouska jsou mnohem znatelnéjsi nez u oddaného fanouska. Jako ptiklad 1ze uvést
pomalovani obliceje klubovymi barvami, sladéné obleCeni a velmi aktivni gestikulace a hlasity
projev, pomoci kterych miize podporovat sviij klub pfimo béhem dané sportovni udalosti.
Jednim z dalSich pozorovatelnych rozdili je mnozstvi a zpisob vyuzivani marketingovych
licencovanych produktt. Zatimco oddany fanousek zakoupi pamatecni predmét (dres, puk, Salu
apod.), fanaticky fanousSek si mize budovat svatyné vénované danému subjektu (sportovni klub

¢1 samotné osoba). Ptikladem takové svatyné je obydli fanouska Zijiciho v oblasti Denveru

v Coloradu, ktery si nabarvil sttechu domu v barvach tymu Denver Broncos (Hunt et al., 1999).

Dysfunkcni fanousek se od ostatnich typi li§i hlavné tim, Ze fanouskovstvi chape jako
primarni zpiisob sebeidentifikace (ostatni spolecenské role jsou az druhotné). Smith (1988)
uvedl, Ze to, co odliSuje seridzni sportovni fanousky je piesvédceni, ze na celkovém vysledku
sportovniho utkani zalezi. Pro dysfunkéniho fanouska jsou vSak tyto vysledky az existenéné
dilezité. Hlavnim rozdilem v projevech oproti ostatnim typtim je odliSné asocia¢ni ¢i deviantni
chovani, do kterého se fanouSek v pribc¢hu utkani mize zapojovat. Domniva se totiz, Ze je jeho
chovani opravnéné a spravné, protoze je fanouSkem urcitého klubu. Typickym ptikladem
oznaceni tohoto fanouska je ,,chuligdn“. Oznaéeni pochazi ptivodem z britskych fotbalovych
tribun. Tento typ fanouSka nemd v ramci své socialni sit€¢ (okruhu rodiny a piatel) tak silné
zakofenéni a je schopny vsSeho se vzdat ve prospéch své ,,identity* fanouska. Dysfunkéni
fanouSci mohou zpiisobit upadek navstévnosti ostatnich fanouSki sportovnich klani, kteti maji
strach o svoji bezpecnost. Z tohoto diivodu se v urcitych statech zfizuji riizna opatfeni proti
dysfunk¢énim fanouskiim, jako jsou kuptikladu sektory bez alkoholu v domnéni, ze alkohol

tento typ fanouska ur¢itym zptisobem ,,podporuje* a ovlivituje jeho chovani.

17



Obrazek €. 1: Typologie identit fotbalovych divaka

VASNIVY
SIENA opohilicka Mista spofchy SILNA/'SLABA
SOLIDARITA nista produkty SOLIDARITA
Podporovatel FanouSek
Zakotvena Subkulturni Nereciprocni [rzm
wlentita voram voram wientita
TRADICNI KONZUNMNI
Zahnizdéna Vztain Virtualni Kosmopolitni
wentita symbolicke vetalhn wienhita
2]

Stoupenec Flanér
SILNA/SLABA Instrumentalm SLABA
SOLIDARITA mista SOLIDARITA

CHLADNY

Zdroj: Giulianotti (2002)

Britsky sociolog z Univerzity v Aberdeenu, Richard Giulianotti (2002), ktery se zabyva
sportovnim prostfedim, kategorizuje fanousky trochu jinym zptisobem. Uvadi celkem ¢&tyfi
kategorie. Podporovatele (supporters), fanousSky (fans), stoupence (followers) a flanéry
(flaneurs) (Giulianotti, 2002). Popisuje je ve schématu, prostfednictvim kterého lze 1épe
demonstrovat a definovat vySe zminéné kategorie (obrazek 1). Ve schématu jsou popsany
celkem Ctyfi kategorie, pfi¢emz jsou od sebe oddéleny dvéma osami, na jejichZ koncich stoji
protikladné hodnoty. Vertikdlni osa vasnivy — chladny demonstruje rozdilnou dulezitost
sportovniho klubu v ramci sebedefinovani kazdého jedince (fanouSka). Horizontdlni osa
tradi¢ni — konzumni demonstruje vztah s tymem. Tradi¢ni divaci maji silngj$i vztah nezli
konzumni (Giulianotti, 2002). Podle Giulianottiho (2002) ma podporovatel ke klubu
dlouhodoby osobni a emoc¢ni vztah. Zaroven ve vétsi mife nakupuje klubové produkty za
ucelem ukézani ,,podpory* pro klub. Podporovatel nezméni tym, protoze je soucasti komunity

obklopujici klub.

Stoupenec miize byt piiznivcem vice nez jednoho klubu, nebo také jen hrace ¢i trenéra.
Stoupenec si tvoii vztah na zdkladé jeho historie ¢i ideologie (napf. katalansky fanousek
pravdépodobné podporuje FC Barcelona, protoze se jednd o katalansky klub v ndvaznosti na

Katalansko), ale zaroven si vytvari socialni vazby mezi vaSnivymi fanousky klubu.
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Fanousek se zamétuje na urcity sportovni klub ¢i sportovni hvézdy. Béhem toho si
vytvaii silné pouto ke klubu ¢i sportovnim celebritdm. Celkovy vznik fanouskovskych zédkladen
je spojen s komercializaci sportu jako celku. Fanousci nemohou navézat se sportovnim klubem
tak silné pouto, jako podporovatelé, nebot’ samotna identifikace fanouska je spojend hlavné
s nakupem klubovych produkti ¢i vstupenek a oproti podporovateli bere fanousek sport jako
produkt (Giulianotti, 2002). Do této kategorie bychom mohli fadit také jedince odpovidajici
pojmu ,,prozitkovy divak® (Slepicka a kol., 2010). Prozitkovy divak ma zajem o dany sport
a jeho cilem je pfijemné proziti utkani, k cemuz pravdépodobné pomaha i atmosféra vytvarena

vice angazovanymi piiznivci klubu, tzv. kotlem (blize popsano nize) (Slepicka a kol., 2010).

Flanér je typickym zéastupcem divaka, ktery se zamétuje pfevazné na sledovani
sportovnich utkdni mimo misto déni (na internetu, v televizi). Neni vdzany na jeden klub.
Dokédze tedy bezprostiedné zacit fandit jinému klubu. Flanér by se dal pfirovnat

ke konzumentim mezinarodnich sportovnich udalosti (Giulianotti, 2002).

Carnogursky (2009) ve svém vyzkumu, ktery se zaméfoval na tématiku chuligani a Zeny
— zda je mozné, aby mezi né také pattily, zminuje, ze by zavedl i prechodnou skupinu mezi
ultras, coz je skupina zalozena na silné podpotfe klubu skrze chordly a chorea
a chuligany, ktefi cilené¢ béhem i mimo utkani vyvolavaji ¢i vyhledavaji fyzické konflikty se
svymi oponenty. Skupina by se podle né¢j méla jmenovat ,,Hooltras* (spojeni Ultras + Hooligans
anglicky). V tabulce niZe popsal i definované parametry, které by mély spliovat, skrze které se

da tato ¢ast fanouskovské zakladny mnohem lépe definovat.

2.1.3 Fanouskovské skupiny a jejich vznik

Ke sdruzovani a organizovani nejenom sportovnich fanouskl slouzi fankluby. Fankluby se
tvoti okolo sportovnich klubli ¢i jedinct, ke kterym vzhlizi doty¢na skupina fanouskd.
V nékterych piipadech jsou z hlediska typologie fanouskil popsané v predchozich odstavcich
fankluby spiSe homogenni, jinde se projevuje vyssi rozmanitost. Také 1ze rozliSovat formalné
definované fankluby spolupracujici cilené se sportovnim klubem, ptipadné neoficialni fankluby
s malym poctem neoficidlnich ¢lenti (rodina, piatelé, sousedi) — kupiikladu skupina deseti az
patnacti lidi z uréité vesnice z okoli, pravidelng dojizdé&jici na sportovni utkani (Carnogurska,

2012).

Je také velmi dulezité poukézat na to, Ze existujici fankluby mohou byt dle Carnogurské
(2012) tizené bud’ shora, nebo zdola. V prvnim ptipad¢ se jedna o fankluby budované

samotnym sportovnim klubem, do kterych se fanouSci pfiddvaji mimo jiné za ucelem
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vyhodné&jsiho ndkupu vstupenek, avSak dale bez vyssiho smyslu. Organizace fanklubu je tedy
z pohledu sportovniho klubu formou marketingu. V druhém piipad¢ se bude jednat o budovani
fanklubu na zékladé vztahu fanouskt spojenych s klubem (Carnogurska, 2012). Fankluby ve
svétovém méiitku (typicky fotbalové) jsou velmi dilezitym faktorem rozvoje sportovnich
organiza¢ni strukturu, kterd ptipomind spiSe vétsi instituce jako jsou firmy. Fanklub jako takovy
je zaroven dulezitym sociadlnim subjektem. Fanousci se mohou prostiednictvim fanklubu
sjednocovat, posilovat svoji vnitini identitu a osobnost. Vytvareji si vlastni prvky v podobé
vlajek, obleceni a mohou se riizn€ prezentovat nejen v dob¢ sportovniho utkéni prostiednictvim

choreografie, ale také v mistnich komunitach (Carnogurské, 2012).

Typické misto, kde se béhem sportovnich utkani setkdvaji zapaleni fanousci je obvykle
oznacovano jako kotel. Zde se schazi ti nejvérnéjsi a nejskalnéjsi fanousci (ultras, hooligans),
kteti se nejvice podili na celkové atmosféie utkani (Slepicka a kol., 2010). Kotel jako takovy je
dle Slepicky a kol. (2010) hlavnim mistem hlasitého povzbuzovani ze strany fanouskd. Jedna
se o misto, kde se fanousci jejich klubii prezentuji nejen hlasem, ale také transparenty,
choreografiemi, avSak zaroveinl je to Casté misto vzniku konfliktd ¢i vytrznosti cilenych na

hostujici klub (Sekot, 2008).

V ramci Siroké vefejnosti se vyskytuji ndzory poukazujici na vzdélanost fanouska
v kotli. Tvrdi se, Ze tito fanousSci Casto pochazeji z prostiedi nezaméstnanosti, rozvracenych
rodin ¢1 prostiedi kriminality (Sekot, 2008). V roce 2002 provedlo obcanské sdruzeni
ProFotbalFans dotaznikové Setfeni se 154 respondenty v rameci sportovnich klubli prvnich lig.
Vysledkem bylo zjisténi, ze v kotli maji Cetné&jsi zastoupeni spiSe muzi ve v€ku 20 a 29 let
s maturitnim vzdélanim (42,4 %), 7,3 % bylo identifikovano jako nezaméstnani, pifiemz
38,5 % se zatazovalo do fad ultras, 26 % mezi fanousky a 19 % mezi chuligany. Béhem
vyzkumu bylo také zjiSténo, Ze s postupnym starnutim fanouSkl jejich samotné fandovstvi

slabne (Beyer a Smolik, 2007).

2.2 Projevy fanouskovstvi ve verejném prostoru

2.2.1 Nasili a kriminalita jako priklad negativnich dopadu

Vetejny prostor mtizeme chapat jako misto ¢i oblast, ktera je volné piistupna kazdému ¢loveku,
bez ohledu na jeho politickou, socialni, ekonomickou nebo kulturni stranku. Je to prostor, ve
kterém dochazi k socidlnim kontaktim (Svoboda, 1973). Abychom dokazali vysvétlit veskeré

projevy vramci vefejného prostoru, je nutné se podivat na samotny pivod moderniho
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sportovniho fanouskovstvi. Ve Velké Britanii se koncem 60. let 20. stoleti zacal postupné
objevovat a pozdé&ji i zkoumat pojem ,,chuliganstvi“. Harrington (1968), britsky psychiatr, byl
jeden z prvnich, ktefi se pojmem chuliganstvi zacali zabyvat a chtéli jej vysvétlit. Chuliganstvi
popisoval jako ztratu kontroly jedinct €i jejich nezralost. Zaroven tika, ze se jedna o chovani
spisSe skupin lidi nez jednotliveii. Smolik (2008) nadale piSe, Ze chuliganstvi je projevem spise
nizsich socidlnich vrstev, coz se postupem casu ukazalo jako spiSe nepravdivé, protoze se mezi

chuligany vyskytovali i lidé z vysSich socialnich tiid.

Chuligani, majici pivod prevazné ve Spojeném kralovstvi, se dostali do kontinentalni
Evropy skrze mezinarodni fotbalové pohary. Mezi nejobavanéjsi skupiny patfili fotbalovi
,2rowdies* (Smolik, 2008), kteti se fadili do skupin, které vyhledavaji fyzické konflikty. Projevy
chuliganstvi vedly v minulosti k ¢etnym konfliktim na stadionu i mimo néj. Napft. v kvétnu
v roce 1985 béhem utkani mezi FC Liverpool a Juventus Turin na fotbalovém stadionu Heysel
v Bruselu se do sebe pustili chuligani vy$e zminénych klubu tak silng, ze to vedlo az ke zficeni
Casti tribuny, na které se rvacka odehrala. Behem ni zahynulo 39 lidi a zhruba 400 lidi bylo
zranéno (HBHistory, 2022). Skupiny chuligdni si také casto mezi sebou domlouvaji
1 planované rvacky, které se odehrdvaji na parkovistich, parcich ¢i v ulicich nebo v podnicich,

které jsou znamé pro vyskyt neptatelskych fanouska (Mares a kol., 2004).

Jeden zdalSich velmi silnych vlivii fanouskovskych komunit miZeme pozorovat
v ur€ity den, ve kterém proti sob¢ hraji dva sportovni kluby, idealné rivalové. Jednim z projevii
jsou tzv. ,,pochody*, které jsou spojeny s konanim sportovni akce v daném méste. Tyto pochody
se odehravaji nejCastéji na vefejném prostranstvi a slouzi k prezentaci fanouskti daného
sportovniho klubu, ktery ¢eka sportovni utkani. Tento projev je typicky spojovan s projevem
fotbalovych ultras a hooligans, coZ jsou oproti ostatnim fanouSkim radikalné orientované
skupiny vyhledavajici konflikt s jinymi skupinami fotbalovych hooligans (Mares a kol., 2004).
Béhem pochodu dochézi k cilenému a organizovanému pohybu veétsi ¢i mensi skupiny ¢lenti
smérem od mista setkani (tj. vlakovych nadrazi, zastdvek, ¢i parkovist) ke sportovnimu
stadionu. Soucésti pochodu jsou vytvorené transparenty spojené s danym sportovnim klubem
¢1 transparenty demonstrujici rivalitu vici protéjSimu klubu (vlajky, znaky a vizualie, které jsou
Casto vytvareny tak, aby akcentovaly agresivitu vii¢i rivalovi). Déle se také vyuzivaji 1 rizné

druhy pyrotechniky v podob¢ fotbalovych pochodni, fimskych svétlic, dymovnic apod.

Tyto pochody maji Casto negativni ekonomické a spolecenské dopady. Kwvili
samotnému pochodu, ktery mlzZe mit 1 nékolik kilometr napii¢ vysoce frekventovanymi
¢astmi mést, musi mistni policie zmobilizovat policejni utvary slouzici k ochrannému
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doprovodu a dozoru fanouskil a jako ochrana a prevence pied vznikem moznych konfliktt
s obCany mésta ¢i mezi samotnymi fanouSky zfad rivalskych fanklubl. Dale se mnohdy
omezuje, odklani ¢i dokonce pterusi v dané dny moznost osobni i vefejné dopravy skrze cilené
ulice, kde bude probihat pochod, coz piinasi starosti s organizaci nahradnich spoji. Piikladem
velmi negativni zkuSenosti s chovanim fanouskt (resp. hooligans) je fotbalové utkani
findlového zdpasu ligy mistri mezi Juventusem a Liverpoolem v Bruselu. Tehdy skupina
hooligans, nesouci ndzev ,,The Reds®, ozbrojeni fetézy, stielnymi zbranémi, ty¢emi, nozi apod.,
napadali tamni policejni sbor. Béhem konfliktu na stadionu zemielo celkem 39 lidi a dalSich

400 bylo zranéno (CTK, 2025).

Fanouskovské pochody vsak nejsou jedinou aktivitou reprezentujici vliv ve vefejném
prostoru. Fanousci mohou ovliviiovat 1 mistni podniky, ve kterych se mohou ve dnech utkani
schazet vétsi skupiny fanouski (pfip. hooligans), ktefi mohou vyvolavat konflikty s fanousky
soupete, piipadné s béznymi obyvateli mésta, ktefi do lokdlniho podniku také zavitaji.
Formovani radikalnich skupin sportovnich fanousk je uzce spojeno piedev§im v jizni
a vychodni ¢asti Evropy a Stfedni a Jizni Americe, s aktivitami gangii v¢etné distribuce drog

a zvySené kriminality.

V ramci fanouskovstvi nalezneme i extrémismus, ktery pfesahuje hranice samotnych
,b€znych* ultras ¢i chuligani. Piikladem toho je oblast Balkdnského poloostrova, konkrétné
Bosny a Hercegoviny, kde se v extrémnich projevech chovani fanouSkii promitaji etnické,
nabozenské, kulturni i ekonomické postoje a problémy. Piislusnost k extrémistickym skupinam
ultras je charakteristickd zeyména pro mladé muze, kterym nabizi moZnost ziskat moc, feSit
nudu, vybit kazdodenni frustraci a ,,vyd¢lat” si penize. Tyto skupiny se velmi Casto dopoustéji

nasilné trestné ¢innosti a dalSich forem kriminality. (Testa, 2020).

Dalsim piikladem negativnich duasledkii fanouSkovstvi je fotbalovy zéapas mezi
Marokem (které vyhralo) a Belgii, které se odehralo na mistrovstvi svéta v Kataru v roce 2022.
Po zapase doslo v Belgii k nasilnym vytrznostem v ulicich, kdy skupina asi 50 mladikti napadla
policejni stanici. Marocané tvofici vyznamnou ndrodnostni mensinu bujné€ oslavovali vitézstvi
v ulicich s prevladajicim marockym obyvatelstvem, coZ se setkalo s velmi negativni odezvou
belgického obyvatelstva a vyvolalo to fadu pouli¢nich potycek (Destexhe, 2022). Novinové
reportaze také zminuji také napadeny fanouskli West Hamu ze strany piivrzencii Fiorentiny

v Praze (Mubeenova, 2023).
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Nalezneme samoziejmé 1 piiklady piimo ¢eskych sportovnich klubt. Jednim z nich je
utkdni mezi prazskym klubem Bohemians Praha 1905 a SK Kladno — spiSe tedy dénim, které
nasledovalo po odehraném utkani. Fanousci Bohemians Praha 1905 slavili vyhru, po které se
m¢éli prestéhovat na stadion Slavie do Edenu. To se samoziejmé nelibilo tdboru Slavie, ktera se
vydala po vysledku utkani cestou na ,,Doli¢ek* (0zna¢eni stadionu, na kterém hrali Bohemians
Praha 1905). Ve vyustilo ve rvacku, béhem které 1étaly vzduchem i dlazebni kostky (Bélohuby,
2010). Fotbalové chuliganstvi je ¢asto doprovazeno také xenofobnimi ¢i rasistickymi projevy.
Napiiklad 8. 11. 2024 byla po fotbalovém zapase napadena skupina izraelskych fanousku
v Amsterdamu poté, co byl pofizen kamerovy zdznam piiznivei Maccabi Tel Aviv,
prezentujicich se vykiikovanim protiarabskych hesel. Starosta uvedl, Ze mésto bylo ,,hluboce

poskozeno* formou ,,nesnesitelného nasili“ (France24, 2024).

Nutno vSak podotknout, ze tyto extrémné negativni vlivy se vyskytuji v hokejovém
prostiedi jen ziidka, nebot radikalnich skupin v hokejovém prostiedi neni tolik. Od toho se také
odviji mnozstvi zdroja, které se vénuji negativnim spoleCenskym dopadiim fanouskovstvi

k lednimu hokeji, kterych je s ohledem na jiné sporty velmi malo.

2.2.2 Ekonomické a spolecenské prinosy fanouskovstvi
Ackoliv jsou odborné studie zamétfené predevSim na negativni projevy fanouskd, existuji

1 piiklady, ve kterych plisobi fanouskovsky faktor pozitivné.

Je znamo, Ze lokalni podniky v blizkém okoli sportovniho stadionu jsou v den utkani
Casto obsazené pravé fanousky sportovniho klubu, ktery v ten den hraje. To pro podniky
znamena predevsim rapidni nartst ekonomického piinosu oproti béznym dniim, kdy se zapas
nekond. V nékterych méstech jako tfeba v Londyné najdeme hned nékolik fotbalovych klubii,
mezi které patii 1 Chelsea FC. Ta kuptikladu disponuje pfimo svoji vlastni sportovni hospodou
The Chelsea Gate s fotbalovymi proprietami. O této hospodé se piSe, Ze kazdy fanousek Chelsea
FC ji musi minimalné€ jednou za zivot navstivit (Harsanyi, 2025). Dal$im pozitivnim vlivem
fanouskl na vefejnost jsou akce pfimo potfadané fankluby slouzici pro fanousky a Sirsi
vefejnost. Tyto akce jsou vétSinou pofadané ve spolupraci se sportovnim klubem, neni to vSak
nutné podminkou. Napftiklad fotbalovy fanklub Fan Club Sparta potfadé pravidelné vyjezdové
akce na zdpasy, fotbalové turnaje, nebo naptiklad sportovni odpoledne, véetné détskych dni

(Fan Club Sparta, 2025).

Jiné a zejména pozitivni projevy fanouskovstvi ve vefejném prostoru nejsou doposud

pfili§ rozebiranym tématem v odborné literatufe ani v médiich. Lze vSak narazit na nékteré
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velmi dobré ptiklady, ve kterych fanousci presahuji ,,hranice tribun®. Jednim z nich je piiklad
tzv. ,,Desitky pro doméci* - obCanské iniciativy sdruzujici fanousky lokalnich rivali SK Slavia
Praha a Bohemians 1905, ktera se tykala prazského stadionu Bohemians zndmého ptrezdivkou
,Doli¢ek“. Tehdejsi firma Bohemians Real chtéla na misté stojiciho fotbalového stadionu
vybudovat veliky projekt, ktery by vSak znamenal kompletni piestavbu slavného ,,Dolicku*.
Zastupitelstvo pro Prahu 10 vSak usilovalo o zachovani samotného fotbalového stadionu
a nabizelo firm¢ Bohemians Real protindkupem pfilehlych pozemki, coz firma odmitla. Diky
komunalnim volbam v roce 2010, kdy mandaty v zastupitelstvu méstské Casti ziskali tii lidé
hajici zajmy fanouskt Bohemians, zlstal stadion zachovan (Kolinsky, 2011). Dal§im ptikladem
ze stejného klubu je ztrata klubové licence v roce 2004/2005 v dusledku finanénich problémt.
Jelikoz se fanousci Bohemians nechtéli smifit s koncem jejich oblibeného fotbalového klubu,
vytvofili iniciativu s ndzvem ,,SOS Klokan®, jejimz prostfednictvim uskupeni vybralo celkem
tf1 miliony korun na smazédni klubového dluhu. K této iniciativé ptispéla i velkd jména jako

Ivan Trojan ¢i Antonin Panenka (Hudec, 2005).

2.2.3 Vizualni a zvukové projevy

Nedilnou soucasti fanouskovskych komunit, skrze které¢ se mohou vyjadiit ke svym nézoriim,
postojim vuci soupetficim klublim, nebo reprezentovat sami sebe, véetné jejich klubu, ke
kterému maji ptizen, jsou choreografie (Brunner, 2009). Na choreografiich se bézn¢ objevuji
vyznamné milniky ¢i triumfy pfisluSného klubu, provokativni ¢i itocné malby zdlraziujici
rivalitu ¢i ndzory na hostujici klub, nebo teba 1 vyjadieni skrze politickd rozhodnuti klubi nebo
sponzort, a to v§e formou rozmérnych grafickych prvka. V nasich kon¢inach mizeme tyto typy
choreografie vidét napti¢ celou fotbalovou ligou, ve které neddvno dostala ocenéni Tribuna
Sever, podporujici fotbalovy klub Slavia Praha, od organizace Ultras World, jako nejlepsi ultras
choreo komunita roku 2024 (Machacova, 2024). V hokejovém prostiedi 1ze choreografie vidét
taky v pomérné ¢etném zastoupeni takika v kazdém klubu, kdy asi nejvétsi chorea vytvaii HC

Kometa Brno (facebook.com/modrobili).

Choreografie béhem sportovnich utkanich vSak nejsou jedinou formou prezentace
samotnych fanouskovskych zakladen. Nékteré fanouSkovské zakladny pouZzivaji pro svoji
reprezentaci a vyjadfeni teritoriality 1 pouli€ni malby — tzv. graffiti. Graffiti je ve své podstaté
druh vytvarného umeéni, které se vytvari pfimo na ulici, tedy ve vetfejném prostoru. Plivodné
bylo graffiti spojeno piedev§im s hudebni scénou, napf. v USA konkrétné s hip-hopovym
zénrem. V dnes$ni dob€ je to vSak spojeno i s dal§imi odvétvimi, jako je sport (Olomouc.eu,

2007). Jednim z ptikladd jsou fanousSci Jesttabii Prostéjov, kteti vytvoftili legaln€ dohodnuté
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graffiti, ve kterém je vyobrazen bojovnik z bajné athénské Sparty, ktery je doplnény o text
,»Spolu za naSe mésto! Fans of Prostéjov*. Sami také nabizeji prostfednictvim jejich Facebooku
i navrh na zakazkovou malbu kohokoliv, kdo by chté¢l malbu s tématikou prostéjovského hokeje

vyobrazit na svém majetku (Hedvabny, 2020).

Ptikladem velmi intenzivniho vyuzivani graffiti je fanklub chorvatského Hajduku Split.
Pti ptijezdu do Chorvatska v oblasti Jadranu nalezneme nespocet zdi, zastavek a dalSich ploch,
které jsou pomalované graffiti. O zdejsi malby se stard fanklub Torcida, coz je chorvatsky
fanklub tymu Hajduk Split, zaloZeny v roce 1911. Samotny fanklub Torcida Split piisobi jiz od
roku 1950, tedy pftiblizné 75 let. Jiz od sto kilometri vzdaleného mésta nalezneme ony graffiti,
u kterych se rapidné zvySuje jejich Cetnost s ptiblizovanim se k samotnému méstu. Zajimavosti
naddle je, Ze se jednd mozna o jediny fanouskovsky spolek, ktery funguje na plny tvazek. Jeho
¢lenové se staraji o distribuci vstupenek, vyrobu vlajek, patfi jim i nékteré bary a restaurace.

Maji také své pravniky a tiskového mluvcéiho (Zaujimavy Svet, 2016).

Nedilnou soucasti choreografii (pfedev§im) b&hem utkdni jsou chordly. Ty jsou
z hlediska ptivodu ptipodobitelné ke gregorianskym choralim z obdobi stifedovéku (Michels,
2000). Podle Slepicky (1990) je to praveé tento projev, ktery dava o fanousScich na stadionu
1 mimo ngj zfetelné védét. Jedna se o sborovy zpév, Casto doprovazeny potleskem ¢i jinymi
fyzickymi prvky, ktery je slySet v ¢ase pfed utkanim, nejcastéji v blizkosti stadiond, ptipadné
béhem pochodli (Mares a kol., 2004), pak pfedev§sim béhem samotného utkani na tribunach,
a také (v zavislosti na vysledném skore) i po jeho skonceni. Texty chorald jsou vétSinou
inspirovany regionalni tématikou, riznorodymi formami nazvt klubu, prvky podtrhujici hrdost

fanouski na klub, nebo klubovymi barvami a jeho Gspéchy (Slepicka, 1990).

2.3 FanouSkovstvi jako forma socialniho kapitalu

Ptitomnost vyznamného sportovniho klubu €1 sportu obecné hraje dilezitou roli v rdmci rozvoje
meésta a regionu, ve kterém se nachazi. Flemr a Vajlent (2010) hovoii o sportu jako o dilezitém
aktérovi a dale podotykaji, ze sport jako takovy slouzi jako zdroj socializatniho potencialu.
Sport ma tedy urcity potencial pro stmelovani lidi a slouzi jako moznost traveni spole¢ného
casu. Prostiednictvim sportu lze také ovliviiovat déni ve spolecnosti. Sekot (2003) hovoii

o tom, Ze sport ma obrovsky piesah v ramci vychovy, vzdélavani a celkového vyvoje jedince.

Z teoretického thlu pohledu maji tedy sport a sportovni kluby vyznamny vliv na socidlni
kapitéal. Podle Bourdeiho (1986) je socialni kapital zdroj ¢i souhrn zdrojt, které jsou lidem

k dispozici diky tomu, Ze znaji dalsi lidi. Zdrojem se tedy mysli socialni kontakty ¢i znamosti,
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které lze vyuzit pro urcitou aktivitu. Zakladem pro socialni kapital je tedy Clovek, ktery si utvaii
socidlni sité, prostfednictvim kterych dochazi ke vzajemné komunikaci, skrze které lidé sdileji
kapital ma pfinos jak pro samotné jedince, tak i komunity, ve kterych se doty¢ni jedinci
vyskytuji. Nutno vSak podotknout, ze urcité formy socidlniho kapitalu mohou mit 1 negativni
dopady na jedince ¢i komunity, napt. s ohledem na rasismus, socialni vylouc¢eni nebo korupci
(Tonts, 2005). Na zaklad¢ Putnamovych (2000) publikaci, ve kterych se autor zamétuje na
tvorbu socialniho kapitalu prostfednictvim dobrovolnych spolkli a organizaci, skrze které
demonstruje posilovani identity obyvatel a posiliiovani komunity, se socialni védci zacali
pomalu zabyvat i tématikou sportovnich klubt a jejich vlivu na tvorbu socidlniho kapitalu

(Jarvie, 2003; Tonts, 2005).

Rozséhlejsi studie Fentona et al. (2021) se zamétovala a zkoumala vliv a silu digitalnich
technologii /médii v rdmci vytvafeni pocitu soundalezitosti, komunity a mista. Jako metodu
vyuzili pozorovani a netnografické rozhovory, které provadéli mezi lety 2015-2018.
Netnografie je odvétni etnografie, které je vyvinuté pro detailni a specialné sousttedény vyzkum
pro studium online interakci lidi skrze zG€astnéné pozorovani (Kozinets, 2020). V piipadové
studii se soustiedili na fotbalovy klub Stoke City FC (dale jen SCFC). Ve svych vysledcich
prezentuji vztahy mezi tamnimi fanousky, ve kterych se zminuji o tom, Ze néktefi fanousci
poznali spoustu dalSich skvélych fanouSki prostfednictvim jednak fotbalového klubu SCFC,
avSak také prostfednictvim socidlnich siti a skupin. Déle byla vyzdvihovana komunitni fora, ve
kterych vystupuji skalni fanousci, kteti mnohdy o samotném klubu védi vice nez kdokoliv jiny,
a diky tomu mohou komunikovat s fanousky na jiné Urovni. Ddle zminuwi 1 to, Ze
prostiednictvim socialnich siti se zahrani¢ni fanousci mnohem vice stmeluji s klubem, protoze

Jim jsou hraci i fanousci “blize”.

Podle Bourdieua (1986) je socidlni kapital jisty souhrn skute¢nych, ptipadné
potencidlnich zdroji, které jsou spojeny s vlastnictvim trvalé sit€¢ vice nebo méné
institucionalizovanych potencialnich zdroji vzdjemné zndmosti, pfipadné uznani. Znamena to
tedy, ze je socidlni kapital jakési uznani od relevantnich Cinitelti v daném odvétvi (v nasSem
piipadé ve sportu). Hills (2002) navrhuje socialni kapital definovat jako ,,sit* pratel a znamych
fanouski, kterymi fanousek disponuje, stejné jako jeho pfistup k mediim a profesionalnim
osobam spojenym s fandovstvim. V podstaté se jedna o ¢lovéka, pfipadné skupinu lidi, ktefi

maji kontakty spojené s vedenim klubu.
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Fathallah (2023) ve svém clanku mluvi o tom, Ze ,,vSeobecné* uznani a respekt by se
daly popsat nejlépe jako socialni kapital zalozeny na reputaci a prestizi. Chin (2010) popisuje,
ze ve svété fandovstvi se fanouskiim, ktefi maji vysoky ,.status* ¢i vyS$si socidlni, kulturni
a symbolicky kapital, dostava zvlastniho zachazeni. Hovofti dale o tom, zZe tito fanousci jsou
vétsinou videi komunity, kteti diky svému chovani, vystupovani a reprezentaci nashromazdili
veliké mnozstvi fanouskovského socidlniho, subkulturniho a symbolického kapitalu (Chin,

2010).

Coleman (1990) socialni kapital chape jako prostiedek k dosazeni cila, kterych by jinak
bylo mozné doséhnout pouze pii obétovani mnohem vysSich naklada (financi, usili apod.).
Podle n¢j je socialni kapitdl zdrojem zakotvenym v socialni struktufe, ktery umoziuje
spolupraci a realizaci spolec¢nych cilti. Charakter socidlniho kapitalu je ovlivnén ttemi hlavnimi
skupinami faktorl: uzavienost socialni struktury, ideologie a stabilita. Uzavienost socialni
struktury poukazuje na jeji reciprocitu mezi ¢leny. Z toho vyplyva budovani vzajemnych
vztaht, diivéry a respektu (Coleman, 1988). Ideologii Coleman (1988) popisuje jako prostiedek
pro tvorbu socidlniho kapitalu tim, ze jedinci, ktery konkrétni socidlni kapital zastava, uklada,
aby jednal v zajmu celé skupiny, nikoli pouze podle sebe samotného. Posledni faktor je podle
néj stabilita. Kazda forma socidlniho kapitalu zavisi na stabilité vztahl v rdmci socidlni skupiny
(Coleman, 1990). Coleman (1990) ve své knize uvadi celkem dalsi tfi formy socialniho
kapitalu: autoritativni vztahy, pfivlastnitelnou socidlni organizaci a zdmérnou organizaci.
Autoritativnimi vztahy popisuje schopnost aktérli pfenaset ncktera prava (pfipadné Casti
organizace) na jiné aktéry za ucelem dosaZzeni spole¢nych cilti. Zbylé dvé formy se tykaji
pfedevsim prenosu socialniho kapitalu, kdy posledni forma znamena ptimy vysledek investic
aktérd, ktefi maji cil — ziskat navratnost svych aktivit. To by se dalo pochopit jako o¢ekavani,
kdy aktéti vkladaji do organizace cas, viru a piipadné i finance s o¢ekavanim jisté navratnosti

v podob¢ splnénych cilt.

S ohledem na fotbalové prostiedi je za specifickou socialni sféru, kde lze vytvaret
socidlni kapital, oznacen samotny pojem sport (Putnam, 2007). Aktivni zapojeni do sportovnich
organizaci miiZze spojovat lidi z riznych socialnich prostfedi, bez ohledu na jejich postaveni ve
spolecnosti (Blackshaw a Long, 2005). V rdmci sportu byl socialni kapital zkouman minimalné
ve dvou smérech. Jednim z nich je sit’ vztahi, které ma kazdy fanouSek k dispozici (viz
Bourdieu, 1986; Lin, 1999). Tento typ je zaznamenany v oblasti chuligdnt, diky ¢emuz lze
ziskat reputaci a respekt, coz je pro chuliganska uskupeni primarni odménou (viz Giulianotti,

1999; Spaaij, 2006). Palmer a Thompson (2007) vychézeli z konceptu ptemostujici vazby
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(Putnam, 2007) a zkoumali vztahy u pfiznivcu australského fotbalového tymu Grog Squad.
Ptiznivei tvrdili, Ze socidlni identita spojend s fanouskovstvim tymu piindsi ptistup k fadé
zdroji, vyhod a podpor, které by jinak byly tézko dosazitelné. Phua (2012) pouzil Putnamiv
koncept ke svému vyzkumu, kde zjistil, ze vysoce identifikovani fanousci se ¢asto mohou volné
propojit s fanousky jinych prostiedi. Jinymi slovy je tedy mozné, Ze nejvySe postaveny

fanousek mé vice moznosti a kontaktli napfi¢ jinymi zédkladnami.

Druhy smér konceptualizace v rdmci socialniho kapitalu je postaven na skupinach, které
vytvareji strukturu, coZ umoznuje efektivnéji spolupracovat za ucelem dosazeni danych cila
(Coleman, 1988; Fukuyama, 1996). Socialni kapital byl v tomto piipad¢ chapan jako klicovy
faktor k i¢inné mobilizaci a dobré organizaci pti boji s hrozbami jako byl neoliberalni fad ve
fotbale (Kossakowski, 2015), ptipadné v konfliktu se statni politikou (Antonowicz a Grodecki,
2016). Grodecki (2015) piSe o socidlnim kapitalu jako o ,,zdroji*, ktery se v ur¢itém okamziku
stal nastrojem pro polské fotbalové fanousky na pfizplisobeni se noveé vznikajicimu
a formujicimu se demokratickému systému tim, Ze si fanousci zacali zakladat formalni sdruzeni,
¢imz se ve vetejné sféte stali rovnocennym partnerem. Antonowicz et al. (2016) doplnili, ze se
vzhledem k bohatstvi socialniho kapitalu tyto organizace staly dilezitymi aktéry, které mizeme

pfirovnat na Groven obci.

Giulianotti (2002) pfinesl zajimavy pohled na emo¢ni stranku sociélniho kapitalu, v niz
popisuje, ze fotbalovi fanousci, ktefi maji hluboky vztah ke klubu a jsou ¢leny rtznych

uskupeni, jsou svym zptsobem ,,svazani* s ,,nemoznosti prestupu* do jin¢ho fanklubu.

Grodecki (2017) ve svém vyzkumu zmifluje, Ze v polské kultufe tribun jsou
fanouskovské skupiny zékladni formou organizace fotbalovych ptiznivcd. V ramci vyzkumu
od anonymniho respondenta z Wisla Plock B se Grodecki dozvéd¢l, Ze se v 80. a 90. letech 20.
stoleti fandovstvi opiralo pouze o chuliganstvi. Dale zmifioval vyskyt tzv. divizi. Divizemi jsou
myslené mensi ultras skupiny, které mohou mit rozdélené role v rdmeci hlavniho ultras uskupeni.
Ptikladem toho jsou divize specializujici se na fyzickou konfrontaci, na prezentaci v podobég
chorei, pfipadné soupeteni skupin vytvarejici graffiti. DalS§i divize vznikaji 1 na zaklad¢
mistnich vazeb — tedy ptivodu Clenil divize ve stejném mésté nebo mikroregionu (nazyvaji se
fankluby, ale jedna se o neformdlni a neoficidlni skupiny). VSechny divize vSak musi plnit
patfi¢na kritéria pod zastitou hlavni vedouci skupiny, kterda miZe mit vlastni kritéria pro
tolerovani nebo zahdjeni spoluprace s divizemi. Grodecki (2017) déle tvrdi, ze v Polsku, na
rozdil tieba od Italie, neexistuje moznost vzniku dvou konkurencnich ultras skupin na jednom
stadioné.
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Ve vyzkumu Grodecki (2017) zminuje také vysledky, které se tykaji 1 aktivit
fanouskovskych skupin mimo tribuny. V Polsku se socidlni kapital pfenasi i mimo stadiony.
Toto Coleman (1990) oznacuje jako ptivlastnitelnou socidlni organizovanost. Tim ma na mysli
soudrznost fanouski i v jejich osobnim zivoté, ve kterém si vzajemn¢ pomahaji. Podotkl takeé,

ze se tato soudrznost vztahuje 1 na vytvareni podpory pro problémy mistni komunity.

V téchto skupinach pfirozené¢ funguji urCité formy hierarchie a vztahi nadfizenosti
a podfizenosti (Antonowicz et al., 2011). Nadiazenost je podle nich postavena pfedevSim na
zéasluhach jednotlivce, kterymi si vydobyl vyssi pozici, ktera mnohdy mize znamenat i vedeni

samotné skupiny.

2.4 Sport jako zdroj lokalni identity a image

Samotna pfitomnost sportovnich klubi ve mésté mize mit podstatnou roli v jeho rozvoji.
Sportovni klub svoji ptitomnosti miize apelovat na rozvoj télesné vychovy, anebo se mutize stat
jakymsi nastrojem pro identifikaci samotnych obyvatel a oblasti (regionem), ve které ziji.
Sportovni klub pfinasi také cennou ptidanou hodnotu do oblasti, ve které se nachdzi z hlediska
ekonomické stranky. Sportovni klub hraje také vyznamnou roli v tvorbé regionélni identity
a image mésta. Bantel (2015) ve svém c¢lanku hovoii o sportovnich klubech
a jejich popularité. Ta totiz ptimo souvisi s jejich budovanim klubové identity. To vSak musi
znamenat, Ze se klub musi od jinych odliSovat pomoci jeho role z hlediska kulturniho
reprezentanta komunity (Vath, 1994). Kluby musi vyuzit svého kulturniho a regionalniho
potencialu, skrze ktery buduji svoji mistni komunitu fanouskl. Paklize by klub nemél Zadné
navaznosti na mistni region a byl by bran pouze jako ekonomicky subjekt, nebude mit mezi
fanousky urcitou uctu a nemuze tedy vytvafet identitu pro dané misto. Vith (1994) udava
ptiklady dvou némeckych fotbalovych klubti FC St. Pauli a Schalke 04, které¢ jsou definované
skrze socialni prostiedi. FanouSci FC St. Pauli jsou oteviené politicti a siln€ levicovi. Jejich
autenticita je tak velikd, Ze Citaji zédkladnu vice nez 11 miliond pfiznivcl. Schalke 04 se
popularizoval v posledni dobé¢ jako velmi tispé$ny klub, pfesto ma své zacatky siln¢ zakotenéné
v hornické komunité. Jeho piiznivci se dokonce piezdivaji jako Knappen (Clovek, ktery

uspésné absolvoval praxi hornika).

Schiitz (2007) hovoii o fotbalovych (pfipadné i jinych sportovnich) klubech jako
o symbolech regionu se silnou kulturni pfitazlivosti. Cim ¢inng&jsi je role klubu jako symbolu,

tim vice se skrze n¢j posiluje regionalni identita. Pfiznivec se citi byt soucasti regionalni
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komunity, ktera ma fotbalovy (piipadné jiny klub) jako znacku regionu. Sportovni klub tedy

reprezentuje rodny region a region svych ptiznivci, ktefi jsou jeho soucasti.

Pro to, aby byl klub bran jako regionalni, je zapotiebi se tak nejen prezentovat, ale vyuzit
do svého fungovani i regiondlni hrace. Od nich se pfedpokladd, ze maji k regionu silny vztah,
coz posiluje divéryhodnost mésta a regiondlni identity. Klubu, ktery se vyznacuje silnou
regiondlni identitou tim, ze do fungovéani zapoji mistni sportovce a piipadné i1 vedeni,

autentizuje jeho mistni nebo regionalni identitu, ¢imz znacn¢ posili svoji znacku. (Véth,1994).

Ptikladem reprezentace sportovniho klubu skrze regionalni primyslovou tradici je
fotbalovy klub Walsall FC, ktery reprezentuje tzv. ,Black country*. Jednd se o oblast
v anglickém regionu West Midlands charakteristickou pro svoji primyslovou minulost té¢zkého

pramyslu v podobé t€Zby uhli.
., We are from Walsall, the mighty, mighty Walsall!
., We are the boys from the Black Country!*
(Lawrence, 2015)

Ve vySe napsaném choralu tamni fanousci zdiraziuji, ze pochazi z oblasti ,,Cerné*
zemé&. Vyzdvihuji také svoji pychu na misto, ve kterém Ziji a typické primyslové odvétvi, coz
ma reprezentovat silu, oddanost, respekt a moc. Prostfednictvim téchto dvou choralii se béhem
fotbalovych utkani vetejné a hlasité prezentuji, coz demonstruje prezentaci obyvatel samotnych
zminéné oblasti. Z toho lze vyvodit, ze primysl této oblasti je branny jako symbol identity
dané¢ho regionu. Regiondlni identita je brana jako pohled obyvatelstva urcitého Uzemi ¢i
regionu, ktery ma specifické vlastnosti, diky kterym se odliSuje od ostatnich Gizemi ¢i regionti
(Andél a kol., 2014). V regionalni identité¢ jsou zahrnuty urcité faktory, na zakladé, kterych lze
odvodit jisté odliSnosti mezi oblastmi. Jsou jimi kuptikladu pfirodni poméry oblasti, nebo také
kulturni odli$nosti. V piipadé West Midlands miizeme hovofit o obou vySe zminénych
ptikladech faktort regiondlni identity. DalSim z faktorti, které Ize zahrnout, jsou faktory tykajici
se socialniho konstruktu mistni oblasti. V oblastech zamétujicich se na tézky priimysl casto
nalezneme socialni skupiny obyvatel spadajicich do nizSich stfednich tfid, jako jsou tfidy
délnické. Tyto skupiny jsou pak nejcastéjSim dodavatelem clent fanouskovskych skupin
pochazejicich z primyslové zalozenych regionii. Tuan (1977) béhem svého vyzkumu zjistil,
jak si lidé vytvareji sviyj vlastni vztah k mistu, ve kterém ziji, ptipadn¢ odkud pochazeji. Tento

vztah muze byt vSak v pribéhu casu dynamicky. Castree (2003) podotkl, ze procesy
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soundlezitosti, tedy urCitého spojeni ¢lovéka s mistem, se 1isi v zévislosti na pribéhu Zivota
jedince. Znamena to tedy, ze se pouto k uréitému mistu mize v pribehu let zménit, protoze se
méni jednak samotny Clovek, ktery mize své ndzory prehodnocovat, ale sou¢asné mize jeho

vztah k danému mistu ovlivnit i proména samotného mista.

Identita mistnich obyvatel, a tedy i identita oblasti ¢i regionu, ve které se obyvatelé
nachazi, je zdrojem pro regionalni image. Regionélni image je vysledkem celkové prezentace
samotného regionu ¢i oblasti na jeho ptilehlé ¢i vzdalené okoli (Chromy, 2009b). Regionalni
image je jinymi slovy celkovy pohled obyvatel Zijicich mimo dany region na sledovany region.
Diky urcitym sledovatelnym faktortim 1ze charakteristicky kategorizovat a Iépe zkoumat mistni
regiony. Piikladem je geografickd poloha samotného regionu, charakteristika regionu

z hlediska jeho ekonomickych aktivit, sluzeb nebo tfeba kvality Zivota.

Regionalni identita mize Casto prertst az v narodni identitu. Ghadge (2024) pise, ze tym
¢i klub, ktery reprezentuje svoje mésto ¢i klub, pfimo reprezentuje regionalni ¢i narodni
identitu. Krasnym piikladem jsou mezinarodni Olympijské hry ¢i mistrovstvi svéta, pfipadné
Ligy mistr. Jsou to udalosti, skrze které zemé ¢i oblasti posiluji lokélni i narodni hrdost
a posiluji tak reputaci zemé €i oblasti, ve které ptisobi. V roce 1995 se konalo mistrovstvi svéta
v rugby v Jizni Africe. To se konalo po padu apartheidu, kdy Nelson Mandela, ktery mél na
sob¢ dres Springboks, coz byl tym, ktery byl spojeny s vladou a politikou apartheidu, naznacil
novy vék, odpusténi a mir, ¢imZ odstranil rasové a kulturni hranice a spojil narod dohromady

(Ghadge, 2024).

Jako vyznamny prvek v budovani regionalni identity pouZzivalo Katalansko, Baskicko
¢1 Valencie sportovni odvétvi cyklistiky €1 pelotu, kdy tyto sporty propagovalo z hlediska
sportovnich tymli a mistnich ,hrdind*. Kataldnsko pouzivalo k podpoie regionalni hrdosti
a identity sport prostfednictvim svych regiondlnich fidicich instituci. Sport byl v Katalansku,
Baskicku i1 Valencii vyuZivan jako néstroj k posileni regionalni identity, a to zejména skrze
podporu tradi¢nich sportli (napt. cyklistiky ¢i peloty) a mistnich sportovnich hrdini. Podle
Stouta (2020) regiondlni instituce v Katalansku cilené rozvijely masové sportovni aktivity,
které mély sjednocovat rizné spolecenské vrstvy a zdroven vytvafet pocit sounaleZitosti
a hrdosti na vlastni kulturu. Sport se stal soucasti §irsi strategie regionalni samospravy, jejimz
cilem bylo budovat identitu prostiednictvim spole¢nych télovychovnych hodnot a struktur. Tato
strategie méla byt siln¢ konkurenceschopnd Olympijskym hram v Némecku v roce 1936, ale

s vypuknutim valky ve Spanélsku se akce nekonala. Po navratu demokracie u moci vlada opét
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striktné apelovala na obnoveni programu. McFarland (2020) tvrdi, ze tyto kroky jasné ukazuji,

ze regionalni vlada brala sport jako neodmyslitelnou soucast katalanské identity.

Dalsim ptikladem budovani regionalni identity prostfednictvim sportu je tradicni
baskicky sport pelota, ptipadné byci zépasy, které¢ jsou pevné spjaté s kulturnim dédictvim
Spanélska. Pelota, vykazujici minimaln& étrnact réiznych hernich variant, ma své historické
kotfeny v Baskicku, kde hrala vyznamnou roli jiz ve stfedovéku, a to nejen jako sportovni
aktivita, ale 1 z hlediska genderovych vztaht, viry a svate¢niho zivota komunity (Prabucki,
2017). Ackoli se béhem 20. stoleti dostala do pozadi vlivem nartstajici dominance fotbalu
(Abrisketa, 2012), ztstala 1 nadale nedilnou soucasti regiondlni identity, zejména v mensich
méstech s tradiénim zZivotnim rytmem. Diky svému kulturné zakotenénému charakteru se pelota
rozsifila i za hranice Spanélska, ¢imz se stala nejen symbolem baskické identity v domacim

prostiedi, ale 1 nastrojem jeji prezentace v mezindrodnim kontextu.

Ve Spanélsku byla cyklistika jednim z dalsich piikladi regionalizace $panélskych mést.
Baskicka a Katalanska cyklistika mé kofeny jiz v 90. letech 19. stoleti. Tamni geografické
podminky umoznuji lidem poznavat pfirodni krasy. Ve vySe zminénych letech zacaly méstské
elity podnikat vyletni cyklistické akce s cilem ,,znovuobjevovat®“ venkov. Prostfednictvim
ziskanych fotografii i s ptib¢hy si mohli obyvatelé v ¢asopisech prohlizet regionalni a narodni
spolecenstvi (McFarland, 2020). Cyklistickou neoddélitelnost od Baskicka potvrzuji i mnozi
jezdci jako Patrick Sinkewitz (cit. in. Zakravsky, 2012): ,,Cyklistika ma v Baskicku obrovskou
tradici a je od Baskicka neoddeélitelnd* nebo Pavel Stuchlik (cit. in. Zakravsky, 2012): ,,Pod
slovem Baskicko se da tézZko predstavit néco jiného nezli diina, krasa a silné pouto k svétové
cyklistice. Lidé v Baskicku primo cyklistikou Ziji a atmosféra je nepopsatelna . Farga (1900)
popisuje, Ze mistni samospravy pouzivaly sport ke svému rozvoji vramci obcanské
angazovanosti a budovani komunit skrze vefejné akce. Déle popisuje, Ze sportovni kluby, které
byly uspésné, poméhaly dostat jejich mésto do regionalniho a narodniho povédomi, coz vedlo

k budovani znacky mésta skrze pofadani vyznamnych soutézi.

Jednim z dalSich zpisobt, jak budovat prosttednictvim sportovniho klubu hodnotu pro
region, jsou samotnd prohlaSeni klubu, béhem nichZ mize klub formovat pohled a postoj
k regionu, ¢imz posiluje svoji pozici v oblasti piisobeni a zdlraznuje tak tim svij zavazek.
Jakmile klub doséhne role, ve které bude fungovat jako reprezentant regionu, je velmi
pravdépodobné, Ze jeho fanousci budou néklonnost projevovat vice navenek. Diky tomu mu
jeho fanousci vyjadiuji regionalni symbolickou silu, kterou pak klub svym fanouskim vraci.
Lze tedy hovofit o vzajemném budovatelském vztahu mezi klubem a jeho fanousky. Néktera
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prohlaseni se mohou tykat 1 hract. Ti se mohou prezentovat pod tim, ze se ucili v mladeznickém
sportovnim klubu, ve kterém pusobi posléze i nadéle v dalSich oddilech, coz zvySuje reputaci
klubu v o¢ich fanouskt (Véth, 1994). Celebi (2021) ve svém vyzkumu piSe o dilezitosti
participace fanouSkl na rozhodovani sméfovani klubu, véetné jeho politickych kroki uvnitt
spole¢nosti. Zaroven poukazuje na to, jak velmi dilezita je informovanost a vzajemna
komunikace, ktera ma potencidl rozvijet nejen patriotismus a jisty pocit soundlezitosti, ale také

to muze rozvijet i pohled na klub v ramci vefejnosti.

Prvek, ktery je s regiondlni identitou siln¢ spojeny, je sportovni uspéch. Toto tvrzeni se
potvrdilo napiiklad v roce 1950, kdy VB Stuttgart poprvé vyhral némecky fotbalovy
Sampionat. Po jejich vitézstvi je prislo pfivitat do ulic na 300 000 lidi. Néasledoval obti priivod
méstem, do které¢ho se zapojili 1 1idé, kteti se do t€ doby o fotbal nezajimali, nebo ho dokonce
neméli radi. Velkolepé oslavy po vyhie demonstrovaly vyznam uspéchu, kterého tym doséhl.
Vitézstvi naplnilo hrdosti nejen samotny klub a jeho fanousky, ale také velmi zesililo mistni

a regionalni patriotismus obyvatel (Sportmagazine, 1950).

2.6 Sport a politika

Sport je jedine¢ny, univerzalni a také kulturni fenomén, ktery dokaze spojit masy lidi, které
mohou byt riznych etnickych, tfidnich, politickych 1 ndrodnostnich rozdilt. Je také emotivni
a jeho pfednosti je vyvolavat narodni citéni a hrdost. Sport zasahuje do vSech oblasti naroda, at’
uz etnickym, genderovym, ekonomickym, ideologickym, naboZenskym, regionalnim nebo
narodnim zpisobem, diky ¢emuz nemize zlstat apoliticky. Pfed vice nez 2000 lety v dobach
starovéku béhem prvnich antickych her bylo zcela jasn€ o¢ividné, Ze béhem soupeteni nekolika
mést bylo v dobé olympiady vyhlaseno ,,pfiméti*, aby se souté€zici mohli bezpecné presunout
na misto konani. Diky témto udéalostem byly vSechny valecné konflikty (Grix, 2013) a valky
odlozeny (Spivey, 2005; Potter, 2011). Britsky spisovatel George Orwell v roce 1945 prohlasil,
ze sport je ,,valka bez stielby*.

Ptitomnost sportovniho klubu miize byt, jak bylo vySe feceno, pro dany region velmi
vyznamna z mnoha hledisek. Klub a fandéni slouzi jako nastroj pro tvorbu socialnich
a mezilidskych vztahl,, prostiednictvim kterych se tvofi komunity a skupiny, ptipadné
ptitomnost klubu miize ovliviiovat celou lokélni spolecnost. MliZe hrat také velmi vyznamnou
roli vramci ekonomického pilife rozvoje dané¢ oblasti at’ uz zhlediska turistiky ¢i
ekonomickych ptilezitosti v podobé dotacnich programi pro mésto nebo sponzorstvi. Hoye

a Cuskelly (2007) hovoii o regionalnich politickych strandch jakoZto nepostradatelnym prvkem

33



pro rozvoj sportu na obecni urovni. Rikaji, Ze ekonomické zisky ze vstupného, sponzoringu &i
televiznich ziski nejsou zdaleka tak dilezité jako rozumnd finanéni podpora lokalniho
sportovniho systému, kterd pfinese vice sportovcli a vétsi sportovni vykonnost, ¢im naznacuji,
ze stavba priorit z hlediska sportovnich spolki je na regionalni nebo na obecni trovni vysoce
dualezita. Houlihan a White (2002) vyzdvihuji roli mistnich organa ve Velké Britanii. Hovofi
totiz o jakémsi uvédomeéni mistnich organt, diky kterému zacaly vyuzivat sport jako dulezity
nastroj k dosazeni celkovych cilii socidlni politiky. Sportovni politiku mistnich organt tedy lze
chapat jako hlavni a zasadni prostiedek podpory socidlniho zaclefiovani a koordinace usili
dalsich potencialnich i uz fungujicich aktéri, jakymi jsou naptiklad kluby, sdruzeni a sportovni
agenti. Studie Tana a Chenga (2011) provedena na Tchaj-wanu potvrzuje dalezitost podpory
sportu na regiondlni Grovni. Zdiiraznuji, Ze nejen samotny uspéch regionalniho sportovniho
klubu podporuje zvySeni sportovni aktivity v regionu, ale zlepSuje také vetejny pohled

sportovni regiondlni politiky jak na narodni, tak i na mezinarodni urovni.

Jednim z dalSich, mozna atypickych, piesto vyznamnych roli sportovniho klubu ve
mésté, mize byt role politicka. Naptiklad fotbalovy klub FC Barcelona sehral klicovou roli
v utvareni katalanské identity a politického odporu. Uz od roku 1910, kdy klub ptidal do znaku
katalanskou vlajku, se stal symbolem mistniho patriotismu. Oproti tomu konkuren¢ni klub
Espafiol reprezentoval Spané€lsky centralismus a ptitahoval spiSe neasimilované ptistéhovalce.
FC Barcelona postupné posilovala svou roli kataldnské instituce, naptf. pfechodem na
katalanstinu ¢i vlasteneckou hymnou. V obdobi diktatury generala Franca se stal klub jednim
z mala mist, kde se mohli Katalanci vetejné hlasit ke své kultufe. Stadion Barcelony tak ziskal

az sakralni vyznam jako prostor katalanského sebevyjadieni (Hunter, 2003).

Sport jako takovy byl vzdy soucasti strategii politickych hnuti, kterym slouzil jako
nastroj pro prosazeni zmény, diplomacii, ptipadné opozici. Pfikladem mohou byt podle Ghadge
(2024) Olympijské hry zroku 1936, které tehdy sponzorovalo nacistické Némecko v Cele
s Adolfem Hitlerem za ucCelem propagace darijské rasy. DalSim piikladem je bojkot
Olympijskych her SSSR vroce 1984 v Los Angeles, skrze které se ventilovaly ideologické
konflikty mezi USA a SSSR v diisledku bojkotu ze strany USA v Moskveé na invazi Sovéth do
Afghénistanu. Sportovni scéna se napiiklad také v 60. letech vymezila proti apartheidu
v Jihoafrické republice, coZ vedlo k jejimu dlouhodobému vylouceni z mezinarodnich soutéZzi.
Po padu apartheidu v 90. letech se Jizni Afrika vratila na sportovni scénu, kterd symbolizovala

boj proti rasismu.
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Sportovni udélosti ¢asto slouzi 1 jako platforma pro protesty ¢i aktivismus. Naptiklad
sprintefi Smith a Carlos na Olympijskych hrach v roce 1968 zvedli pésti do znameni Black
Power, ¢imz otevieli otazky aktivismu ve sportu. Colin Kaepernick, byvaly hrd¢ narodni

fotbalové ligy, poklekl béhem narodni hymny na protest proti institucionalnimu rasismu

(Ghadge, 2024).

2.6 Vztahy fanouskovskych komunit

Tématika tohoto typu neni pfili§ probirana v odbornych ¢lancich, tudiz nenalezneme velké
mnozstvi zdroji, které by vypovidaly o dosud malo probadané oblasti sociologie ¢i socialni
geografie sportu. Pfesto shledavam tuto tématiku jako velmi zajimavou nejen z hlediska

sportovniho, ale 1 geografického a spole¢enského.

Jednim ze zakladnich stavebnich kamenti vztaht fanouskovskych komunit je pojem
rivalita neboli soupeteni. Podle psychologického slovniku se definuje jako ,,vztah mezi dvéma
¢i vice jedinci, skupinami ¢i institucemi se snahou ziskat tytéz nebo vétsi vyhody a hodnoty nez
druhd strana“ (Hartl, 1993). Oehleer (2007) ptfidavé k této definici jesté pojmy vztah a vzajemny
pocit mezi lidmi. Samotné pocity v sobé zahrnuji kuptikladu Skodolibost, zavist ¢i nenavist

(Oehleer, 2007).

Rivalita mze mit negativni, ale i kladny vliv. Pozitivem rivality mize byt zdravé
soupefeni mezi institucemi, sportovci apod., coz jedince ¢i organizaci motivuje k lepSim
vykoniim a vysledkiim oproti jinym. Opa¢nym pojetim rivality, tedy tim negativnim pohledem,
muze byt budovani si vzdjemné negativniho vztahu mezi objekty (nejcastéji fanousky klubi),
coz mize vést k vzijemnému gradovani agrese jedné fanouSkovské zakladny ke druhé.
Projevem je pak verbalni napadani v podobé¢ urazek jak fyzicky (tedy pfimo béhem sportovniho
utkani), tak pozd¢ji i v online prostoru. Asi nejhorsi formou agrese jednoho objektu vici
druhému je fyzické napadeni za icelem poskodit protcjsi stranu a zptlisobit ji psychickou ale
pfedevsim fyzickou Gjmu na zdravi a dokdzat si tak tim vyS$$i moc a silu. K témto projevim
nejcastéji dochazi ve fotbalovém prostiedi, ve kterém se stietavaji skupiny hooligans bud’'to na
fotbalovych stadionech, nebo v ulicich mésta, ve kterém se odehrava sportovni utkani. Tento
trend je patrny také v Cesku, aviak oproti svétové scéné v ponékud mensim méfitku. V Cesku
jej mizeme vidét také v hokejovém prostiedi, kde se spolu pii urcitych hokejovych klanich
utkavaji skalni a tvrdd jadra fanouskli hokejovych klubii, Casto oznaCovand jako ultras

(Supporters.cz, 2012).
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Piivod rivality miize pramenit hned z n¢kolika pficin. Jednou z nich je teritorialita. Ta
byla diive brana spiSe jako soucast urcité biologické stranky zivocichti jako specificky druh
chovani s cilem ochrany, rozmnozovéani, zajisténi potravy apod. (Bell et al., 2001). Poté, co se
tento koncept zacal zkoumat 1 v prostiedi socidlnich véd se teritorialita spiSe, nez biologicka
piirozenost bere jako nastroj, prostfednictvim kterého Ize demonstrovat socialni moc a urcité
postaveni, které souvisi s mistni identitou jedincti nachazejici se v teritoriu (Knox, 2006).
Cernousek (1992) a Sack (1986) podotykaji, Ze teritorialita uz (pfedeviim) neplni
rozmnozovaci a biologické funkce v ramci Cloveéka, ale stdva se jednim z hlavnich principi
regulace mezilidskych vztaht. Hall (1966) tvrdi, ze teritorialita mize pochazet z individualit
¢loveéka a projevuje se prostfednictvim jeho aktivit vyjadiujici narok na urc€ité tzemi a jeho
obranu. Altman (1975) definuje teritorialitu jako urcity specificky regulacni mechanismus
stanovujici hranici mezi samotnym jedincem a jinou spolecnosti. Rivalita miize vzniknout také
zcela odliSnym zplsobem neZ na zdkladé teritoriality. Napiiklad mize byt formovédna na
zakladé rozhodnuti sportovnich klubii, které jejich piiznivci nevitaji pozitivné. Takovou

zménou muze byt prestup sportovcee z jednoho sportovniho tymu do druhého, konkurencniho.

Samotna rivalita ovliviiuje vnimani sportu z pozice fanouSkd. Sportovni fanousci
zazivaji pocity radosti a spokojenosti, jakmile se jejich tymu ¢i jednotlivei zadati, zaroven tyto
pocity zazivaji i v momenté, kdy se nedati soupeticimu tymu ¢i jednotlivei (Zillmann et al.,
1989). Rivalita také ovliviiuje i socialni chovéni fanouski. Rivalita uréitym zpiisobem
napomaha k budovani sebevédomi jednotlivelt mezi fanousky, prostfednictvim identifikace
s ostatnimi Cleny. Jedinec po ,,zidentifikovani“ bere vysledky za své, ¢imz posiluje své
sebevédomi (Cialdini et al., 1976). Nekteti fanousci se vSak mohou od sportovniho klubu ¢i
jedince distancovat v souvislosti s jejich netuspéchy (Snyder a Fromkin, 1980; Snyder et al.,
1986). Je patrné, ze rivalita je brana a zkouména spiSe jako negativni proces ¢i jev, kdezto
samotna pozitivni stranka rivality mlize napomoci s vysvétlenim mnoha aspekti socialniho
chovani jednotlivct. Uhrich (2014) v ramci svych kvalitativnich studii podotyka, Ze samotné
soupefeni, tedy rivalita, je ,,enjoyable* (pfijemnym) prvkem konzumace tymovych sportl. Také
se ukazuje, Ze rivalita slouZi jako prvek pro identifikaci samotného jedince s tymem (Luellen
a Wann, 2010). Berendt a Uhrich (2016) také tvrdi, Ze samotné empirické studie zamétené na
pozitivni rivalitu a jeji vlivy doposud prakticky neexistuji, prestoze se jednd o velmi dilezity
prvek pfi snaze o pochopeni lidské identity a sebepercepce. Jedna z dalSich studii od Wanna
a Dolana (1994) uvadi, ze si samotni fanousci zvySuji socidlni identitu pfesvédcovanim, ze

jejich skupina ¢i spolecenstvi je v riznych smérech nadfazena nad jiné. Hornsey a Jetten (2004)

36



tvrdi, Ze lidé maji potiebu citit, ze jejich skupina je ta dobra a oznacuji to jako veifejné kolektivni
hodnoceni. Kdyby se stalo, ze n¢jaka jina skupina bude doty¢nou skupinu zneuctivat, prvotni
skupina to bude vnimat jako nerespektovani (Stephan et al., 2009) a ohroZeni vlastni identity
(Branscombe et al., 1999). To mtize vést ke konfliktim mezi znesvarenymi skupinami. Berendt
a Uhrich (2016) uvadéji, ze v dusledku rivality miize jedna skupina znehodnocovat druhou, aby
se od ni odlisila. Mluvime zde tedy o jakémsi pomysiném disledku rivalitnich vztaht.
Nesnasenlivost dvou fanouskovskych klubi mize vyustit v konflikt, ale zdroveil nebyt rivality
samotné, fanousci by neupeviovali a neposiliiovali vlastni skupinovou identitu. Jinymi slovy,
¢im vyssi rivalita vii¢i jinému klubu, tim silnéjsi sounalezitost a tvorba identity vznika v rdmci
jednotlivce a jeho klubu. Benkwitz a Molnar (2012) podotykaji, Ze vznikla rivalita mezi dvéma

kluby (resp. fankluby) signalizuje také dlouholetou tradici a silnou fanouskovskou kulturu.

Jednou z dalSich pozitivnich disledkt rivality je teorie ,,optimal distinctiveness theory*
(Pickett a Brewer, 2001), podle které je socialni identita pohanéna dvéma zakladnimi lidskymi
potfebami, kterymi jsou potfeba soundlezitosti a potfeba vymezeni vi¢i ostatnim. Béhem
tymovych sportl mize dochazet k soupeteni dvou klubt, které se nachazeji ve stejném regionu,
ptipadné maji spole¢nou historii. Zde dochézi k ostfej§imu vyty€ovani hranic, hodnot a norem
u nichz jsou mnohem patrnéj$i rozdily ,,my a oni“ (Ashforth a Mael, 1989). Havard (2014) ve
svém vyzkumu zjistil, ze fanousci byli k fanouskovstvi nauceni od svych blizkych (ptatele,

rodina) a Ze sou¢asti mnoha kultur klubt je nenavist k soupefi.

Intenzita rivality je také velmi silnou soucasti sportovniho prostedi. Obecné lze fict, Ze
¢i fanouska, ale také ze socidlniho a ekonomického pohledu. Mezi takové patii tfeba klani mezi
Boston Bruins vs. Montreal Canadiens. Yusuf (2025) piSe, ze toto utkani hodn¢ ptfesahuje
hranice sportu. Podotyka, Ze tyto zapasy maji nejen historickou vahu, ale ¢asto jsou spojené
s regiondlni pychou a kulturnimi rozdily. Ptikladem je zadpas Winter Classic z roku 2010, kdy

zapas Boston Bruins vs Montreal Canadiens navstivilo neuvétitelnych 104 000 divakda.

Nutno taky zminit 1 prostfedky, skrze které vznikaji vztahy mezi fanouskovskymi
komunitami. V minulosti neexistoval internet, ani socidlni sit€, coz se v poslednich dekadach
rapidn¢é zménilo. Prostfednictvim socidlnich siti mohou velmi jednoduse a efektivné vznikat
fanouskovska fora, ve kterych se utuzuji samotné vazby mezi fanousky, sdileji se zde emoce,

informace, piipadné se skrze n¢ daji propagovat razn¢ akce spojené s klubem (Yusuf, 2025).
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Mezi fanouskovskymi zékladnami kromé rivality nalezneme i1 opacny jev. Nékteré
fanouskovské skupiny mezi sebou provozuji tzv. druzbu — tedy, Ze si navzajem pomahaji na
tribunach. Jedna z nejznamé;jsich ¢eskych druzeb, kterd ma republikovy piesah, je mezi klubem
FC Banik Ostrava a GKS Katowice, coz je polsky fotbalovy klub. Vznikla na principu stejné
historie, kterd saha do oblasti hornictvi. Hlavnim prvkem této druzby je vzdjemna pomoc na
tribunach. Dalsi druzba nad republikového vyznamu je mezi SFC Opava a Slask Wroclaw, coz
je opét polsky fotbalovy tym. Jejich druzba vznikla na basketbalovém utkani, od kterého trva
dodnes. Jednou z dalSich druzeb je mezi Slavii Praha a Goérnik Walbrzych. Ta vznikla po
delsich uvahach poté, co mezi Gornik Walbrzych a Bohemians Praha druzba skoncila. Polsky
klub tedy navézal na druzbu se Slavii Praha. Jednou z poslednich druzeb zde uvedenych je mezi
libereckym fotbalovym klubem a KZSO Ostrowiece, ve které i pies vzdalenost 600 kilometra
fanousci Ostrowiece poblahopfali transparentem béhem utkani, jelikoz tehdy vyhral Slovan

Liberec titul mistra republiky (Supporsters.cz, 2011).

Druzby najdeme u nas nejen ve fotbale, ale i v hokejové lize. Piikladem toho je
fanouskovské uskupeni Modrobili, coz je fanouskovské uskupeni ultras v Brné, kteti maji
neoficidlni druzbu se slovenskym hokejovym klubem Slovan Bratislava. Jelikoz vSak
neexistuje mnoho zdroji, které by druzbu blize popisovaly, 1ze Cerpat pouze ze socialnich siti,
kupftikladu Facebooku. Podobné¢, avSak trochu mensi vztahy, tak maji Modrobili v ndvaznosti
na klub HC Skoda Plzeir 1929, kde si vypomahaji s mladou skupinou ultras nazyvanou
Youngsters. Piikladem druzby je vypomoc fanouskiim Komety Brno pfi utkani v Karlovych

Varech v letosSnim ro¢niku Tipsport extraligy v play-off (Ultras Style Brno, 2025).

Spole¢né druzby maji hned nékolik benefitli: Jednim z nich je samoziejmé urcita vypomoc
behem fandéni v utkdni na tribun¢. Dalsi vyhodou mize byt vzajemna spoluprace z hlediska
choreografie (rady, materidl apod.), vzdjemna spoluprace proti spolecnému nepfiteli ¢i
utuzovani a poznavani dalSich pratel, coz mize vyustit v riizné mimo tribunové aktivity.
Ptikladem ptinosu druZzeb miize byt fotbalovy klub FC St. Pauli, ktery navazal druzbu s Celtic
Glasgow, diky ¢emuz potadaji Clenové ultras spolecné akce, které mohou vyustit v dalsi hlubsi

spoluprace (Young, 2016).

3. Metody vyzkumu Ceskych hokejovych fanklubii

V piedchozich odstavcich byla detailné rozebrana dostupnd literatura popisujici sportovni
kluby a jejich ptiznivce jako prvky, které spoluutvareji ekonomické, spolecenské a prostorové

uspotradani meést, ve kterych se nachazeji. Miizeme tedy pozorovat jisté vlivy patrné nejen
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béhem sportovnich utkani, které se odehrava v urcitém velmi omezeném Case a prostoru, ale
i na $ir§i prostiedi ¢i oblast (mésto, region). V ramci sportovnich klubt (pfedevsim téch
fotbalovych) je velmi zieteln¢ vidét, ze sport hraje v mnoha méstech velmi dulezitou roli.

V Ceském prostiedi miize roli podobného zdroje zastdvat mimo fotbal i hokej.

Vyzkum hokejovych fanklubt v Ceské republice byl proveden pomoci metody
polostrukturovanych rozhovort se zéastupci fanklub hokejovych klubli Extraligy ledniho
hokeje. Metodicky ramec rozhovoru je pievzat od Hendla (2016), ktery tento typ kvalitativni
metody oznacuje jako rozhovor pomoci navodu. Rozhovor mél pfedem stanovenou jednotnou
strukturu obecnych témat (ndvod), coz umoziuje dotazovanému hovofit o (z jeho pohledu)
diilezitych informacich, pficemz tazatel béhem rozhovoru hlidé, zda byla vypovédi dostatecné
objasnéna veSkera zkoumana témata. Behem uvodniho oslovovani bylo vSak zjiSténo, ze nékteti
zastupci fanklubl nechtéji hovofit pouze sami za sebe, ale dikladné¢ odpovédi a nédzory
komunikovat v $irsi skupiné fanouskd. V takovych ptfipadech byla zvolena nahradni alternativa
zaslani psanych témat a podotazek, které po prodiskutovani v Sir§im plénu zastupci opétovné
zaslali autorovi prace. Z tohoto ditvodu bylo tfeba zahrnout také metodu dotaznikového Setient,
ve kterém méli respondenti stejné znéni otdzek, na které by odpovidali i béhem rozhovoru.

Metodika dotazniku byla pievzata od Rezankové (2017).

Respondenti byli vybrani na zdklad€ stanovenych kritérii pro vyzkum, tedy, aby se
jednalo o hlavniho zéstupce, nebo jednoho z hlavnich zastupcii, fanouskovské zakladny daného
sportovniho hokejového klubu. Respondenti byli osloveni na zakladé oficialn€ uvedenych jmen
v ramci fanklubovych webovych stranek, nebo na zakladé referenci a vytipovani ze strany
vyzkumnika prostiednictvim osobnich kontaktii, e-mailu, socialnich siti nebo telefonicky.
K identifikaci napomohly nejen osobni kontakty, skrze které bylo mozné ziskat telefonni
spojeni pfimo na dotyCnou osobu zastupujici fanklub, ale také aktivita fanklubovych

neoficidlnich skupin €1 oficidlnich stranek na socidlnich sitich, pfedev§im na Facebooku.

Celkové bylo osloveno 14 respondentti — jeden za kazdy fanklub. Vyzkum tak zahrnul
14 fanklubt v Ceské republice, které nalezi ke kazdému z hokejovych klubii piisobicich na

extraligové irovni ledniho hokeje v Ceské republice za sezénu 2024/2025.
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Tabulka €. 2: Seznam respondentii za jednotlivé hokejové kluby

Fanklub Hokejovy klub
Ropaci on Tour HC Verva Litvinov
Modrobili HC Kometa Brno
Carlsbath Ultras HC Energie Karlovy Vary
Legio alba Tygris HC Bili tygii Liberec
Boleslavska smecka BK Mlada Boleslav
Fanklub Rytiti Kladno HC Rytiii Kladno
Motorfans HC Motor Ceské Budgjovice
Skodovéci HC Skoda Plzeti 1929
Sparta Hockey Supporters HC Sparta Praha
Dynamo fans HC Dynamo Pardubice
Fanklub Hradec Kralové HC Mountfield Hradec Kralové
Ultras MORA HC Kohouti Olomouc
Fanklub HC Vitkovice HC Vitkovice Ridera
Fanklub HC Ocelati Ttinec HC Ocelafi Ttinec

Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ ziskanych dat

Béhem zahajeni mluveného rozhovoru byl respondent piedem sezndmen s okruhem
probiranych témat (vyznam hokejového klubu pro respondenta, interni aspekty fanouskovskych
skupin, vztahy v ramci komunit ve mésté& &i vztahy v ramci jinych fanklubi nap#i¢ celou Ceskou
republikou). Vétsina rozhovori byla uskutecnéna prostfednictvim telefonni komunikace, ktera
byla se souhlasem respondentli nahrdvana na diktafon a nasledné sepsana do psané podoby.
Nanestésti, jak bylo zminé€no vySe, se nékteré rozhovory uskutecnily formou psaného
rozhovoru, nebot’ nékteré fanouskovské zdkladny nepreferovaly telefonicky rozhovor.
Pisemnou formou se v tomto piipadée vyjadrovali jak jednotlivi zastupci fanklubi, tak i fankluby
jako celek — zde se vyjadfovali na kladené otazky nikoliv jednotlivci, ale vice zastupci.
S ohledem na celistvost analyzy vSak usuzuji, Ze pisemna forma, ackoli se odchyluje od pfedem
nastavené metodiky, dostatecné odhalila veSkera zkoumana témata. Zahrnuti téchto dat tedy
povazuji za lep$i variantu nezli vynechani zastupct fanklubt, ktefi se nechtéli zucastnit

ptimého rozhovoru.

Je vSak dulezit¢ vyzdvihnout i pfipadné omezujici faktory, které mohou ovlivnit
vysledky. Jelikoz byly rozhovory provedeny pouze s vedoucimi zastupci fanklubti, nikoliv se
viemi jejich &leny, je mozné predpokladat, Ze se nazory ostatnich &lent mohou lisit. Cim vice
Clenli fankluby maji, tim je Sance schody ve vSech nazorech mensi. Béhem rozhovoru
respondenti obcas uvedli, ze v ramci nékterych tdzanych okruhii otdzek chtéji odpovidat sami

za sebe, nikoliv za kolektiv. Divodem mohou byt ¢etné nazorové rozdily jednotlivych ¢lenti
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fanklubu. Jednim z poslednich omezeni muze byt i zamlCeni urcitych informaci, které fankluby

nechtéji zvetejnit.

Témata a otazky pro polostrukturovany rozhovor:

1. Fanou$kovska identita

- Vyznamy hokejového klubu — co znamena hokej, popiipadé konkrétni klub pro

respondenta a komunitu fanouska, do které patii?

- Vyznam klubu pro obyvatele mésta: je dulezitym prvkem pro celé mésto, nebo pouze

pro jeho ¢ast, Ci specifickou komunitu?
- Projevy fanklubu ve vefejném prostoru mésta: kde a jak se fandéni projevuje?
- Mésto a komunita fanousku: lokalni prvky, které se projevuji behem podpory klubu

2. Interni aspekty fanouskovské komunity (tyka se lidi uvnitf fanklubu)

Soundlezitost mezi fanousky: jeji projevy (spole¢né akce, tradice apod.)

Soundlezitost mezi klubem a fanklubem a jeji promény

Jak funguje komunita fanouski a jak se vyviji?

Vetejné akce fanklubu
3. Vztah k jinym komunitam v ramci mésta
- Konkurence jinych sportovnich a volno€asovych aktivit

- Jak je komunita fanouskil ve mést€ vniména ostatnimi lidmi — je spise exkluzivni (néco

co je vnimano exoticky), nebo se pfirozené prolina se spolecnosti mésta?
4. Vztah Kk jinym fanouskovskym komunitam

- Formy, ditvody a projevy rivality nebo spoluprace s jinymi fankluby
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Obrazek ¢. 2: Index velikosti fanklubu za rok 2024/2025
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Zdroje: ArcCR 500 (2025), vlastni zpracovani na zékladé ziskanych dat

Na obrazku ¢. 2 je vidét porovnani fanouskovskych zékladen v Cesku. Velikost diagramu
byla vypoctena jako pocet ¢lenti fanklubu ptipadajicich na 1000 obyvatel mésta. Lze pozorovat,
7ze spomérné vysokym odskokem je relativné nejvétSi aktivni fanouSkovska zékladna
v Litvinové. Do druhé kategorie lze zafadit mésta jako Kladno, Ceské Budé&jovice, Brno,
Pardubice a Ttinec. Do posledni, tedy nejmensi kategorie, 1ze zatadit Karlovy Vary, Plzen,
Prahu, Liberec, Hradec Kralové, Olomouc a Vitkovice. Z obrazku lze také vypozorovat, Ze
velikost mésta se nerovna umérné velké fanklubové zakladnég. Presny a asi 1 zrcadlové rozdilny
pomer Ize vidét u ,,nejvétsiho Litvinova a ,,nejmensi* Prahy. Je to dano pfedevSim tim, ze
v (kuptikladu) v Litvinové je ptiblizn€ 22 000 obyvatel a v Praze je bezmala 1 400 000 obyvatel
(Cesky statisticky tfad, 2025). Tato mapa slouzi pouze k relativnimu porovnani
fanouSkovskych zakladen vici velikosti mést, ve kterych se nachazi, coz poslouzi v ramci

srovnani pro dalsi ¢asti vyzkumu.

42



4. Vysledky

4.1 Fanouskovska identita a jeji projevy

4.1.1 Vyznamy hokejového klubu pro respondenta a komunitu fanousku

Vyznam hokejového klubu pro jeho fanousky je zteoretického uhlu pohledu rozebiran
v kapitole 2.1.1. Na zéklad¢ dostupné literatury l1ze tedy popsat hokejové kluby jako jakysi zdroj
identity, ke kterému tamni fanousci vzhlizi a ztotoznuji se s nim. Zpisoby, jakym pohledem
klub vnimaji a jak se k naklonnosti dostali, je rizny. VSechny tyto cesty vSak maji spolecné cile
jako je vasen, laska a velmi intenzivni spolecenské sepjeti v rdmci fanouskovské komunity

pfipominajici rodinu.

Pro takika vSechny respondenty je jejich hokejovy klub soucést jejich zivota, majici
emocni 1 spoleensky vyznam. Emoce vii¢i danému klubu jsou popisovany slovy jako vasen
a laska, avSak navstéva samotnych zapasi je Casto chdpana naopak jako moznost ventilovat
nahromadéné (zejména negativni) pocity z kazdodenniho zivota: ,,Mdm to jako ventil — nékdo
se chodi prat a ja na to mam hokej (Pardubice). “ Projevovani emoci souvisi mimo jiné
s pocitem hrdosti a sounaleZitosti fanouskt a jejich hokejového klubu: ,,Pro nas hokejovy klub
predstavuje vic nez jen sportovni tym. Je to symbol prislusnosti, hrdosti a identity. Klub je vizce
spojeny s méstem a jeho uspéchy i neuspéchy hluboce prozZivame jako komunita. Hokej a klub

vytvareji pocit soundlezitosti, propojuji riizné lidi napri¢ generacemi (Olomouc).

Velmi c¢asto respondenti mluvi také o pratelskych ¢i rodinnych vazbach, které si ke
klubu a dal$im fanousktim vytvofili diky dlouhodobému navstévovani zapasi a ¢lenstvi ve
fanklubu. Tyto socialni vazby tedy obvykle vznikaji z ryze praktické a spiSe individualni snahy
o zdbavné vyuziti volného Casu: ,,Hokej je néco, co clovéka bavi, napliiuje zabavou. Provadzi
mé od mala. Nemohl jsem hokej hrat, tak jsem chtél fandit. Je to rodina, laska (Hradec).
Naopak, postupné rostouci intenzita procitovanych osobnich emoci a socidlnich vazeb vede
k postupnému zvySovani fanouskovské angazovanosti: ,, Chodim na hokej od svych 10 let a od
17 let jsem se dostal postupné do kotle. V tu dobu Motor sestoupil do pralesa a v tu dobu jsem
dostal kotel na starost. Jelikoz jsme fandili na dalsim zapase v 7 lidech, zacal jsem s klubem
resit néjakou podporu. Od té doby jsem délal predsedu fanklubu 30 let az do roku 2022
(Budé¢jovice).“ Tento vztah vystihuje také zéastupce fanouSkti Olomouce: FanouSkovska
komunita neni jen “publikum”, ale zZiva soucast klubu — podilime se na atmosfére a da se rict,
Ze i fanouSek vytvari uspéch. Je to dalsi hrac na hristi.” Obdobné vyroky vystihuji

oboustrannost vztahu mezi fanousky a hokejovym klubem.
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V ojedinélych ptipadech je také vznik ndklonnosti ke klubu a seberealizace v ramci
Clenstvi ve fanklubu vysvétlovana omezenym spektrem jinych volnocasovych aktivit ve méste:
wJe to asi jediné vyziti ve méste. Mame jeste fotbal, ale ten hraje druhou ligu, to neni zadné

lakadlo. Takze je to pro nas jako jedina zabava a samoziejmé laska (Ttinec).

Zminéné emocni a spolecenské aspekty se ale u vétSiny respondentii vzajemné tzce
prolinaji a nelze je striktné¢ odd€lovat. Tuto provazanost dobfe vystihuje napiiklad fanousek
Litvinova: ,, Hokej je v Litvinove zakorenény velmi dlouho a prinasi vsem lidem radost. Pro mé
to znamena moznost videt své kamarady, moznost si emocne ulevit, dat nalevo radost, smutek
a vztek, ale znamend to pro mé hlavné rodinu. Postoje fanouSkd z hlediska vyznamu

hokejového klubu pro n¢€ samotné jsou tedy napfi¢ respondenty relativné jednotné.

4.1.2 Vyznam klubu pro mésto a dil¢i komunity
Role klubu v kontextu celého mésta vSak nemusi byt vzdy ¢ernobila a v zavislosti na lokalité
se muze znacné liSit. Tématikou, zda hraje klub pro obyvatele mésta diilezitou ¢i nedtlezitou

roli, se z teoretického uhlu pohledu zabyva kapitola 2.4.

Z odpovédi respondentli vazanych na toto téma Ize vyclenit dva zékladni sméry. Takika
v kazdém z mést, ve kterych se hraje extraligovy hokej, je hokejovy klub nedilnou soucésti
méstského Zivota, jeho identity, anebo piinasi benefity (nebo naopak zatéz) ekonomického
charakteru. Nékteré vyznamy klubi se v téchto méstech vsak 1isi s ohledem na rtizné faktory,
které nepisobi odd¢lené, ale vzajemné se ovliviuji a prolinaji. Jednim z téchto faktord, ktery
je patrny takika u kazdého klubu, je jeho rozdéleni z hlediska vlastnikii akcii. U mnoha klubt
hraje roli fakt, Ze akcie hokejového klubu patii nejen nejvétSim sponzortim, ktefi poskytuji
finance zajiStujici jejich fungovéani, ale 1 samotnym méstim majicich v téchto klubech
spoluvlastnické podily. To v diisledku znamena, Ze se na podpofe a propagaci hokeje podileji
Casto vyznamné i samotné obce, nebot” kluby méstu zajistuji dobrou vnéjsi image, zesiluji
vnitini identitu a zlepSuji sportovni a volnoc¢asové vyziti pro jeho obyvatele: ,,Klub je déleny
piil na pul. Pilka Mountfield a piilka mésta. Je dulezity pro celé mésto i z hlediska reklamy
(Hradec). “ Nebo: ,,Ja si myslim, Ze je to urcité diilezité pro celé mésto, privadi tam lidi z celé
Evropy, casto chodi na hokej i cizinci, chodi i na extraligu. Par jich tam je znamych, casto jezdi
i na vyjezdy — Anglicané, par Svédii. Hokej je diileZity pro mésto, protoZe téz prindsi penize do
rozpoctu, laka navstévniky do Prahy (Sparta). “ Vyznam jednotlivych klubli pro spolecnost
meésta se 1i8i v zavislosti na pfitomnosti dal§ich vyznamnych sportovnich klubti, které nasledné
mohou tfistit navstévnost a pozornost mezi nékolik subjekt. Tam, kde je konkurence relativné

nizka, je vliv jednoho klubu pochopitelné¢ vyssi. Tato situace se tyka napi. Karlovych Vart,
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Litvinova, Kladna a Ttince, ale také fadové vétsSiho Brna: ,,V pripadé Brna hraje Kometa zcela
jednoznacne velmi dilezitou roli pro celé mésto i Sirsi region, coz je dané primdrné absencit
Jjakéhokoliv méstského konkurenta. Techniku Brno, ktera momentalné piisobi ve 2. lize, za
konkurenta v Zadném pripadé povazovat nelze. Je tedy mozné konstatovat, ze Kometa Brno je
zalezitosti vSech Briianut a netyka se pouze néjakeé specifické komunity. (...) Sportovni uspéechy,
kterych klub v poslednich letech dosahl, posiluji pocit hrdosti beznych Briianii na jejich vilastni
mésto, a to predevsim v situaci, kdy tuto roli dlouhodobé neplni fotbalova Zbrojovka Brno, toho
Casu hrajici ve 2. lize (Kometa Brno). “ V opa¢ném piipad¢ (pfitomnost n¢kolika vyznamnych
sportovnich klubll) neni konkurence nékolika silnych klubli vnimana jako faktor oslabujici
komunitu hokejového klubu, ale spiSe jako pozitivni aspekt spolubudovani mistni identity.
To plati pro Plzen, kde se nachazi i Spickovy fotbalovy klub a zejména pro Ostravu, jak popisuje
¢len fanklubu Vitkovic: ,,Pro cast obyvatel mésta je klub srdcovou zalezZitosti a silné bojuje
v ramci méstského prostoru s jinymi sporty se silnou fanouskovskou zakladnou. V Ostrave je
situace specificka, nejvétsim tahounem je zcela urcité Banik, v ramci hokeje se pomérné
vyznamné fanouskovsky vyclenila Poruba; pro mésto tak hraje velkou roli celkové sport,

nicméné v Ostrave ma nejvétsi odezvu a podporu Banik.

Vyznam klubu a jeho fanouskovska zdkladna mnohdy ptesahuje hranice samotného
meésta, ve kterém puasobi. Regionalni, nadregiondlni a mén¢ intenzivn€ 1 mezinarodni dosah
maji podle respondenti tieba hokejové kluby v Pardubicich a Litvinové, nebo prazska Sparta.
Ne&kteti respondenti ale upozoriiuji, Ze se intenzivni zajem o hokejovy klub nebo obecné
o sportovni kluby ve mésté netyka zdaleka vSech jeho obyvatel a Ze angazovanost a vyznam
ptipisovany klubu se mezi jeho pfiznivci pochopitelné vyznamné 1isi, napf.: ,,Jelikoz je Mlada
Boleslav méstem pristéhovalcii a riznych mensin z ditvodu automobilky, tak hokej zde urcité
nehraje velkou roli pro celé mésto. Velka cast rodilych Boleslavikii ale urcité alespon néjaky
vztah ke klubu ma. I kdyz se tFeba ne vsichni ukazou na stadionu, tak se alespon zajimaji, jak
se klubu dari (Boleslav). “ Obdobnou situaci Ize pozorovat také v Kladné: Hokej je diilezita

soucast novodobé historie mésta a jeho obyvatel. Nedilne spjata s primyslovymi podniky ve

vvvvvv

I3

vSak duleZita spise jen pro cast obyvatel, nicméné sleduje ho urcité vétsina meésta.

Piipady Komety Brno a Motoru Ceské Bud&jovice naznacuji, jak intenzivni miize byt
pusobeni klubu na rozvoj mésta, resp. jak mohou obyvatelé¢ mésta vyznamné ovlivnit rozvoj
hokeje. V Brné€ se ¢innost klubu podepisuje nejen pod spolecenskou strankou zivota ve méste,

ale 1 v materialni sféte: ,,Existence klubu ma dopad i na ostatni sféry Zivota ve mésté — je
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napriklad velmi nepravdépodobné, Ze by bez Komety, respektive angazovanosti jejiho majitele,
doslo v Brné ke stavbé viceucelové arény, jez bude kromé hokeje slouzit i celé dalsi radeé sportii
a kulturnimu vyziti. Toto vSechno jsou aspekty, se kterymi se miize bézny fanousek
identifikovat. “ Naopak, Ceské Budg&jovice mohou slouZit jako piiklad ukazujici, jaky vyznam
muze mit hokejovy klub pro samotné fanousky a komunitu ptiznivct sportovniho klubu ve
meéste: ,,Drive klub tak spjaty s méstem nebyl, ale i presto chodilo 7-8 tisic fanouski. Hlavni
zlom nastal v dobé, kdy ziskal nasi licenci Hradec Kralové a my tak spadli do prvni ligy. Po
tom jsem celé léto jen resil, co a jak bude s méstem i klubem. Mésto se k tomu stavilo velmi
pozitivné a nechtélo nechat Motor padnout. Udelali jsme i pochod méstem, ktery jsme Sli asi
v 500 lidech na podporu hokeje v C. Budéjovicich. Vytvorili jsme petici, kterou podepsalo vic
nez 5200 lidi nejen z C. Budéjovic, ale i z jinych mést, podepsali to i hrdci. Po ,,znovuzrozeni*
Motoru prislo na prvni zdpas asi 5500 lidi, prijeli i fanousci z Kladna s transparentem, Ze za

‘

nami stoji. Takze klub hraje nesmazatelnou roli pro mésto.

4.1.3 Projevy fanouskovstvi ve vefejném prostoru

Vyzkum byl naddle zamétfen v rdmci pusobeni na vetejny prostor také na mista, kterd jsou
vetejné piistupna, a ktera odkazuji na piisobeni hokejového klubu ¢i fanklubu ve mésté
(kapitola 2.2). V nékterych ptipadech je prezentace klubu napti¢ méstem viditelnd vice, jinde

je jeji intenzita mensi, ale o to vice originalni.

Prakticky v kazdém mésté nalezneme hospody, kde se fanousci schézeji pred hokejem,
piipadné po jeho konci, napt.: ,, My jako ultras se schazime v jedné hospode. Starsi garda se
moznd schazi jinde. Byval zde Meteor (to uz je zaviené, ale schdzelo se tam ve velkém) (Karlovy
Vary). “ ,,Mdame hodné hokejovych hospod, takze kdyz se lidé nedostanou na zimak, mohou
v nich sledovat zapasy. Jsou samoziejme vyzdobené proprietami jako dresy a salami (Ttinec).
Jeden zrespondentii dokonce naznacil, ze hospody mohou slouzit 1 k uritému zplisobu
sblizovani, a nejen jako pouhé misto srazu pied samotnym piesunem na stadion: ,, Zdkladna je
Nudle, drive to byla restaurace Podloubi (naproti Nudli), nyni se stara garda presunula do
Nudle. Lideé nevyrazi jen z auta na stadion, ale spousta z nich se sleze do hospiidek okolo zimaku

na pivo (Litvinov).

Minimaln€ ve dvou pfipadech, v Plzni a v Hradci Krélové, 1ze nalézt hospody, které
nejsou vylozené pouze hokejové, ale zaméiuji se zaroven i na klientelu z fad fanouskt dalSich
sportil, zejména fotbalu. ,, V Plzni nalezneme mnoho hospod, které jsou pro oba tabory. Na

sidlistich je hodné hospod, které jsou vyzdobeny proprietami fotbalové i hokejové Plzné — dresy,
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Saly apod. Svoji hospodu vylozené nemame (...), hodné mist, jako hospod, najdeme

i v Lochotiné, nebo na Doubravce (Plzen). “

Nekteré fanouSkovské zékladny zminuji, ze sice nemaji klubové hospody, ale maji
klubovny, ve kterych se pravidelné¢ béhem hokeje schazi. ,.(...) mame klubovnu primo
u stadionu, kde se schazime a slavime tam treba narozeniny, schazime se tam pred hokejem
i po ném (Plzen).“ O klubovnu pfisla hokejova Sparta, kdyz byla piestéhovéana z piivodni
holesovické hokejové haly do 0> arény: ,,Co se tyce toho schdazeni mimo hokej, tak tam ndam
bohuzel uskodilo (...), protoze jsme v Holesovicich méli sviij prostor, ktery fungoval jako
klubovna. Stehovani se bohuzel nepodarilo, protoze v O nic takového neslo zaridit. Hokejovou
hospodu nemame, spise se lidé rozesli do vice hospod v blizkém okoli O,. Mame v okoli 3-4
podniky tohoto typu, kde se schazi fans. K tomu mame néjaké neoficialni hospody, kdyz chceme
uspordadat néjakou akci. Jsou v Holesovicich (Praha).“ Tento ptfipad naznacuje, Ze pifesun
pusobisté samotného klubu mize narusit SirSi prostorové vazby souvisejici s aktivitami mimo

ramec samotnych sportovnich utkani.

Ve méstech lze kromé hospod a kluboven, kde se schazeji fanousci v dobé pied a po
utkani nalézt i vizualni odkazy na fanklub ¢i hokejovy klub. Ty jsou viditelné s rozdilnou
intenzitou, coz je ojedinéle ovlivnéno riznou rocni dobou. U jednoho ptipadu lze vidét odkazy
na hokej hlavné v obdobi Vénoc, kdy se objevuje ,,vyzdoba ledniho hokeje na lampach, ale
v bézném roce, kdyby clovék zimak neznal, tak to citit neni (Litvinov).” V jinych pfipadech lze
vidét odkazy na hokejové kluby prezentované formou graffiti: ,,Co se tyce toho, jak se kiub
prezentuje na verejnosti, tak samozirejmé billboardy, reklamy, spoty v radiu. Nedavno se tady
v Liberci dokonce objevilo graffiti s krasné zpracovanym logem (Liberec). “ Dal$im ptfikladem
je Bmo: ,, Vzhledem k poctu fanouskii Komety je mozné se s vizualnimi odkazy na klub setkat
po celem mesté. Patii k nim vSe od ndlepky pres graffiti az po oficialni billboardy.“ Vyskyt
graffiti s odkazem na klub popisuji také fanousci Pardubic a Olomouce, 1 kdyZ v omezeném
rozsahu. Déle jsou na urcitych mistech k vidéni i jiné odkazy na hokej v podobé soch: (...)
»mame sochu Ivana Hlinky pred zimnim stadionem. Na cesté do Karlovych Vari je i jeho
pomnik u stromu, kde se pravidelné cestou zastavujeme. Nejsme vSak jedini, i jini fans tam
zapali svicku (Litvinov)“. Nebo: (...) Hezky odkaz najdeme v Holesovicich v podobé sochy
Jana Marka, ktera stoji u stadionu (Sparta). “ Existuje 1 ptiklad jedné vytvarné vystavy pifimo
na stadionu, kterd je v Ttinci: (...) ,,Na hokej zacala jezdit do Trince fanynka od Prostéjova,
bydli v Praze (hezky maluje) — namalovala jeden dva obrazy nasich hokejistu. To se zalibilo

klubu, a tak jich namalovala dalsich 11 a jsou vystaveny na stadionu (Ttinec)®.
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S blizicim se koncem zakladni Casti extraligy ptichdzi nejo¢ekdvanéjsi cast sezony, kterou je
play-off. To s sebou nese vyznamné vétsi dillezitost hokejovych utkéni, které strhavaji pohledy
SirStho okruhu néavstévnikt. To s sebou nese 1 vy$si naroky na marketing kolem hokejového
klubu, véetné reklamy ve mésté. Dobrym piikladem jsou Pardubice: ,,Béhem play-off tam neni
nic jiného. Visi bannery na kazdém sloupu. “ Fanousek Pardubic také popisuje prezentaci klubu
na vefejnych dopravnich prosttedcich: ,,Klub ma 3 autobusy pomalovany, mame Dynamo
express — polepeny viak, i kdyz to neni na stdlo. Vznikl cca 12 zpét.” Polepené autobusy
a bannery nalezneme i v Hradci Kralové nejen béhem play-off: ,,Jezdi autobus/trolejbus

Mountfield, jsou tu velkoplosné reklamy na zdapasy “.

Za specifické projevy fanouskovstvi vramci vefejného prostoru muzeme oznacit
ptiklad Ceskych Budéjovic, ve kterych ,,znovuzrozeni“ klubu fanouskovské nadseni vyustilo
v jeho intenzivngj$i vizudlni propagaci: ,,Po ,,znovuzrozeni“ Motoru v roce 2013 jsme oblékli
sochu Samsona (Samsonova Kasna v Ceskych Budéjovicich) do naseho dresu, zanedlouho
potom jsme ,,0blékli* do nasich barev Cernou véz.“ V Ceskych Bud&jovicich maji asi
nejzietelnéji oznacenou klubovou hospodu, ve které probihaji 1 fanouskovské porady: “Jinak
madme hospodu Gerbera (psana jako hokejova hospoda), kterd je nacpand nasimi dresy,

3

viajkami apod. Nyni zménila majitele, ale punc si zachovala. *

Nekteré kluby se vSak snaZi i ptes to, Ze doposud moc odkazli po mésté nebylo, postupné
zaclenovat rizné prvky jako propagaci odkazu hokeje ve mésté: (...) ,, Co se tyce klubovych
aktivit, od lonské sezony se po mésté zacaly objevovat odkazy na klub vice a vice, at’ uz viajky
na lampach, reklamni plakaty nebo autobusové zastavky s klubovou tématikou (Mladé

Boleslav).

4.1.4 Mésto a komunita fanouski: lokalni prvky, které se projevuji béhem podpory klubu
Kapitola 2.4 se mimo jiné zajima také o prvky, které jsou typické pro oblast nebo mésto, ve
kterém se klub nachazi. Tradi¢né se, jak je probirano ve zminéné kapitole, fankluby prezentu;i
choreografiemi a choraly (kapitola 2.2.3) a choraly béhem utkani at’ uZ na stadionu, nebo v jeho
blizkosti (mimo stadion se jedna spiSe o choraly). Respondenti Casto zminovali, Ze béhem
choreografickych projevli ¢i zpévu chordlli se velmi Casto objevuji odkazy na jejich mésto,
méstskou ¢i klubovou historii, klubové barvy, pfipadné i na méstské ¢i regionélni prvky, které

jsou pro klub typické, a které spoluutvareji identitu fanouski i samotného klubu.

Nékteré kluby jako Litvinov, Plzen ¢i Karlovy Vary do svych malovanych ¢i zpévnych

prezentaci zahrnuji kromé historickych a jinych prvki i sponzorské. Tim jsou mysleni sponzofi
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klubu, kteii diive ¢i v aktualnich letech podporovali nebo podporuji klub finan¢nimi
prostfedky. U Litvinova to je jednozna¢né Orlen Unipetrol, dosud Casto oznaovany jednim
z ptivodnich nazvli jako Chemopetrol, ktery je jednoznacné nejvétSim poskytovatelem
pracovnich mist pro blizké okoli: ,,Nejvetsi spojitost je s Chemickymi zavody — takze ta se
objevuje casto. Objevuje se v namétech na tricka i v choreografiich na tribuné... Mésto nema
vetsi dominantu, nez jsou chemické zavody (Litvinov)“. Podobny ptiklad nalezneme v Plzni:
., Velmi je slySet ndvaznost na mésto, jeho sponzory — Skoda auto, ditve jsme dost zmiriovali
i Keramiku (Plzenska keramika). Méli jsme sponzora i Interconex, ale ten jsme nezminovali.
My se jmenujeme Skodovdci, takze viastné i ve jménu fanklubu mdme odkaz na naseho
sponzora. Obdobn¢ je patrna také provazanost mezi hokejem, a predevSim energetickym
primyslem v Karlovych Varech: ,, Urcité — barvy, Becherovka (uz nesponzoruje, ale
pamatujeme na ni — postoupila do ELH, do 1. ligy), odkaz energie — Sokolovska uhelna. “ Velmi
patrné je toto sepéti s primyslem také na ptikladu Ttince, jehoz hokejovy klub ma odkaz na
tradi¢ni primysl pfimo v nazvu (Ocelafi). Nalezneme i ptiklady klubi, které namisto sponzort
¢i klicovych pramysli ve svych choralech ¢i choreografiich vyuzivaji jiné prvky okolniho
prosttedi: ,,Chorea a chordly poukazuji na mésto, hodné jsou v nich konée, obcas pernik, ale
sponzorim se vyhybame. V chordlech je o Pardubicich taky hodné — treba Kunéticka hora
v choreu. Sv. Vaclav vyvadi blanické rytire a sv. Lukas vyvadi rytire z Kunétické hory

(Pardubice)*.

Ve spousté fanklubl tedy nalezneme béhem aktivni podpory klubu také historické
a kulturni odkazy nejen na meésto, ve kterém se klub nachazi, ale lze vidét, Ze se 1 nékteré
fanouSkovské tabory radi prezentuji a jsou hrdi na oblast, ve které se jejich klub nachazi. Odkaz
na silné historické prvky nalezneme v Praze, nebo v Ceskych Budé&jovicich: ,,Uz jako fanklub
mdme ndzev Motordaci a na logu mdame Cernou véZ, na choreografiich je to casto vidét
(Budéjovice — meésto hokeje), mésto pikadorii (typicka klobdsa prodavana na zapasech — pozn.
autora), Budvar (pivovar) je tam taky — s tim jsme silné spjati. Budvar nas hodné podporoval,
stejné jako Samson (pivovar Samson),; behem choralii se casto objevuje mésto i Budvar, a mame
Jjeden proti Mountfieldu. . Jiné fankluby zase preferuji propagaci vlastni historie a vyznamnych
udalosti souvisejicich s klubem nebo s jeho hraci: ,,V choreografiich se snazime navazovat na
historii klubu a respektovat tyto prvky. Fanousci také radi vzpominaji na historické souvislosti.
Dle toho, kdy se zapas kond, jsou casto chorea uzpiisobena aktualnim vyrocim, dalsi oblibeny

motiv je nostalgicka vzpominka na udalosti tykajici se HCV ¢i samostatnych hraci
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(Vitkovice)*“. Za Kladno byla zminéna 1 silnéd identita k historii v rdmci pokftiki: ,, Nedilna

«

soucast historie, tzn. mnoho realii se objevuje, vyznam maji zasadni, urcuji nasi identitu. *

Odkazy na regionalitu Ize asi nejpatrnéji spatfit u Brna a Olomouce, které z hlediska
choralti a choreografii odkazuji na moravskou oblast Ceské republiky: ,, Velmi zndmd prezdivka
pro nas klub je ,, MORA” - odviji se to z historie, kdy se klub jmenoval TJ Moravia Olomouc
(Olomouc)“, nebo konkrétné€ji na jizni Moravu: ,,V pripade Komety Brno previadaji predevsim
odkazy na moravskou identitu, se kterou je mozné se setkat jak pri nekterych choralech, tak
i na choreografiich nebo nejriiznéjsich fanouskovskych predmeétech, jako jsou tricka, Saly apod.
Propojeni moravské identity s Kometou Brno je vnimdno jako prirozené prakticky vsSemi

fanousky a velkou roli hraje predevsim pri konfrontaci s nékterymi tymy z tizemi Cech (Brno)*.

4.2 Interni aspekty fanousSkovské komunity

4.2.1 SounaleZitost mezi fanousky a jeji projevy

Velmi dilezitou (mnohdy nedilnou) soucasti fanouskovského svéta jsou spolecné akce, tradice
¢i zkratka aktivity, které nejenze pomahaji utuzovat kolektiv, ale prostfednictvim kterych
mohou fankluby také piisobit i1 na $irsi vefejnost. Takika kazdy z dotazovanych odpovedél, ze
v rdmci svych fad provozuji stmelujici akce v podobé pied ¢i po sezénnich setkéni.
“V uzavieném kruhu aktivni skupiny Boleslavské smecky a jejich druzebnich pratel se v lété
dela predsezonni utuzovaci akce, kde se sportuje a popiji (Mlada Boleslav)“, “Uz 10 let je
kazdorocni setkani ultras, ale pouze pro cleny skupiny, max. pro ¢leny druzeb (Karlovy Vary).*
Daldim piikladem s pomémé velikou mimozapasovou aktivitou jsou Ceské Budgjovice:
wDélame akci ,, dokupna ¢i vykupna®. Pred Vanoci si udélame turnaj v bowlingu. Zdroven
mame bowlingovy, hokejovy, hokejbalovy i Sipkarsky tym s dresy Motorfans s prvky mésta.
Letos bude 8. rocnik motorackého plesu. Pred X lety sem prijeli i lidé z Litvinova, ze Slavie
nebo ze Znojma. Mame pak jako Motorfans také i sezeni na valné hromadé v Gerbere. Zalozil
jsem akci ,,Sraz sportovnich fanousku. Jako hojné pak hodnoti fanouSkovské akce také
zastupce fanklubu z Litvinova: ,, Troufam si rict, Ze v tomhle zaujimame velmi vyrazné
postaveni v ramci extraligy, délame toho od zaloZeni Ropadkui (11 let) mnoho. Pravidelné pro
svoje cleny poraddame vanocni vecirek, podileli jsme se na spoluorganizovani na srazu
hokejovych fanouskii, kde mame asi nejpocetnéjsi vybavu . Respondent z Plzné uvedl taktéz
zajimavé aktivity: ,, V uinoru organizujeme Skodovdckej country bdl, v lété pred sezénou jsou
Skodovdcké vyprazdniny, kdy jezdime okolo Plzné, kempujeme, bavime se*. Fanklub

v Pardubicich ma relativné zajimavou tradici v podob¢ jizdy na vyletni lodi ,, Vypluti do sezony,
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to se jezdi na Arnostovi — coz je velka vyletni lod’— po Labi). Taky treba hazime pernicky po

vyhre na led*.

Odpovédi k tomuto tématu také velmi Casto souvisi se setkdvanim fanouskl se zastupci
klubti, pfipadné se samotnymi hokejisty, ktefi jsou ¢asto do fanklubovych akci zapojovani.
»Akce poradame, at' uz v prithehu sezony, pokud je moznost tak spojené s besedou s hraci nebo
vedenim klubu, poradame také tradicni predsezonni setkani, v riiznych formdach, pripadné
(Olomouc)“. V nékterych ptipadech se tato setkani to¢i ptimo kolem hokeje: ,,Drive jsme
usporadali utkani proti hokejistuum, ale ted’ uz to dlouho nebylo (Plzen). (...) ,,vléte bude
pratelak mezi Oceldri a fanklubem (Ttinec)“. Nékteré aktivity sice nejsou organizované
samotnymi fankluby, zato vSak nabizi origindlni pojeti seSlosti nejen pro fanousky, ale 1 pro
SirSi okoli. Kromé autogramidd, které po vétSinu sezony déla takika kazdy hokejovy klub, je
velmi zajimavé, ze nékteré kluby formu autogramiady proméni v pomérné zajimavou fyzickou
aktivitu v podob¢ turistickych vyslap na mistni vrcholy, na které jsou zvani fanousci klubu,
1 8irsi vetejnost: ,,Spolecnymi akcemi fanouskii je setkani s hraci na predsezonnim vyslapu na
Pustevny a nasledné jednotlivé spolecné cestovani na vyjezdy. Nekolikrat se behem léta konal
fotbalovy turnaj vitkovickych fanouski (Vitkovice)“. Dalsim ptikladem je opét slezsky klub:

Vyslap na Javorovy vysilac — organizuje to sice klub, ale my se vzdy radi zapojujeme (Ttinec).

4.2.2 SounaleZitost mezi klubem a fanklubem

Jak bylo feceno vySe, vztahy mezi Cleny fanklubu, v¢etné jejich budovani a utuzovani, patii
mezi nedilnou soucast pospolitosti a soudrznosti. Vztahy, které se vSak daji vytvofit i nad rdmec
internich aktivit fanklubi, jsou jednim z kli¢ovych faktori pozitivniho vyvoje v ramci klubu.
Pokud se vztah mezi SirSi komunitou fanouskll ¢i fanklubem samotnym a ptisluSnym
hokejovym klubem vyviji pozitivné, nedochédzi ke vzajemnym rozbrojim, které mivaji Spatné
dopady na prezentaci klubu. FanouSci samotni totiz mohou dobrovolné §itit pozitivni povédomi
o pusobeni klubu naptfi¢ méstem ¢i regionem. Béhem vyzkumu valna vétSina respondentl
uvadéla, Ze se jejich vztahy s klubem daji povazovat za pozitivni, kdy tedy mistni fanklub
s vedenim hokejového klubu vychazi pozitivné. Nekteti respondenti uvedli, Ze se komunikace
s klubem v ¢ase zménila (ve valné vétSin€) k lepSimu. ,,Velmi dobré, klub s nami velmi
komunikuje, podporuji nds ve vyjezdech, tahneme za jeden provaz (Hradec Kralové)* Stejné
hodnoti komunikaci zastupce Liberce: ,,S klubem mame velice dobré vztahy, jsme propojeni.
Komunikace s hracema a vedenim probiha velice dobre na velice vysoké urovni. Minimalné za

poslednich 10 let je opravdu ohromny posun dopredu v této komunikaci“. Asi nejsiln€jsi vazba
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se vytvotila v Ceskych Budgjovicich: ,.S klubem jsme naprosto za dobie — i diky mné v roce
2002. Klub nam v tom roce vénoval 60 permanentek, které si jsme si mezi sebou rozdelili —
funguje to dodnes. Mame kilometrovou ligu — co si lidi odjezdi, takovou slevu pak maji (v rdmci
vyjezdii na hostujici utkani — pozn. autora), jsme zvani na valné hromady klubu i mladeze, motor
fans jsou clenem valné hromady dacka i juniorky, takze mame velmi dobré vztahy . Velmi
znatelné zlepSeni komunikace a zvySeni vstficnosti ze strany klubu je velmi patrné také

v ptipadé Vitkovic, Olomouce a Karlovych Vart.

Jsou 1 piipady, kdy komunikace mezi fanklubem a klubem nefunguje tak dobte, jak by
mohla, a doposud neni ideélni. Jediné jasné viditelné zhorSeni popisuje respondent zastupujici
fanklub Litvinova, ktery hovoii o zhorSeni ptistupu, vztahti a komunikace ze strany klubu vici
fanklubu: .,V posledni dobé se tu déje to, Ze klub funguje jako korporat, ktery v§ak zrusil vsechny
nase zvyky, prostredi — chtéji podle nich fungovat profesiondlné, takze rozhdzeli vse, co tu
doposud bylo. Mysli si, ze klub vedou dobre, ale z hlediska lidskosti to tak rozhodné neni... Pro
nas to znamend to, ze v soucasné dobé jako fanklub nekomunikujeme... pouze ji (komunikaci)

udrzujeme s hraci v tymu.*

Z dostupnych odpovédi je tedy patrné, ze valna vétSina fanklubi s jejich kluby udrzuje
oboustranné dobry vztah. Nekterym fanklubiim nalezeni cesty k oboustranné prospésné
a pozitivné hodnocené komunikaci trvalo urc€ity Cas, ale nakonec se toto podatilo. Existuji vSak
vyjimky, kdy do klubu nastoupilo nové vedeni, jehoZ postoje se nemusi shodovat s vizi,
tradicemi €1 zvyky preferovanymi fanklubem. Tento nesoulad vede k omezeni anebo Uplnému

pferuSeni vzajemnych interakci.

4.2.3 Fungovani fanouskovské komunity

VétSina fanouSkovskych skupin ¢i fanklubi vyuzivd pro své fungovéani a préaci urcitou
strukturalizaci svého uskupeni (kapitola 2.3). Aby mohla skupina fungovat efektivné
a reprezentativné, musi uvniti skupiny ¢i fanklubu fungovat urcita hierarchie, na jejimz vrcholu
jsou vykonné pozice, skrze které fanklub jedna, komunikuje, a které maji rozhodujici vliv na
pierozdelovani Cinnosti a spravu fanklubu. Z rozhovort vyplynulo, Ze tato ,,samosprava“ ma
mezi zkoumanymi fankluby dvé zékladni podoby. Prvni z nich zahrnuje uskupeni, ktera funguji
jako oficidlni spolky, ve kterych je zvolen hlavni pfedseda fanklubu, dva mistopiedsedové
a nékolik dal§ich zastupci. Timto zplsobem je fizena valnid vétSina fanklubli ceskych
extraligovych tymi vé. Litvinova, Ceskych Budgjovic, Tiince a prazské Sparty: ,, Fungujeme

primo jako zapsany spolek. Mame predsedu a nejvyssi orgdan vedeni, které se neddavno
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rozsirovalo z 5 ¢lenut na 7. Mezi nimi je hlavni speaker, hlavni bubenik, vedeni chorea, lidé,

kteri resi vyjezdy apod. (Praha) “.

Druhou skupinu tvoii uskupeni, kterd nejsou vedena jako oficidlni spolky, ale funguji
na neformalni bazi. Uvnitt uskupeni je veskera sprava tykajici se komunikace v rdmci vyjezdu,
prace na tribuné, choreografie apod. rozd¢lena urcitym lidem, ktefi zodpovidaji za své svéiené
¢innosti. ,, V ramci organizace ,, Modrobili “ mame svého urceného speakera, ktery ridi fandeni
na domacich zapasech stejné jako na podstatné casti téch venkovnich. Pokud jde o organizacni
chod Modrobilych, zde se jedna spise o spolupraci jistého okruhu jednotlivcii, kteri se
v nékterych pripadech specializuji na konkrétni aktivity, napviklad na choreografie (Brno)®.
Dalsim ptikladem je Mlada Boleslav: ,,Co se tyce Boleslavské smecky jako skupiny, Zadného
lidra nema. Cita skupinu nejaktivnéjsich fanouskii v kotli a ve skupiné se vse rozhoduje
demokraticky. Co se tyce komunity fanouski celého kotle, lidrem je urcité Boleslavskd smecka

3

Jjako skupina organizujici vse kolem fandeni. *

4.2.4 Jeden klub = jeden fanklub?

Ve svété fanousk ¢i ultras neni neobvyklé, ze se mimo oficialnich skupin na tribunéach objevuji
i mensi skupiny, které jsou zpravidla z jinych okolnich mést, ptipadné se jedna o skupiny
v ultras, které se zamétuji kuptikladu na tvorbu choreografie ¢i odpalu pyrotechniky (kapitola
2.3). Neni také ojedinélé, Ze fankluby fungujici delSi dobu a ve kterych se nachéazeji fanousci
spiSe starSiho charakteru, predavaji fanklub mladé generaci, kterd se formou seberealizace
a sebevyjadfeni snazi prevzit vedeni fanklubu/kotle na svoji zodpovédnost. Mizeme tedy
hovotit o jakési genera¢ni obméné fanouskut, kteti dostdvaji divéru pokracovat v budovani
tradic a zvykd, které tu uz mnoho let fungovaly. Castym a typickym prvkem téchto mladsich
skupin jsou inspirace z mezinarodni fotbalové scény. Stava se také, Ze plvodni fanklub
zachovava svlj nazev a funkcnost, avSak mladi ultras si zakladaji svoje vlastni fankluby ¢i
uskupenti s jinym nazvem, které reprezentuji jejich osobnost a postoje, ¢imz se snazi zapusobit
1 na mladsi fanouskovskou generaci, skrze kterou chtéji budovat ,,novodoby* pohled na jejich

uskupeni.

V nasem piipad€ by se tedy fankluby v extralize daly kategorizovat do celkem dvou
skupin. Jedna skupina je ta, ktera méd pouze jeden aktivni fungujici fanklub. Ostatni mensi
uskupeni napfi¢ republikou se berou spiSe jako skupiny reprezentujici sebe sama jako fanousci
z dané oblasti Ceska. Fankluby, které maji pouze jednu skupinu, ktera se podili na veskeré
aktivité na tribun¢ 1 mimo ni nalezneme v tomto piipadé v Litvinové, ve Vitkovicich ¢i na
Sparté. ,,Mame pouze jeden fanklub. Po republice je vice mensich skupin (hlavné i na Morave),
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ale ti se oznacuji pouze sami za sebe, ale aktivitu neprojevuji (Litvinov)*. ,, Nyni jsme od roku
2013 SHS (Sparta hockey supporters), ve kterém jsou pouze fanousci Sparty, nikoliv
i predstavenstvo klubu. Na tribuné jsou jesté néjaké mensi skupinky fanousku, kteri si udelali
,svij nazev* jako parta par lidi, ktera spolu jezdi na hokej, ale ti nijak nefunguji, jsou jen tak
oznaceni a vyjadruji tak svoji osobni identitu (Praha)®. Posledni zéstupce z respondentii tohoto
typu nalezneme ve Vitkovicich: (...) ,,u nds je budovana jen jedna skupina fanklubu, kde je cca

150-200 lidi. “

Jak jiz bylo vyse feceno, u nékterych fankluba lze vidét i genera¢ni obménu, kterd
postupné¢ nahrazuje staré Cleny ve fanklubech a nahrazuje je novymi. To vSak nevylucuje
fungovani starSich fanklubi, které vSak uz nevytvari takovou aktivitu na tribuné. Tu
pfenechéavaji pravé mladé generaci, kterd se snazi navéazat na piedeSlou skupinu a svym
zpusobem posouvat dale déni a fungovani na tribuné podle jejich mladSich nazord a napada.
Takové ptiklady najdeme tfeba v Hradci: ,,Fanklub Mechovaci (nejsou oficidlni fanklub) a pak
oficialni fanklub — cca 90 ofiko, Mechovaci — nepocitatelny pocet lidi, kteri pouze puisobi v kotli
— je to takové jejich oznaceni, ale oficidlni nejsou.” Dale pak v Ceskych Budgjovicich:
~Motorfans je necelych 400 i s juniory a Motordci — mladi ultras — téch je cca 50°. Velmi
vyznamnou skupinou jsou i mladi Youngsters z Plzn¢: ,, V' 90. letech fungoval jakysi fankiub
(neoficidlni) Plzen kotel fans, ktery uz v soucasnosti nefunguje. Hlavni fanklub, ktery funguje
od roku 2012 jsou Skodovdci, coz byla nejsilnéjsi skupina do Covidu. Po Covidu jsme to predali
mladsim, kteri se jmenuji Youngsters. Aktudlné tedy funguji jak Skodovaci asi o 70 aktivnich
Clenech, tak Youngsters o cca 20 aktivnich clenech. Je to vidét i na akcich jako jsou
vyprdazdniny, na které téch 70 clenit pravidelné jezdi. Obé fanouskovské skupiny funguji mezi
sebou dobre — nemame mezi sebou rozepre. Youngsters maji k nam starsim respekt, takze spolu
vychazime dobre.” V Karlovych Varech mladsi generace skoro plné nahradila tu starsi:
»Carlsbath ultras je jedna skupina (podskupina Carlsbath choreo tym), pak je fanklub Karlovy
Vary, ale ty spise jen chodi, ale jinak nic — je to viastné stard garda. Clenii Carlsbath je asi
30.“, a poslednim ptikladem, ktery je asi nejvice viditelny, co se ty¢e obmény za mladistvé, je
Boleslavska smecka z Mladé Boleslavi: ,,Pred lety fungoval v kotli fanklub, ktery uz dnes cita
jen par clenu a je prakticky neaktivni. Tudiz jedinou aktivni skupinou je BS. Pocet clenii je

neverejny, ale pohybujeme se v nizsich desitkach clenu (20-40).*

Posledni skupina by se dala kategorizovat a charakterizovat jako kooperace vétsich ¢i
menSich skupinek fanou$kt v podobé ultras, choreo tyml nebo hooligans. Asi nejvétSim

piikladem ze vSech fanklubti v extralize je uskupeni Modrobili z Brna: .,V soucasné chvili jsou
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veskeré fanouskovské aktivity zastitovany vyhradné sdruzenim Modrobili, které v této roli
priblizné pred 12 lety zcela nahradilo oficialni fanklub. Dale existuji rovnez mensi ¢i lokalni
skupiny fanouskui, napriklad UPB (Ultras Patriots Brno), KKF (Kometa Kandadk Fanatics),
Fans Brezina&Bukovinka, Divize Praha a donedavna i Gioventu Fanatics, ktera nedavno
oficidalné ukoncila cinnost a dalsi, které vsak své aktivity bézné koordinuji v ramci sdruzeni
Modrobili, které funguje jako zastresujici organizace. “ Tento trend je pak viditelny i v dalSich
skupinach, jako je Liberec, Ttinec, Pardubice, Olomouc a Kladno: ,,Clenii fanklubu je
momentalné 220, z toho aktivnich v soucasné dobé zhruba jedna tretina. Dalsi fanouskovske
skupiny se pocitaji na nizsi desitky clenii — mensi skupiny — Haldari, Kladensti Podfuckari,

hlavni je vsak Fanclub Poldi Kladno. “

Z odpovédi respondentt vychazi pomérné silny trend, ktery je vidét napti¢ evropskymi
fotbalovymi fankluby. Ve valné vétSin¢ fanouSkovskych zikladen v extralize muizeme
pozorovat jakysi novy trend ve vznikajicich uskupenich mladsi fanouskovské generace, ktery
je Casto stavény na principech fotbalovych ultras a ojedinéle i hooligans. Dal$im znakem, ktery
lze spatfit jsou 1 typy obleceni, které mladi ultras vyuZivaji. Jedna se predevSim o ¢ernou barvu
a obcas 1 chuliginské kukly, které jsou vyuzivany pifedev§$im pii pouzivani pyrotechniky
(hlavné dymovnice, svétlice a stroboskopy), coz je také trend, ktery je pozorovatelny spise ve
fotbale nez v hokeji. Tento trend se vSak postupné dostavd i do hokejového prostiedi
a nahrazuje ,,starSi* fanouskovsky styl v oblékani, ktery byl diive tvofen pfedev§im noSenim

hokejovych replik drest.

4.2.5 Akce fanklubii pro verejnost

Hokejové kluby, coby vyznamné kulturné-spolecenské subjekty vytvarejici a formujici identitu
meésta a regionu, nejsou jedinymi aktéry, ktefi se podili na tvorbé akci pro vefejnost.
Fanouskovska uskupeni maji mnohdy i vice nez stovky ¢lend, ktefi se aktivné podileji nejen na
déni fanklubu, ale i na jeho reprezentaci za branami hokejovych stadionti. Tento typ akci
nalezneme tfeba na fotbalové Sparté Praha, ktera porada vyjezdové akce na zapasy, fotbalové
turnaje, nebo dny déti (Fan Club Sparta, 2025). I tato uskupeni tedy mohou do znaéné miry
pomahat s budovanim klubové identity a diky tomu formovat image mésta. N&které fankluby
v Ceské republice se snaZi o svoji prezentaci nejen béhem utkani na tribunach, ale také i mimo
hokejovou sezonu pro $irsi vefejnost. Vyznamnymi fankluby, které maji velmi ¢etnou aktivitu
smérem k vefejnosti, jsou zastupci fad z Litvinova, Kladna, ¢i Brna. ,,Urcité by se za to dal
oznacit Ropacky Mikulas, skrze kterého béhem predem urceného zdapasu vybirame od vsech,

kteri prijdou na zimak na zapas sladkosti, nebo jiné detské propriety (pastelky, omalovanky
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ap.), které pak rozbalickujeme a spolecné s hraci acka je rozvazime po kraji do nemocnic na
detska oddeleni v den, kdy chodi Mikulas. Kdyz to bylo diive mozné, tak jedna nase clenka
primo u nich na zahradeé provozovala ropdacky détsky tabor (je to ucitelka), na kterém se détem
tyden nebo 14 dni vénovala — byl o to veliky zajem. Samozrejmosti jsou nase tradicni Ropdcké
Carodeéjnice, pri kterych kazdorocné priblizujeme zucastnené déti riizna témata — letos bylo
téma ,,zivot s handicapem*, kde slo o rozpoznavani predmétii jen hmatem, jizdu na vozicku,
chiizi o berlich, a dalsi (Litvinov). “ DalSim silnym zastupcem je Brno: ,, Akce, které aktivni
fanousci poradaji, maji zpravidla néjaky presah do samotného hokeje, at'jiz se jedna napriklad
o oslavy zalozZeni klubu, nebo o ruzné sportovni turnaje — pred néjakou dobou takto napriklad
probehl velky futsalovy turnaj. Tyto akce jsou zpravidla pristupné i verejnosti. Za zminku stoji
i soutéz pro deéti, kterd se uskutecnila na konci minulého roku a béhem niz déti soutézily se
svymi vlastnorucné vyrobenymi transparenty. Odménou byl podepsany dres jednoho z hracu. *
Castgjsi akce podobného typu porada také fanklub Kladna, jiné fankluby se soustfedi na jednu
vétsi akei za rok (Ceské Budgjovice, Hradec Kralové), nebo svoji aktivitu prezentuji prozatim

spiSe ve svém internim okruhu.

Takika u vSech fanklubii je v§ak v rdmci jejich aktivity zastoupena charitativni ¢innost.
Jedna skupina respondentti popisovala, ze béhem roku potadaji né¢jaké aktivity v podobé vybéru
penéz na déti: ,,Mame akci “‘fanousci détem”, kdy vybirame po celém zimaku finance na predem
vybrané dite a Mechovaci poraddaji charitativni florbalovy turnaj pro hradecké fanousky
(Hradec Kralové). “ Brnénska skupina UPB (Ultras Patriots Brno) pofadala akci nazvanou UBP
Détem. .,V minulosti nekteré akce tohoto typu probéhly, zminit je mozné napriklad udalost
., UPB détem*, avsak nekonaji se pravidelné. Za zminku zcela jisté stoji i Ceské Bud&jovice:
Janklub podporuje uz 10 let Skolu pro sluchove postizené, formou riznych sbirek; kupujeme
jim i 6 permic na hokej na sezonu, nekolik clenu od nas pravidelné daruje i krev*. Kromé
charitativnich aukci pofadanych pro déti se najdou i charitativni akce, které se potadaji 1 pro
zvitata. Ty délaji tfeba v Olomouci (kazdoro¢ni sbirka na psi utulek v Olomouci) a ve
Vitkovicich: ,, Ano, v loniském roce jsme napriklad organizovali sbirku pro organizace pecujici
o psy na Jesenicku, které byly postizeny povodnémi. *“ Fanklub z Pardubic mé zajimavou akci,
ktera i podle odpovédi od respondentil je tohoto typu nejspise jako jedind: ,, Dvakrat do roka
delame slusnak fans zapas — prijdeme obleceni do formalniho obleceni a vybirame pritom
penize pro détské domovy v Pardubicich®. Litvinovsky hokejovy fanklub obcas miva
charitativni akci zvanou Bobovani: ,, Pravidelné prispivame na akce jako Vlasaty zapas ¢i Nové

haro. Drive jsme délali i vyse zminéné Bobovani, coz byla primo nasSe iniciativa. Jinak sem tam
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vytvorime néjakou charitativni akci formou aukce treba za hrany predmeét od néjakého hrace:

«

hokejka, puk..., pricemz vytézek pak predame dotycnému.

Z vyse ziskanych odpovédi od respondentt tedy vyplyva, ze v ramci charitativnich
aktivit nejsou zadné fankluby pozadu. Existuji vSak 1 fankluby, které vytvari vétsi aktivitu nez

jiné fankluby, které tfeba nemaji tak velky pocet ¢lend.

Obrazek ¢. 3: Klasifikace a mnozstvi akci fanklubu

Kategorie akci pofadanych fanklubem:
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Zdroj: ArcCR 500 (2025), vlastni zpracovani na zakladé ziskanych dat

Pomoci obrazku ¢. 3 mizeme analyzovat celkovou aktivitu fanouskovskych zakladen
napii¢ Ceskem. Analyza byla zaméfena piedev§im na nejéastdji zodpovézené druhy aktivit jako
jsou fanouskovské pochody, pak aktivity z hlediska charitativnich akci, dale spole¢nych akci,
které si fankluby potadaji pro sebe a v neposledni fadé také na akce pro vetejnost. Pocet akci
byl vyjadien velikosti kartodiagramu. Lze si povSimnout, Ze nejvice aktivit z hlediska poctu
mizeme vidét v Litvinové, v Pardubicich, Ceskych Budgjovicich a v Brné. Mensi &etnost
aktivit je pak vidéna v Plzni, Kladng, Hradci Kralové nebo v Praze. Minimalni ¢etnost aktivit
je vidéna predevSim ve Slezskych fanklubech, v Karlovych Varech, Mladé¢ Boleslavi

a v Liberci. Z obrazku lze pozorovat, ze velikost mésta z hlediska poctu obyvatel nehraje nijak
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zéasadni roli v aktivitach fanklubu. Aktivity tvofi fankluby nezavisle na jejich poctu, jinymi
slovy se velky pocet ¢lent fanklubu nerovna Cetnostem aktivit. Kategorii spole¢nych akci
dominuji Ceské Bud&jovice a Pardubice, které vystupuji v ramci fanklubti navrch. Faktortim
ovliviiujici vefejnost dominuje predevsim Kometa Brno, ktera pofadda nejvice pochodii napftic
svym ¢i cizimi mésty, nésleduji ji Sparta Hockey Supporters z Prahy a v nizSim zastoupeni

Ceské Budéjovice, Pardubice, ¢i Litvinov.

4.3 Vztah fanklubu k méstu

4.3.1 Konkurence jinych spolecenskych a sportovnich aktivit

Sportovni kluby si mohou svymi aktivitami ve mésté¢ vypomahat, aby obyvatelé ¢i fanousci
z ptilehlych mést navstévovali riiznéd sportovni utkani, nebo si mezi sebou mohou konkurovat
a uréitymi zpisoby bojovat o sledovanost na ukor druhého sportovniho klubu. V Ceské
republice existuji mésta, kde si sportovni aktivity konkurovat vlastné moc nemohou, nebot’ jiny
sportovni klub, nez ten hokejovy ve mésté neni. Kdyz uz se néjaky v jeho blizkosti ¢i ptfimo ve
mésté nabizi, nemusi nutné strhavat pozornost obyvatel, kuptikladu kvili nizsi hrané lize, ve
které klub pasobi. Toto je ptiklad hokejového Litvinova: ,,My jako fanklub, kdyz jsme osloveni
jinym sportovnim spolkem i organizaci a v dany moment se nehraje extraliga, vidy jim to
sdilime a pobizime k tomu, aby lidi navstivili i jiny sport. Jinak zde neni Zadné konkurencni
prostiedi, snad jen Chomutov, ale ten uz nehraje ligu, takze i Chomutov fans prijizdi na hokej
sem, takzZe spiSe se fans sjizdi k nam, ale nekonkurujeme si a ani se nemame s kym porovnavat.
Na fotbal se jezdi do Teplic, mésto nepropaguje hokej, ale podporuje ho z hlediska pozice
akcionare (vlastni zimak, pripravuje led), mésto je malé, a tak nemd penize na rekonstrukci.
O to se nejvice starala litvinovska mladez, kterd néjakym zpusobem vybavovala zimdk... Jinak
propagace zdapasii z meésta neni, to dela spise klub a my “. Stejna situace je v hokejovém Ttinci:
»Vitbec ne, kluci v Trinci hraji americky fotbal, trochu hokejbal, ale v ramci stovek fanouskii —
co se zajdou podivat. Sportovni kluby tam jsou, ale nekonkuruji si. Trinecky hokejovy fanklub
promuje spise venkovni utkani ve fotbale nez doma. Promuje se fotbal tam, kde den na to
hrajeme hokej. Ale hokej ma ve méste hlavni roli a nema konkurenci.“ Nasleduji 1 Karlovy
Vary, které¢ podle odpovédi slouzi jako mensi spadova oblast pro sokolovské i chebské
fanousky: ,, Nejspise ne... jeden cas jsme jako ultras pomahali florbalistim — pomahali nam
a vychazeli vstiic, abychom mohli chodit na hokej jako cislo jedna, a pak bychom sli na florbal.
Na fotbal k nam chodi asi 200 lidi, hrajeme ctvrtou ligu. Hraje se tu i florbal, nebo volejbal,
takze si vzajemné pomohou. Dost lidi ze Sokolova jezdi v ramci hokeje na Vary. TakzZe je

konkurence spise mensi. Fotbalovi fans jsou uplné mimo. Jeden cas jsme chodili na florbal,
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Jjinak ne. Poté jsme jezdili i do Chebu (ndvaznost na druzbu s Eger bandou z Chebu — pozn.

autora).

Ptiklady mést, ve kterych se na nezanedbatelné urovni hraje nejen ledni hokej, ale
naptiklad fotbal, v Ceské republice také nalezneme. Napiiklad v Brné hraje Zbrojovka Brno 2.
fotbalovou ligu, ale z hlediska konkurence k hokeji zde k takové konfrontaci nedochazi, spise
naopak: ,, Osobné v soucasné chvili nespatruji nic, co by komunitu fanouskii hokeje nejakym
zpusobem oslabovalo. V pripadé fotbalu zde existuje znacny prekryv mezi obéma komunitami,
tj. valna vétsina fanouskii Komety alespon nominalné fandi i Zbrojovce, byt tireba fotbalové
zapasy pravidelné nenavstévuje. Mezi aktivnimi fanousky je prekryv jeste vetsi a mnoho cleni

«

brnénského kotle pravidelne navstévuje i zapasy fotbalové Zbrojovky a obracené.

Ve méstech jako je Praha, Mlada Boleslav, Plzen, Pardubice, Ceské Bud¢jovice, Hradec
Kralové ¢i Olomouc, ve kterych se hraje (byt ne tfeba na nejvyssich ptickach) 1. fotbalova liga,
je vidét meziklubova spoluprace na pomérné dobré trovni. Kluby mezi sebou pravidelné
komunikuji a snazi se vyjit si vstiic z hlediska navstévnosti. Neni vSak samoziejmosti, ze
fanousci z jednoho klubu nutné navstévuji 1 druhy klub. Kluby, které si nekonkuruji, ale ani se
nijak neprolinaji v fadach aktivnich fanouskl jsou tfeba Olomouc a Mlada Boleslav: ,, Mezi
komunitami neni uplné néjaky soulad ani Zadnd konkurence. Jedina konkurence je spise casova.
Jelikoz jsme malé mésto, na poctu divikii se projevi kazda prolinajici se akce. At uz fotbal nebo
napr. rozsvéceni vanocniho stromu. Co se tyce komunity fanouskii fotbalu a hokeje, tak se néjak
prolinaji. Nijak nespolupracuji, ale nékteri fanousci chodi na fotbal i na hokej.” Déle pak
Olomouc: ,, V Olomouci je v poslednich letech vétsi komunita fanouskit hokeje. Parkrat v sezoné
byva akce z hokeje na fotbal nebo naopak. Z nasi strany to dava docela rozum. Hodnékrat se
stava, ze se zdpasy kryji. Tudiz alespon lide, kteri sleduji oba sporty stihaji vse a maji na to
i zvphodnény listek. “ Respondent z Ceskych Bud&jovic uvadi, Ze i kdyZ komunita z hokeje jde
fandit na fotbal, tak komunitu z fotbalu mezi sebou nechtéji, protoze se neuméji moc chovat:
,Kluby — fotbal i hokej a volejbal — si spolu vychazeji vstric. Kdyz se vSe hraje v nedeéli, tak
kluby mezi sebou komunikuji casové rozmezi tak, aby to vyhovovalo pro navstévnost vsem.
Motoraci zafandi Dynamu (SK Dynamo Ceské Bud&jovice), pak jdou na hokej, takze kooperace
fans probiha v klidu. Zarputili fans fotbalu na hokej nechodi, je to spise banda lidi, co délaji

bordel. Oficialni druzbu nemame. My jim pomuzZeme, ale oni nam spise ne. *

Vybornou kooperaci je mozné vidét u klubt z Plzn€, Hradce Kralové, nebo Prahy: ,,Neni
zde konkurence mezi fotbalem a hokejem. Po rekonstrukci nového stadionu na fotbal jsme se
toho obavali, ale chodi cca stejné lidi. Je jedna sorta lidi, co chodi jen na hokej, pak jen na
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fotbal, nebo na oboji. Probiha zde jakdsi kooperace mezi fotbalovymi fans a hokejovymi fans.
Navzajem se podporuji (Hradec Kralové).” Zastupce Plzné si kooperaci v ramci klubl
vychvaluje také: .,V tomhle ohledu to tu funguje skvele. V nasem hokejovem kotli jsou lidé jak
z hokeje, tak i z fotbalu. Ja osobné treba planuji vyjezdy na fotbal i na hokej, miij znamy vytvari
oblecent pro fankluby. S fotbalovymi fanousky chodime i do nasi klubovny. Jsme provdzani.
Hokej a fotbal se tady tedy silné prolina. Kluby si navzajem pomahaji a mnohdy hodné lidi jde
nejdrive na fotbal a pak na hokej, nekdo jde pak i na hazenou. Zastupce Sparty se vzhledem
ke specifické situaci Prahy, kde se koncentruje mnoho vrcholovych sportovnich klubi vyjadiil
takto: ,, Zcela jiste konkuruje fotbal hokejové Sparte, co do navstévnosti, ale hodné fanouskii
Sparty fandi jak hokeji, tak i fotbalu. Hokejova Sparta a fotbalova Sparta si jako kluby snazi
vzdy vyjit vstric tak, aby lidi mohli navstévovat oba kluby. Spolecné dokonce obcas poradaji
akci ,Z hokeje na fotbal, z fotbalu na hokej‘. Kdo ma vstupenku na jednu ze ,Spart‘, tak ma
slevu na tu ,druhou’. Jinak v Praze najdeme mnohem vice sportovnich klubi jako jsou 2 mensi
kluby — Dukla, Bohemka kuprikladu. Lidé zde maji hodné moznosti, na koho zajit. Spise se to

zde déli na to, zda je clovék Spartan, nebo Slavista “.

Z odpovédi je tedy patrné, ze potieba vzajemné koordinace nékolika klubl vychézi
predevsim z ptitomnosti dalSich vrcholovych klubti pfedevsim ve fotbale, ale nékdy i v jinych
sportech. V takovych ptipadech spoluprace mezi kluby funguje obvykle organizované a hladce,
protoze fanouskovské zdkladny nékolika vrcholovych klubll z riznych sportii se Castecné
prekryvaji.

4.3.2 Vnimani komunity fanousku spole¢nosti mésta

Zpusob pusobeni fanouskovskych zakladen na mésto miiZze hrat vyznamnou roli, ve které se
mize odrazet pohled vetejnosti na fanklub. To mtze vrhat dobré ¢i Spatné svétlo nejen na
fanklub, ale i na klub jako takovy. Muze to také ovliviiovat rozhodnuti mistnich obyvatel, zda
by se s takovou skupinou chtéli ztotoziiovat ¢i nikoliv. Z odpovédi respondentii vyplyva, ze ve
méstech, ve kterych neni Zadny jiny sportovni klub, kromé toho hokejového, je zdejsi hokej
vcetné fanouskl vniman spiSe vyjimecné ¢i exoticky. Piikladem toho jsou mésta Litvinov ¢i
Ttinec. ,,Na hokej chodi zednici i inzenyri, Litvinov k hokeji patri, ale ne kazdy obyvatel
Litvinova ho povazuje za diilezity, ale Litvinov a hokej je rovnice znama nejenom po okoli, ale
i po republice (Litvinov).” ,, Nic jiného v Trinci neni — nehlede na to hrajeme uz roky nahore...
takze v tom vidim spise exkluzivitu (Ttinec).” Klubova exkluzivita se v jednom ptipad¢ behem
¢asu zménila z exkluzivity na ptirozenou soucast. ,,Muj pohled — mé zna hrozné moc lidi kvuli

starosti o klub ... Motor je vnimany velmi exkluzivne. Hlavné po znovuzrozeni cca 5-6 let po tom
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byl boom. Takze exkluzivita to byla po roce 2013, nyni je to spiSe soucdst mesta prirozené
(Ceské Budgjovice).“ Hokej v Pardubicich respondent za jejich fanklub zhodnotil sice stroze,
ale velmi trefng: ,, V' Pardubicich je Dynamak kazdej, jsme hockeytown.* Zajimavym vlivem
fanouskovské komunity se miize prezentovat Kometa Brno: ,,V nasem pripadeé se zcela
Jjednoznacné prolina se spolecnosti nejen samotného mésta, ale i celého regionu jizni Moravy.*
V brnénském ptipadé je zcela oCividny vliv jednak Cinnosti z fad oficidlniho fanklubu ci
mensich uskupeni a samoziejmé klubu jako takového, ¢asto prezdivaného jako ,,srdce Moravy*.
V ptipadé¢ Brna se tedy jedna nejen o méstsky vliv, ale vliv, ktery piesahuje hranice mésta
a ktery sahd az do vzdalené¢jSich moravskych regionli. V ostatnich piipadech méstskych
hokejovych klubt jsou tamni fanousSci vnimani jako pfirozend soucast mésta, se kterou se

prolinaji a nijak ,,nevystupuji z fad*.

4.3.3 Fanouskovské pochody

Dalsim ztémat, ktera byla rozebirdna v teoretické casti, jsou fanousSkovské pochody. Ve
fotbalovém svété maji fanouskovské pochody nesmazatelné misto a lze je vidét nékolikrat roéné
napfi¢ riznymi c¢astmi mést. V ramci empirického vyzkumu byla mensSi ¢ast rozhovoru
vénovana i této tématice, tedy poradani pochodi, s otdzkou, zda tyto fanouskovské pochody
muzeme pozorovat i v hokejovém prostiedi. Jeden z nejlepSich piikladii potfadani pochodi
nalezneme v Brn¢: ,, Ano, pochody na stadion se konaly napriklad behem semifinalovych
a finalovych utkani pravé skonceného play-off. Zde mohlo dojit k jistému omezeni (dopravy,
pozn. autora) voblasti Novych sadu, ale vzhledem ktrase pochodu se nejednalo
o dlouhotrvajici omezeni. Pochody byvaji obcas poradany i pri nékterych vyjezdech, napriklad

3

v Praze se jedna o pochody od nadrazi v Libni k O: aréne.

DalSim dobrym piikladem je druhy moravsky klub Olomouc: ,, Nejvétsi pochod, co
v poslednich letech poraddame se odehrdva na vyjezdu sezony MORA EXPRESS v Praze. Tohoto
pochodu se ucastni cca 1000 fanouski Olomouce. V tomto pripadeé urcité omezujeme dopravu.
Jelikoz se presouvame z nadrazi v Libni k 02 aréné. Samotna blokace cesty trva asi 30 az 45
minut.”“ Pochody v menSich seskupenich délaji naptiklad v Hradci Kralové na vyjezdu
v Pardubicich: ,,Obcas pochody délame v Pardubicich, ale spise jdeme po chodniku — od viaku
k zimaku.* Respondent za Prahu uvedl, Ze pofadaji venkovni pochody v zéavislosti na dostupné
dopravé: , Kdyz jedeme na vyjezd, tak obcas ano — Pardubice, Plzen, obcas Ceské Budéjovice.
Jinam je moc nedélame, protoze byva problém s dopravnimi spoji, hlavné vlaky. Chodime spise

po chodnicich, takze do dopravy nezasahujeme. “
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Velmi ojedinély, avSak zajimavy pochod, provedli v Litvinové. Ten byl totiz sméfovan
byvalému hokejistovi: ,, Veliky, asi nejvétsi, pochod jsme sli pro pana Kyhose (byvaly
litvinovsky hrag, pozn. autora), ktery v ten rok slavil 90 let — tak jsme mu $li pochodem tvorenym
par stovkami lidi poprat primo domii. Pak byl pochod na oslavy 10 let od zaloZeni naseho
fanklubu Ropaci on Tour, ktery jsme $li od kulturniho domu az do Atticu — to je litvinovsky klub
pro ruzné kulturni akce). Posledni pochod byl pro pana Ulrycha, ktery je po mrtvici na vozicku.
Ten mél v ten den narozeniny, tak jsme ho vyzvedli v pecovatelskem domé a dotlacili ho na
zimak na zapas v doprovodu bubnu, viajek a par desitek fanousku. Vsechny akce vsak byly bez
doprovodu policie a bez nutnosti omezovat dopravu.“ Pokud budeme hovoftit o tradi¢nich
a pravidelnych pochodech, nesmime zapomenout na ty, které se poiadaji v Ceskych
Bud¢jovicich, kde tradi¢né pred kazdou sezénou organizuji fanousci uvodni pochod na ligu:
~Pochody delame od vzniku nového Motoru. Prvni byl protestni za zachranu budéjovického
hokeje v léte 2013 a pak na prvni zdpas. Tradici drZzime dodnes, kromé Covidu. Vzdy se jde od
nadrazi pres namésti, ale jdeme pési zonou, kdy pouzijeme i trochu toho pyra. Policie nam jen

‘

zastavi dopravu pres prechod. Chodi tam asi 300-600 fans.

4.3.4 Fankluby a politika

V kapitole 2.6 je probirana tématika sportu a politiky. Mizeme polemizovat o tom, zda politika
do sportu patii ¢i nikoliv. Spojeni politiky a politickych néazort, agitaci apod. je vsSak
neodmysliteln& spjato se sportovnim prostiedim uZ od dob antického Recka a Rima. Propojeni
politiky a sportu bylo v teoretické ¢asti 2.5 ilustrovdno nékolika piiklady z nichz vy¢niva
politicky pfesah rivality mezi barcelonskymi fotbalovymi kluby. V ramci vyzkumu byla tedy
polozena i otazka tykajici se politickych aspektt, které by se mohly riznymi zplsoby objevovat

1 v ¢eském hokejovém prostiedi.

Vétsina respondentll uvedla, ze se v ramci fanklubil snazi byt striktné apoliticti
a nevyjadrovat se, pokud mozno, k nicemu, co by vedlo k vyméné rtiznych politickych nazort.
Najdou se vSak vyjimky, které se netykaly jen hokejového prostiedi, ale celkové sportovniho
prostiedi v Ceské republice 1 ve svéte. Jednou ze stézejnich vyjimek byla covidova situace
v Cesku mezi lety 2019-2022. Tehdejsi kroky ministerstva zdravotnictvi a vlady o moznostech
navstév sportovnich utkani byly ze strany respondentt hodnoceny jako nelogické a zmatecné.
To s sebou pfineslo zna¢né nepokoje a nesouhlasy sportovnich divaki, ktefi se proti témto

zakazlim a nafizenim Casto stavéli siln€ negativné.

V tomto ohledu se dva tabory v Cesku (Sparta Praha a Kometa Brno) osobné sesly
s tehdej$im predsedou vlady v rdmci jednani o vstupu na stadiony: ,, V této souvislosti jsme se
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napriklad podileli na pFipravé prohldseni smérovaného viadé CR a ja osobné jsem se jakozto
zastupce fanouskii ucastnil jednani s tehdejsim predsedou viady (Brno).* Zastupce Sparty Praha
tuto udalost potvrdil také: ,,Probihalo to i formou otevieného dopisu a myslim, Ze na viade byli
i zastupci Sparty a Brna — coz jsou dva nejvétsi rivalove. V tomto ohledu se také nékteri zastupci
obou taboru zapojili do proticovidové demonstrace 18.10.2020 na Staroméstském namésti, kde

se spolu s ostatnimi demonstranty stretli s policejnim sborem, coz vyeskalovalo v poulicni

konflikt. *

Kluby jako Litvinov, Hradec Kralové, Liberec, Plzen, Vitkovice ¢i Pardubice se rovnéz
vyjadfovaly ke covidovym udalostem, avSak formou protestu jako zaslanim nesouhlasnych
dopist, piipadné transparentd. Posledni vétsi politickou aktivitu v rdmeci tribun Ize spatiit béhem
zadatku valky na Ukrajing, kdy valnd vétsina sportovnich klubd nejen v Cesku vyjadfovala
podporu a solidaritu Ukrajin€, kterda byla napadena Ruskem (napf. Litvinov a Pardubice).
Aktivitu v ramci politickych nazoru Ize vidét u Komety Brno, kterd se v prubéhu let vyjadrila
formou transparentl a choreografii na tribuné¢ béhem hokejového utkani k vyznamnym datim:
., K politickym projeviim napr. prostiednictvim choreografii dochazi pouze ziidka a vétsinou se
néjak tykaly vyznamnych politickych udalosti, jako byl teroristicky utok v redakci Charlie
Hebdo v lednu 2015 nebo rusky utok na Ukrajinu v unoru 2022. Prezentovana byla v minulosti
rovnéz choreografie pri prileZitosti 17. listopadu, a to vietné antikomunistické symboliky.
K otevrienejsim politickym projeviim dochadzi mezi aktivnimi fanousky Zbrojovky, kteri se

pravidelné vymezuji napriklad proti radikalni levici. *

Vyjimecné se da nalézt politickd angaZovanost v ramci politiky na méstské €1 klubové
urovni. Piikladem toho je zastupce Litvinova: ,,Osobné jsem kandidoval za mensi politickou
stranu tady v Litvinové, kde byli zainteresovani i jini ¢lenové v ramci klubu, za ucelem pomoci,
aby méli Sanci ovlivnit déni ve mésté a v hokeji. Existovala i politicky zamérena chorea v ramci
sponzorstvi.* Zastupce z Ceskych Budgjovic zminil politickou aktivitu, ktera se vztahuje na
meéstskou uroven: ,, Na meéstské urovni politiky v ramci fungovani mésto a klub — tak se
pobavime, jinak ne.” Poslednim ptikladem je zastupce z Kladna: ,, Rdadi bychom byli apoliticti,
bohuzel v nasem meéste to dlouhodobé nejde — lépe Feceno, snazZime se neangazovat, ale nékdy

je potieba postoje vyjadrit, zdlezi vidy na shode vedoucich clenii se Sirsi zakladnou.”
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4.4 Vztah k jinym fanouskovskym komunitam

4.4.1 Rivality a spoluprace mezi fankluby

V kapitole 2.6 byl vyzkum zaméten také na mezi fanklubové vztahy raznych hokejovych kluba.
Je obecné znamo, Ze se (pfevazne) mezi fotbalovymi ultras vytvaii rizné vztahy, které mohou
mit negativni, ale taky pozitivni nadech a nésledky. Respondenti byli podrobeni otazce majici
za ucel rozlisit charakter vztahli mezi jednotlivymi (fan)kluby hokejovych tymii z ELH i1 nad
ramec této soutéze. Tyto vztahy lze pfirozené clenit na pozitivni, neutrdlni, negativni

a proménlivé.

Zamétime-li se na fankluby, které spolu maji neutralni vztahy, pfipadné dobré v podobé
vztahu 1 mimo tribuny, miZzeme vyzdvihnout trojici Litvinov, Pardubice a Liberec. Nelze

hovotit o vzajemném pratelstvi, ale spiSe o relativné slusném chovani a absenci konfliktt.

Formou pozitivnich vztahli mezi fankluby jsou tzv. druzby (obecné probrano v kapitole
poukazuji na (byt spiSe ojedin€ly) vyskyt tohoto typu spoluprace i v ramci zkoumanych
fanklubt. Jednim z nich je Mlada Boleslav, ktera ma oficialni druzbu s Havli¢kovym Brodem:
wJak uz jsem rikal, jedina druzba je se skupinou Rebel Hearths z Havlickova Brodu — vic nez
10 let. Dale vznika nové pratelstvi s Anjeli z Banské Bystrice.” Obdobna spoluprace
s fanklubem tymu z niz§i soutéZe probiha také na trase Karlovy Vary-Cheb. V ramci extraligy
je asi nejvyznamnéjsi kooperace (nejedné se o oficialni druzbu, ale spiSe o vypomoc) Komety
Brno a Skoda Plzed: ,,Kluci z Youngsters pomdhaji Kometé Brno, tieba ted'v play-off ve Varech
(Plzen).” Brnénsky pohled je v rdmci této spoluprace totozny, k cemuz se piidala spoluprace
s nizozemskym fotbalovym klubem a slovenskym hokejovym klubem: ,, Velmi dobré vztahy
mame s fanousky Slovanu Bratislava a v poslednich letech rovnéz s priznivci nizozemského
fotbalového klubu SC Heereveen. V poslednich letech mdame rovneéz dobré vztahy s fanousky
Plzne, kteri nas napriklad osobné nekolikrat podporili na venkovnich zdpasech v Karlovych
Varech. Jednou z poslednich druzeb je druzba s fotbalovym FC Slovackem a nasledny smir se

Sigmou Olomouc (Olomouc).
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Obrazek &. 4: Vzajemné vztahy mezi fankluby v extralize napii¢ Ceskou republikou

Vztahy mezi fankluby:
dobré
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- nejsilngjsi rivalita

Litvinov
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Vary

Kralove

0 50 100 km

L 1 1 1 |

Zdroj: ArcCR 500 (2025), vlastni zpracovani na zakladé ziskanych dat

Na obr. 4 miizeme sledovat vzajemné vztahy mezi fankluby, které vychéazeji z analyzy
rozhovori se zastupci fanklubti v Ceské republice. Par fanklubii v obrazku nenajdeme, protoze
se jejich zastupci vyjadfili k ostatnim tdborim neutrdlné, piipadn€ svoji rivalitu nijak
nekategorizuji a jsou obecné proti vSem. Jak je z mnoha ptipadd patrné, silna rivalita velmi
Casto prameni z regionalnich bojl a vzdjemného soutézeni s cilem regionalni dominance. Tyto
derby miZzeme pozorovat kupiikladu mezi Litvinovem a Karlovymi Vary, nebo mezi Libercem
a Mladou Boleslavi, Hradcem Kralové a Pardubicemi, nebo (nicméné v nadregiondalni urovni)
tteba Prahou a Brnem. Rivalita, kter4 nepramenti jen z geografického pohledu, mize byt podle
respondentli zplisobena fanouskovskymi skupinami, které v daném klubu plisobi. Ptikladem je
Mlada Boleslav a Hradec Kralové, kdy se mladd skupina Mechovéci striktné vymezila proti
Boleslavské smecce z Mladé Boleslavi. V tomto piipadé tedy nejde pouze o vyhrocené
regionalni konflikty, ale o osobni nesrovnalosti mezi skupinami. V neposledni fad¢ hraje
v ramci rivality nejen vzdalenost, ale prestiznost neékterych kluba. Piikladem je zastupce

Vitkovic, ktery fekl, Ze zapasy se Spartou maji velmi silny naboj uz jen z historickych divodu.
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V tomto piipadé se sice jednd o velmi vzdalené kluby, ale rivalita je zde charakterizovana

prestizi prazského klubu.

4.4.2 Sraz hokejovych fanouski jako projev sounaleZitosti mezi fankluby

Jak jiz bylo zminéno v ramci odpovédi od respondenta z Ceskych Budg&jovic vyse, uz fadu let
probiha pod zastitou fanklubu Motorfans tzv. Sraz hokejovych fanouskd. Jedna se o udalost,
ktera se kazdoroéné kona v riizné ¢asti Ceska, na zakladé spoleéné domluvy. Akce se porada
za ucelem propojovani a poznavani hokejovych fanouskl z riznych hokejovych klubli napiic¢
Ceskou republikou. Nékteré fanouskovské tabory se na tuto akei tvaii pozitivng, jiné negativng.
Pozitivni pohled ma naptiklad zastupce Litvinova: ,,Pravidelné jsem ho navstévoval, nikdy jsem
nemél problém se potkat se slusnymi lidmi. Neni to tak, Ze bychom se milovali — na tribuné jsme
rivalové — ale mimo tribuny si miizeme dat pivko a pokecat. Tohle chybi fotbalovym taboriim —
chovat se jako clovék na tribuné i po zapase . Velmi pozitivni pohled maji respondenti z fad
Ttince, Pardubic a Liberce: ,, Zndme a aktivné se ucastnime — je to jedna z mala véci, kde se
néjakd rivalita tiplné maze (Liberec). Samotny zakladatel, zastupce fanklubu z Ceskych
Budéjovic pochopitelné tuto akci hodnoti rovnéz kladné: ,, Dodnes si stojim za tim, Ze je to
skvéla akce pro celkové sblizeni fans napiic¢ hokejovym Ceskem. Nékolik lidi se diky tomu
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i poznalo, treba Slavistka a Plzenak. Vzali se a maji spolu deéti.

Nekteré fanouskovské tdbory se k tomuto srazu stavi spiSe negativné. Ptikladem je
Sparta Praha: ,,Osobné jsem se toho nikdy nezucastnil. Nedovedu si predstavit to, zZe s lidmi, co
na sebe hulakame, tak si sedneme a pokecame. Nejsem proti spoluprdci v ramci spolecného cile
viz covid v ramci formatu soutéze extraligy, ale bratrickovat se jinak s jinymi cleny fanklubu
nechci, ale nékteri od nds jezdi na sraz, dokonce to i poradali. Takze nekteri sdili muj nazor, Ze
ne, nékteri jsou spise pro. “ Stejny nazor ma i zastupce z Mladé Boleslavi a Brna: ,, Téfo udadlosti
se z organizace Modrobili nikdo neucastni a pokud je mi zndamo, nebylo tak tomu ani

v minulosti*.

Respondenti z Karlovych Varti, Vitkovic a Olomouce poukazuji na fakt, ze
fanouskovské skupiny jsou interné heterogenni, takZe ackoli akci znaji, respektuji, Ze se ji
ucastni nékteti fadovi priznivci jejich klubu, sami se ji neacastni: ,,4Ano, udalost zname, ale akce
se jako Fanklub neucastnime, ale zndame nékolik fanouskii z naseho klubu, kteri na akci
prijedou. Akci jako Fanklub nepodporujeme, vzhledem k mnoha rivalum a kauzam nemdame

zdjem takového organizovaného pratelského kontaktu (Vitkovice).*
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5. Zavér a diskuze

Diplomova prace si kladla za cil objasnit rozmanité faktory fungovani a pisobeni fanklubi
elitnich ¢eskych hokejovych tymu. Z literatury vyplyva, ze toto fungovani a spolecenské
i prostorové dopady fanouskovskych zdkladen, jsou ve svété velice rozmanité a rizné
intenzivni. Prvky, které byly pfedmétem vyzkumu, lze velmi Casto v ryzi podobé vidét
u fotbalovy fanousSkt tymt, které maji 1 desetitisicové zakladny, takze je jim pfirozené
v odbornych publikacich i médiich vénovéana vétsi pozornost. U hokejovych fanouski tyto
atributy nejsou v takové mife doposud popsané, a tudiz ani dohledatelné skrze reSersi
veédeckych ¢lankl. To vSak neznamena, ze by z hlediska zkoumanych procest ¢eské hokejové
fankluby byly vyrazné odlisné od fotbalového prostiedi. Naopak, u fanklubli obou sportt, které
jsou z hlediska sledovanosti vramci Ceska nejpopularngjsi, lze nalézt fadu analogii.
V diplomové praci byly za pomoci vyuziti polostrukturovanych rozhovort (z nichz nékteré
byly z ditvodi popsanych v metodice provedeny formou elektronické korespondence) ziskany
odpovédi od zastupcii (lidrtt) vSech fanklubii napiic hokejovou extraligou. Z tohoto pohledu
tedy lze povazovat za uspéch, ze se podarilo ziskat odpovédi od kompletniho vzorku

potencialnich respondent.

Vyzkum byl zaméfen na hokejové fankluby nebo uskupeni, kterd se svoji aktivitou
staraji o atmosféru béhem utkani, ale 1 mimo né&j. Z toho vyplyva, Ze valna vétSina téchto
fanousku spada podle Hourcadeho (2003) do kategorie ,,ultras®. Tyto fanousky bychom mohli
také oznacit podle Smitha (1988) jako ,serious* — ,vazné*“ fanousky, pro které vysledek
hokejového utkdni znamend mnohem vic nez pro béZzného divaka. Podle Hunta et al. (1999)
a jejich klasifikace sportovnich fanouskl spadaji tyto skupiny do tzv. ,,fanatickych fanouska,
ktefi aktivné podporuji svij klub nejen béhem hokejového utkéni. Tito fanousci svoji roli
v ramci klubu popisuji jako velmi dilleZitou, vyuZivaji ji ke svoji sebeidentifikaci a jejich klub
pro jejich zivoty hraje velmi vyznamnou roli. Potvrzuji to i odpovédi od respondenti, ve kterych
jsou Casto zminovana spojeni s hokejovym klubem na bazi rodinnych vztahii, kamaradstvi,
zébavy, smyslu zivota apod. Lze tedy tvrdit, Ze pro vétSinu fanouSkl tohoto typu je jejich

hokejovy klub nepostradatelnou soucasti jejich Zivotd.

Lokalni pfitomnost sportovniho klubu je pro mésto velmi dilezitou soucasti. Lawrence
(2015) ve své praci popisuje, jak moc diilezitou roli hraje fotbalovy klub Walsall FC nachazejici
se v anglickém regionu West Midlans, v oblasti zaméfené na priimyslovou ¢innost téZby uhli,
taktéz prezdivanou jako ,,Black Country*. O dileZitosti sportovniho klubu nebo silné podpoie

sportu pro region piSe 1 Zakravsky (2012), kdy zmifiuje rozhovor s Patrickem Sinkewitzem,
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hovoticim o cyklistice v Baskicku jako o tradici neodd¢litelné od mista. Vith (1994) tuto tezi
dopliiuje tim, ze diky lokalni autenticité¢ se k fotbalovému klubu FC. St. Pauli hlasi ptes
11 miliont fanouskl, coz z klubu ¢ini velmi silny regionalni prvek, ktery buduje identitu.
V ramci empirického vyzkumu této diplomové prace vyslo najevo, ze takika u vSech klubi
s vyjimkou Mladé Boleslavi, hraje z pohledu fanklubu extraligovy tym pro meésto velice
diilezitou ekonomickou i kulturni roli. Neni tomu jinak ani v pfipadé¢ vyskytu vice klubl
z raznych sportdl, které by si mohly navzijem konkurovat (hl. Ceské Budg&jovice, Liberec,
Plzen, Hradec Kralové, nebo tieba Brno). Vyzkum nadale zjistil, Ze identita regionu a mésta
hraje vyznamnou roli také pro samotné fanousky, ktefi skrze prvky spojené s méstem casto
prezentuji svij klub. O této tématice mluvi Lawrence (2015) popisujici ndvaznost texti chorala
fotbalového klubu na tézebni historii regionu. Tuto tématiku lze aplikovat i na fanouskovské
tabory v Ceské extralize, u kterych ve vSech piipadech vyslo najevo, Ze se prezentuji mistem,
ve kterém se jejich klub nachézi, at’ uz se jedna o geografickou polohu (napt. Morava v ptipadé
Brna), nebo tieba historicky vyznamné sponzory (napt. Litvinov, Plzen, Ttinec) a také prvky,

které jsou typické ptimo pro jejich mésto (napt. Pardubice a pernik).

Jakvmi zpusoby se sounaleZitost fanousku s klubem projevuje ve verejném prostoru mésta a ve

spolecenskych aspektech Zivota ve mésté?

Vyzkum byl zaméfen na fanouSkovské prvky, které miizeme nalézt v ramci vetejného prostoru.
Vyslo najevo, ze kazdy fanouskovsky tdbor vyuzivd v okoli hokejového stadionu mistni
hospody, ve kterych se béhem hokejovych dni schazi. Fanklub z Ceskych Bud&jovic je v ramci
extraligy patrné jediny, ktery méa dokonce svoji hokejové ,,0znaenou* hospodu Gerbera, ve
které mimo jiné probihaji 1 valna shromazdéni fanklubu. Hospody jsou vyzdobeny hokejovymi
(a mnohdy 1 fotbalovymi) proprietami, ve kterych lze také v den utkéni sledovat samotny
hokejovy prenos. O tomto piSe Harsdnyi (2025) na ptikladu Chelsea FC, kde zminuje, Ze se
v blizkosti fotbalového stadionu nachazi ptimo klubova hospoda The Chelsea Gate, kterou musi
kazdy spravny fanousek alespon jednou navstivit a Ze se jedna o branu do Chelsea. Ziidka
nalezneme v blizkosti stadionil také sochy (tento ptiklad nalezneme v Litvinové a v Praze),
a graffiti (hl. v Brn¢, Liberci a v Olomouci), které je v jinych prostorovych kontextech
povazovano za mnohem vyznamnéj$i soucast sebeprezentace fankluba predevsim fotbalovych
klubti (napt. Hedvabny, 2020; Zaujimavy Svet, 2016). Graffiti tedy v tomto sméru reprezentuje
teritorialitu a vymezeni vici ostatnim tdbortim, které do oblasti zavitaji, ale asponl v prostiedi

ceskych hokejovych fanklubii neni ptilis Casté a rozsirené.
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Vyzkum také potvrdil, ze né¢které fankluby provozuji i akce ptfimo pro vetejnost. Tyto
akce jsou pfizplsobeny tak, aby se jich mohl zucastnit nejenom fanousek, ale i bézny obcan
mésta, diky ¢emuz se vice sblizi jak s fanklubem a s lidmi, ktefi ho fidi, tak i s klubem, na ktery
fanklub odkazuje. Ve svété fotbalu je prikladem fotbalova Sparta Praha a jeji fanklub Fan Club
Sparta, ktera kromé fotbalovych turnajii vytvaii i akce jako dny déti (Fan Club Sparta, 2025).
Velmi dobrym piikladem z tohoto vyzkumu je Litvinov, ktery pofada akce jako jsou tieba
tematické paleni ¢arod&jnic, nebo fanouskovsky ples Motoraki z Ceskych Bud&jovic, na ktery
je zvana i verejnost. Hradec Kralové porada akci, kdy dava moznost vSem lidem namalovat
spolu s détmi jakykoliv obrazek, ktery pak nasledné prezentuji na veliké plachté béhem utkani.
Dochazi zde tedy k pfimému napojeni fanklubu k vetejnosti, coz pomdha budovat méstskou

identitu a pospolitost a rozvijet mezilidské vztahy v rdmci mésta.

V ramci ur€itého vlivu €1 plisobeni na vefejnost se ve sportovnim svété ¢asto mluvi
i o fanouskovskych pochodech, které¢ se konaji vétSinou na dulezitd ¢i vyhrocena utkani
v podobé kli¢ovych bojii o pohar ¢i mistnich derby. Mares a kol. (2004) pise o pochodech jako
o zpisobu projevu naklonnosti a soudrznosti ke sportovnimu klubu. Déle piSe o tom, Ze tyto
pochody jsou nejcastéji konané pod vedenim ultras daného klubu. Vyzkum se tedy zaméfil 1 na
to, zda mizeme v Ceské republice pozorovat stejny projev soundleZitosti fanouski v podobé
pochodd, ¢i nikoliv. Z vysledkl vyplyva, Ze zdejsi pochody jsou pofadany v dobé boji o titul,
pfipadné v den, kdy se mistni kluby utkdvaji v ramci regionalnich derby, pfipadné na zakladé¢
domluvy o tzv. ,,vyjezdu sezény.“ B&hem pochodl fanousci vyuzivaji cestu po chodnicich,
jsou vsak ptipady, kdy vzhledem k poctu zii€astnénych musi volit i omezeni dopravy v podobé

pochodu po silnici, ¢imzZ znaéné¢ ovliviuji vefejnou dopravu.

V mnohych piipadech jsme narazili i na situace, kdy hokejovy klub nebyl jediny
populérni sportovni celek ve mésté. V tom piipad¢ se zkoumalo, jestli mezi danymi kluby
probiha jista spoluprace, nebo naopak. Vysledkem bylo, Ze u valné vétSiny ptipadl spolu
sportovni kluby vzajemné komunikuji a pokud je to mozné, tak si vzdjemné vychdzeji vstiic
1z hlediska termind, ptipadné denni doby konani sportovniho utkédni. Mnohdy se kluby dopliiuji
1 v ramci zlevnéného vstupného. Pokud fanouSek navstivi (kuptikladu) fotbal a po ném se jde
podivat vecer na hokej, ma automaticky zlevnéné vstupné. To se vSak déje v ptipadé€, pokud
hraji oba kluby v atraktivni lize. V ptipadech, kdy je hokejovy klub dominantnim klubem
a sekundarni klub funguje spiSe na nizsi urovni, nedochdzi prakticky k zadné spolupréci.

Existuji 1 mista, ve kterych je hokejovy klub jedinym dominantnim prvkem a mimo né&j se zadny
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jiny klub ve mésté nenachazi (Litvinov a Ttinec). V tom piipad¢ je veSkera pozornost vénovana

praveé onomu klubu, bez jakychkoliv obav o konkurenci nebo potfeby koordinace.

Ackoliv je mnoho respondentil proti spojovani politiky a sportu, z literatury vyplyva, ze
politika a sport se navzajem ovliviuji, coz plati jiz od starovéku, kdy byla doba konéni
Olympijskych her doprovazena pfiméfim béhem vale¢nych konfliktti i s ohledem na bezpecnost
ucinkujicich sportovceti, ktefi za hrami cestovali (Grix, 2013; Spivey, 2005; Potter, 2011).
Vyzkum se tedy okrajové zamétil 1 na to, jestli existuji ptiklady, ve kterych bychom nalezli
fanouskovské zakladny jako potadatele nebo aktéry politického déni. Z vyzkumu vyslo najevo,
ze se vSechny fankluby a uskupeni snazi byt apolitické a nevyjadfovat se k jakymkoliv
politickym situacim v zemi. Probihaly vSak udélosti, ve kterych se vyjimecné fanouskovské
zakladny angazovaly, nebot’ byly témito uddlostmi pifimo zasazené. Jednalo se o obdobi mezi
lety 2019-2021, ve kterém byl vladou s ohledem na pandemii Covid-19 zak4zan nebo znacné
omezen vstup fanouskll na zapasy jejich klubu. Nesouhlasné postoje fanklubt se projevovaly
Sirokou Skalou akei od zasilani otevienych dopist vlade az po vyeskalované protestni akce, na
kterych se paradoxné spolupodilely fankluby, mezi kterymi jinak panuje velmi silna rivalita
(Sparta Praha a Kometa Brno). Jeden z dal$ich ptikladl byla invaze ruskych vojsk na Ukrajinu,
k ¢emuz takika kazdy klub v extralize vyjadfil sviij postoj, ve kterém zdiaraznil, ze stoji na
strané napadeného. V jednom pfipadé mlZeme pozorovat piiklad pitimé politické
angazovanosti fanouska, ktery kandidoval za mensi politickou stranu v Litvinové, kde tehdy
figurovali 1 dal$i pfedstavitelé klubu ve snaze o ovlivnéni déni ve mésté a v hokeji. Ostatni
priklady se pak tykaly politickych postoji spiSe v ramci jejich konkrétnich klubt, které byly
cileny kuptikladu na nesouhlas s vedenim hokejového klubu. VySe zminénymi vysledky
muizeme potvrdit, Ze aCkoliv jsou fanouskovské zakladny v hokeji mensi a snaZzi se byt, pokud
mozno apolitické, tak existuji 1 pfipady, ve kterych se zdkladny mobilizovaly za Gcelem
vyjadieni vlastnich politickych postoji, a to zejména v situacich, které se bezprostiedné

dotykaji samotnych fanouska.

Jakvm zpusobem vznika a jak se vyviji sounaleZitost mezi hokejovvm klubem a jeho fanousky?

Dalsi vyzkumny okruh se zabyval samotnym internim fungovanim fanouSkovskych zékladen,
coz mélo za cil 1épe pochopit vnitini hierarchie, zpiisoby navazovani vztahli a vystupovani
navenek. Vyzkum objasnil, Ze kazda fanouskovska zakladna utuzuje vzajemné vztahy pomoci
spole¢nych akci v podobé raznych vyleti, domluvenych seslosti ¢i oslav. Nékteré fankluby
jako naptiklad Ceské Budgjovice, Plzefi, Pardubice, Kladno ¢&i Litvinov maji akci znaéné vic

oproti zbytku fanklubti. Diky tomu lze budovat dlouhodobé a diivérné vztahy, a navic skrze
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vefejné akce pozitivné pusobit na spoleCenské déni v SirSim okoli, ¢imz fankluby mohou
reprezentovat sami sebe i sviij klub. Grodecki (2017) popisuje tento typ spoleCenského Zivota
mimo stadiony v Polsku. Coleman (1990) toto tvrzeni oznacuje jako pfivlastnitelnou socialni
organizovanost. Mysli tim specifickou formu soudrznosti a socialniho kapitalu postavenych na
davere a respektu fanouska, ktefi si vzajemné pomahaji nejen mezi sebou, ale i nad rdmec

vlastni komunity.

V neposledni fad¢ se vyzkum u tohoto okruhu zaméfil také na samotné fungovani
fanklubu z pohledu jeho hierarchie. Byva totiz trendem, ze fankluby ptisobici na svétové urovni
maji urCitou hierarchii, kterd je obrazné€ feceno ,,svatd“ a musi se striktné¢ dodrzovat. V rdmci
Ceské extraligy Ize tento trend spatfit takika v poloviné fanklubt, které maji jednoho predsedu,
dva mistoptedsedy a dalsi zastupce, kteti rozhoduji o celkovém déni. O této tématice pise
Coleman (1990) v ramci autoritativnich vztaht, pomoci kterych lze ptenaSet prava na jiné
aktéry za ucelem dosazeni stanovenych cili. V ramci fanklubt to 1ze chéapat jako rozdéleni
prace v ramci chodu tribuny, vyjezdl, tvorby choreografii ¢i jinych aktivit. Néktera uskupeni
zkoumana v ramci tohoto vyzkumu vsak nejsou oficialné vedena jako fankluby (spolky), ale
byla vytvofena za stejnym cilem. V téchto ptipadech nerozhoduji o déni jednotlivci, ale

spole¢n¢ vsichni ¢lenové.

Neni neobvyklé, Ze k jednomu klubu se hlasi hned nékolik fanklubti. Vedle pocetné
1 aktivitami dominujiciho fanklubu se jednd o neoficidlni fanouskovské skupiny zalozené
menSim mnozstvim fanouSku, ktefi kuptikladu dojizdi ze stejného mésta do mésta konani
hokejoveého zépasu, coz se projevuje 1 v jejich zdpasové prezentaci. Tyto ,,fankluby* obvykle
postradaji organizacni strukturu charakteristickou pro hlavni fanklub, se kterym vSak obvykle
spolupracuji. Grodecki (2017), ktery pozoroval tento trend v ramci polskych fotbalovych
tribun, pro tyto skupiny ptevzal nazev ,,divize”, coZ jsou mensi ultras seskupeni pojmenovana
obvykle podle mista pivodu jejich ¢lenti, nebo jejich role na tribuné. Tento jev lze mezi
ceskymi hokejovymi fankluby asi nejlépe pozorovat v Brné, kde na hlavni tribuné pod vedenim
Modrobilych piisobi par dalSich uskupeni, kterd kromé podpory klubu béhem utkani sami
o0 sob€ neorganizuji dalsi akce nad rdmec této ¢innosti. Druhym pohledem na vnimani né€kolika
uskupeni na jedné tribuné je mezigeneraéni obména samotnych fanouskl. Z vyzkumu
vyplynulo, ze v mnoha ptipadech funguji na tribuné dvé uskupeni — ptivodni fanklub, ktery je
uz generacné starsi, a uskupeni mladsich fanousku, ktefi sice netvoii oficialni fanklub, ale
oznacuji se vlastnim ndzvem a ¢asto se inspiruji fotbalovym prostfedim, nebo obecn¢ ultras

komunitou.
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Pro pozitivni rozvoj sportovniho klubu a druhotné i samotného meésta hraji velmi
dilezitou roli také vzajemné vztahy a komunikace mezi klubem a fanklubem. Diky tomu mize
sportovni klub prosperovat, coz pozitivné ovliviiuje mistni obyvatele i image mésta ¢i regionu.
Nedilnou soucasti je 1 role fanklubu, diky které fanousci dobrovolné reprezentuji jméno
a prestiz jejich hokejového klubu ve vetejném prostoru. To popisuje Vith (1994), ktery tika, ze
jednim ze zpasobd budovani identity mésta a regionu jsou i samotnad klubova prohlaseni
smérem k vefejnosti, prostfednictvim kterych I1ze upozoriiovat na smér budovani sportovniho
klubu jako znacky pro region. Celebi (2021) ve svém vyzkumu pise o diilezitosti participace
fanouskovskych zakladen na rozhodovani v ramci klubovych kroki, véetné informovanosti
a vzajemné komunikace, ktera miize rozvijet nejen vzajemny vztah, ale také i pohled vetejnosti.
Z vyzkumu v ramci této diplomové prace vyplyva, Ze ve valné vétsiné pripadl jsou vztahy mezi
hokejovym klubem a fanklubem v danych méstech vesmés na dobré az velmi dobré Grovni
vzajemné spoluprace. V nékterych piipadech se komunikace ze strany klubu k fanklubu
v letech zlepsila, ale nasel se i priklad Litvinova, ve kterém se v poslednich letech komunikace
hokejového klubu s fanklubem siln€ zhorsila vzhledem ke zptsobu fizeni klubu jeho vedenim.
V tomto ptipadé vSak faktor skoro nulové komunikace s klubem nema nijak vyrazny dopad na
aktivitu fanklubu, ktery akce pod svoji zastitou kond i nadéle, a s ohledem na ¢etnost fanouski

na obyvatele patii v Ceské republice na nejvyssi pricky.

Jaké podoby maji vztahvy mezi fanou$ky uvnitf jednotlivych fanklubu z a napri¢ fankluby

hokejovych tymu Extraligy ledniho hokeje?

Poslednim vétsim tématem vyzkumu byly vzajemné vztahy mezi fankluby. Je obecné znamo,
ze se mezi nékterymi tabory projevuje rivalita preriistajici v nendvist at’ uz z regiondlnich,
politickych, sportovnich ¢i jinych divodii, nebo se naopak podobné smyslejici fankluby, ¢asto
pochézejici z podobnych poméri, spoji dohromady a uzaviou mezi sebou tzv. druzbu. Na
rivalitu se mizeme podle Knoxe (2006) divat jako na jistou obranu teritoria Ci teritorialitu.
Rivalitu (nej¢astéji regionalni) popisuje Hartl (1993) jako vztah mezi dvéma subjekty snazicimi
se ziskat stejnou nebo lepsi vyhodu. Tim miZe byt mysleno pomysiné psychologické vitézstvi
jednoho klubu nad druhym, pfi¢emz u vitézného klubu pietrvava v ramci jejich fanousSkovské
zékladny pocit Stésti, dominance a euforie. Oehleer (2007) dopliiuje zminéné pocity
o Skodolibost, zavist ¢i nenavist. Tyto piiklady nalezneme i v ¢eské extralize. Mezitaborové
konflikty jsou v naSem piipadé Casto postaveny na regiondlnim soupefeni, ve kterém se
fankluby snazi o dosazeni dominance, ktera je odrazem vysledku vzijemného zapasu. To

1 podle odpovédi z rozhovori mnohdy skoncilo nejen slovnim, ale i fyzickym napadenim ¢i
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konfliktem zneptatelenych stran. Tento disledek zminuje web Supporters.cz (2012), ktery pise,
ze stupniujici se rivalita mize vést az k fyzickym napadenim na stadionu i mimo n¢j. Nutno
podotknout, ze trend fyzického napadeni neni v hokejovém prostiedi Castym prvkem, ale spise
jen ojedinélym. Faktorem rivality je tedy v tomto piipadé poloha klubt, resp. jejich mala
vzajemna vzdalenost. Z pohledu druzeb, které byvaji spise typické pro fotbal, jak piSe web
Supporters.cz (2011), kde se mluvi predevsim o ostravském klubu Banik Ostrava, i zde
v extralize nalezneme piiklady n¢kolika klubti (Mlada Boleslav, Karlovy Vary, Brno ¢i Plzen),
které at’ uz oficialné ¢i neoficialné druzbu provozuji. Vztahy fankluba se pochopitelné¢ méni
také v zavislosti na generacni obméné, piiCemz toto sméfovani obvykle vede z Grovné
pozitivnich vztahl k tém neutrdlnim nebo velmi slabym. Zajimavé také je, Ze u nékterych
fanklubti doslo konkrétné vuci pardubickému tymu ke zhorSeni postoji z neutralnich na
negativni. Divodem jsou pravdépodobné kroky jejich majitele, ktery ,,zkupuje* vétsi mnozstvi
kvalitnich hokejistd, Casto téch, ktefi mifi z kanadskoamerické NHL (National hockey league)
zpét do Ceska. Tim si klub vyslouZil jakési opovrzeni napfi¢ fanouskovskymi zakladnami

v extralize.

Bylo také zjiSténo, Ze existuje kulturné socialni akce potfddand piimo hokejovymi
fanousky pro hokejové fanousky. Akci zaloZil byvaly predseda fanklubu Ceskych Budgjovic.
Akce uz probihd tfadu let a slouzi k vzijemnému provdzani navzijem se odliSujicich
fanouskovskych zakladen z celé Ceské republiky. Nékteré fankluby hodnoti akci pozitivng
1 s jejich ucasti, jiné se spiSe stavi neutrdln¢ ¢i negativné vzhledem k probihajici rivalité na
tribunach. Negativni pohled maji spiSe mladSi fanousci, ktefi si buduji nové uskupeni, velmi

Casto inspirovana fotbalovymi ultras.

Shrnuti vvzkumu a jeho budouci potencial

Zavérem lze fict, ze fanouskovské zakladny, které pisobi v hokejovém prostiedi Ceské
republiky, maji minimélné z pohledu vlastnich zastupcii nezanedbatelny vliv na image mésta ¢i
regionu, ve kterém se nachazi. Zaroven nelze opomenout jejich aktivitu, kterou projevuji nejen
behem hokejového utkéani, ale hlavn€ mimo néj, a které ma v urcitych ptipadech jasny dopad
na vetejnost at’ uz v pozitivnim, ¢i negativnim pohledu. Zarovei neni zcela jednozna¢né dano,
ze mensi fanklub o menSim poctu ¢lend déla vefejnych aktivit méné nez fanklub s vy$Sim
poctem Clent. Zalezi tedy na vice faktorech, jako je angazovanost, chti¢ a chut’ pofadat akce
spojené s veiejnosti. Vaznost, se kterou fankluby pfistupuji k vlastni aktivité a organizaci je

vidét 1 na jejich hierarchickém uspotfadani, v ramci, kterého maji ¢lenové rozdélené funkce tak,
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aby fanklub fungoval efektivné a tymov¢ a organizovang. I ptes vzajemnou rivalitu se fankluby
dokazou vyjimecné spojit a bojovat za spoleCnou véc predevSim v oblastech politickych

rozhodnuti statu, kterd ptimo zasahuji do jejich ¢innosti, coz by se za béznych okolnosti nestalo.

Vyzkumny potencial ¢i moznou navaznost na tuto praci shledavam v hlubSim
prozkoumani fanklubovych zédkladen, a to nejen v extralize, ale 1 v nizSich ¢i zahrani¢nich
hokejovych ligach, ptipadné se zamérenim na (idealné) vSechny ¢leny fanklubti, nikoliv jen
jejich hlavni zastupce. Je vSak patrné, ze zastupci z fanklubovych fad jsou relevantnim
subjektem pro analyzu, nebot’ jsou obvykle voleni vétSinovym podilem hlasti Clena téchto
fanklubt. Jejich nazory a prohlaSeni by tedy mély v ur€itém méfitku zcela jisté reprezentovat
nazory celého ¢i vétsiny fanklubu. Za dalsi potencial povazuji hlubsi a komplexné&jsi analyzy
fanklubti z pohledu ptisobeni na vefejnost, nebot’ studii, které by se zamétovaly i na pozitivni

dopady fanklubt, je velmi malo ve srovnéni s dopady, které maji negativni charakter.
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